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Les médias romands sont-ils swag? - Une étude inédite realisée par Virtua

Etoy (ots) -

Pour comprendre dans quelle mesure les médias romands assument le changement de consommation de l'information par leurs
audiences, Virtua a étudié leur usage des médias sociaux.

Découvrez lintégralité de l'étude sur
http://www.virtua-marketing.com/blogonews
Etude

Des stations radio aux chaines de télévision en passant par la presse écrite, Virtua a analysé la présence des médias traditionnels
romands sur les médias sociaux, et plus particuliéerement sur Facebook. C'est un instantané de l'activisme des marques médiatiques
romandes que vous trouverez dans cette étude: nombre de fans, interactions, engagement, fréquences de publication, etc...

Résultats

A défaut de témoigner d'une curiosité insatiable ou une capacité surprenante a l'innovation ou l'expérimentation de nouvelles
formes d'interactions avec leurs audiences, la présence de 70% des médias romands sur Facebook montre qu'ils ont tout de méme
senti le sens du vent. La radio, aidée par des audiences jeunes et actives, ainsi que par une habitude plus grande du «real-time»
cumule le plus grand nombre de fans, mais a du mal, exception faite de quelques rares acteurs, a les faire interagir. La presse
quotidienne semble avoir globalement passé la seconde et, malgré de petites communautés, obtient de beaux taux d'interaction et
un engagement significatifs: peut-étre une compétence dérivée de leur science du titrage? Quant aux chaines de télévision
romandes, dont le nombre cumulé de fans ne dépasse pas le dixiéme de celui de la radio et le quart de celui de la presse, semble
encore tatonner. Les médias romands, s'ils font des efforts pour s'inscrire dans l'environnement digital d'aujourd'hui, ne mettent
pas suffisamment tout en oeuvre pour se préparer a celui de demain, laissant s'aggraver un déficit d'expérience pour leurs
personnels et ignorant de belles opportunités de développement.
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