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Media Service: "Les finalistes du Mondial seront Adidas et Coca Cola»

Bern (ots) -

"le Mondial sert de camouflage", estime l'historien

de l'art et sociologue Michel Thévoz. Dans une interview donnée a
swissinfo.ch, il estime que le tournoi de football "détourne
l'attention des gens du véritable probléeme que pose aujourd'hui la
mondialisation, a savoir le brouillage des identités, le clivage de
plus en plus grand entre les riches et les pauvres, entre les
néo-colons et les néo-colonisés. Son réle consiste, donc, non pas a
soulager les humains mais a les abuser en les éloignant de la
vérité."
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