Umfrage bei den teilnehmenden Apotheken
Auswertung nach 2 Wochen

12.-24. Oktober

D: N =168

Hauptgrund fiir die Zuriickhaltung bei der Bevdlkerung ist:

[Daz Thema Impfen ist

mit dngsten belegt

g.7%
Andere: 13.04% Die Leute meinen mit
einer Impfung als Kind
zeiman fir's Leben
geschitzt : 9.67%

dndere; @ 3.458%

Das Thema war noch

2 weniz in den Medien Die Erkenntnis, dass
V1913 Impfen ein Akt fOr die
"-.\ ' Gemeinschaft ist, fehlt
b4 y noch : 22.61%

[rie dpotheken sind : e
ZU wenig offensiv
11.3%

Daz Publikum ist das
Thema leid ; 12, 17%

Wie kann die Impfberatung erfolgreich angeboten werden?

Andere; 2,768%

am wichtigzten izt eine
2ute Schulung der
Pharma-aszistentin:

g.26% am meizten wirkt ein
aktives auf den Kunden
Zugehen: 32.11%
am wichtigzten izt die
Prazenz in den Medien:
3,04% Am wichtizgzten ist die
. Anzprache des
b Publikums im

Mahbereich der
Apotheke: &,42%

Am wichtigsten izt die
Anzprache mit Postern
und Flyern in der
Apatheke: 16.51%



Enquéte chez les pharmacies participantes
Evaluation aprés 2 semaines

12 au 24 octobre

F: n=68

Principale(s) raison(s) pour la réticence de la population
Les gens pensent que

lez vaccins effectués
dans 'enfance offrent
une protection & vie
Bl

Lez gens ne zont pas
conscients que la
waccination est un
acte qui profite &
toute la collectivité ;
10%

Andere; 6%

Y,

k- /;' Le public en a assez
7 d’entendre parler de

// ce sujet  20%

Les médias n'ont pas e~
BNCOrE as5EZ AvOqueé |e
sujet  Z0%

Comment peit-on offrir avec du succes les conseils de vaccinations?

Le mieux c'est
d'adrezzer activement
le client: 363

La présence dans les
médiaz est ['aspect e
plus important: 55%

Le pluz impaortant est
\_/ la publicité prés de la
pharmacie: &%

Le plus impartant sont
les affiches et les
dépliants danz la
pharmacie: B%



