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Interviewpartners
Personlichkeiten aus dem Detailhandel
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Themen, die 1990 bewegten...

Orginalzitate aus der 1. Dokumentation ,Detailhandel Schweiz 1990"

| 3
_Grosse Dichte der L~extreme Konzentration auf
Verkaufsstellen® wenige Anbieter
+Auslandische Handler »Die Grossen dr'ang‘en die
dréngen in den Schweizer Kleinen in die Ecke

Markt = Internationalisierung®

,Dominanz der beiden ["D'e 3. Kraft wird J

~Denner wird von A gebildet"
PickPay und Bill Grossverteiler
bedrangt"
~Schweizer Handel ist
~Konsument wird kritischer, uberwiegend Binnenmarkt
mobiler und anspruchsvoller" orientiert"

GfK
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Technik im Handel - Jahr 1990

Zitate aus der 1. Dokumentation , Detailhandel Schweiz 1990"

,Jmmer mehr Produkte

werden mit dem EAN-Code
ausgezeichnet™

,Ende 1990 waren rund
2000 Scannerkassen in

655 Verkaufsstellen im
Einsatz"

S —

/,,Bescheidene 402 EC-Direct- =
Gerate sind 1990 installiert.
Ende 2000 werden es
20'000-30'000 sein."

R/ j

GfK
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Detailhandel Schweiz 2010
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Handel im Wandel
Detailhandel Schweiz — Umsatzentwicklung 1990 - 2009

@ jahrliches Wachstum @ jahrliches Wachstum
1990-2000: 1.1% 2000-2009: 1.9%
91
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Detailhandel Schweiz 2009 - Zuwachsraten
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Landesindex der Konsumentenpreise

Veranderung zum Vorjahr in %
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Hitliste im Schweizer Detailhandel 2009 - Konsumentensicht
(ohne Ausland, ohne Brenn- und Treibstoffe) — Food und NonFood

Umsitze in Mio. CHF Veranderung 2008/2009 Bl

1. Migros-Genossenschaften _ 15'018 -1.1%

2. Coop ¥ _ 13'798 2.6%

3. Denner (incl. Satelliten) - 3020 2.6%

4. Manor Warenhaus - 2'985 =

5. Aldi Suisse (geschatzt) l 1'210 34.4%
6. Volg M 11155 3.1%

7. Interdiscount I 1'053 -2.0%

8. Media Markt Schweiz I 999 0.9%

9. Landi 1 9% W s8%

10.Valora (ex Kiosk) I 972 _0.9%

1) Alle Verkaufsstellen, die mit Coop beschriftet sind (ohne Interdiscount, GfK

TopTip/Lumimart, Christ Uhren & Schmuck, Import Parfumerie, Dipl. Ing. Fust)

Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010
© GfK Switzerland AG
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Convenience- und
Tankstellen-Shops




S L

GfK Retail and Technology Detailhandel Schweiz / Thomas Hochreutener 29. Juni 2010

AblOseprozess

vom Dorfladen zum Convenience-Shop

Lebensmitteldetaillisten

(ohne Fachgeschéfte) Tankstellen — und Convenience-

shops (ohne Kioske)

5'920

/

S 1619 1'655

1985 1990 1995 2000 2005 2008 2010 2005 2008 2009

*Schatzung GfK Switzerland AG G.FK

© GfK Switzerland AG
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Discounter
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Aldi Suisse

Anzahl Verkaufsstellen

T wir produzieren Sch
_Aw Qualitdtsmilch fiir ALDI

Hugo Kiser, Landwirt, Bosingen FR,
Villars-

Schweizer Qualitat garantiert.

Er6ffnung

4

27.0kt. Dez0O5 Dez06 Dez0O7 Jun08 Dez08 Aug09 Dez09 Ziel2010
05

GfK
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Lidl Schweiz

Anzahl Verkaufsstellen

60

Er6ffnung

13

Mrz 09 Aug 09 Dez 09 Ziel 2010
GfK
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Aldi und Lidl in der Schweiz

geschatzte Verkaufsumsatze in Mio. CHF

ALD| &

i S—
15
Aldi und Lidl werden zusammen im Jahr 2010
rund 5 % Marktanteil im Lebensmittelhandel erreichen
2'000-2'100
2006 2007 2008 2009 2010
GfK
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NonFood Markte




GfK Retail and Technology

Fashionmarkt Schweiz 2009

(ohne Sportbekleidung und Schuhe)
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5.

AM

MIGROS

GLOBUS HERREN GLOBUS

7. P Coop City
8. GRIEDER

brunschwig group W W

9. PXK Z

10. =Skl

SR SCHILD

GfK
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Bekleidung - Neue Fachfilialisten drangen auf den CH-Markt

Entwicklung der Verkaufsstellen

2005 2008 2009 18
@ 1. Chicorée Mode AG 75 113 124
2. LaHalle 57 81 86
C 3. Yendi 54 81 82
EIXROUT| 4 Blackout 52 72 76
TALLY WEilL 5. Tally Weijl 48 67 75
6. Zebra 37 63 75
BONITA 7. Bonita 7 36 40
. StreetOne 19 29 32
New Yorker 6 21 25

GfK

Mango 6 11 14

© GfK Switzerland AG
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Bekleidung - Neue Fachfilialisten drangen auf den CH-Markt

Entwicklung der Verkaufsstellen

TALLY WEilL

BONITA
Street One

MANGO i

© GfK Switzerland AG
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Online Handel
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Online-Handel - Heimelektronik
Wertmassige Anteile, der letzten drei Jahre

m 2007 ©2008 ©2009

Heim- elektr. Telekom Office Unterhaltungs{  Foto
Elektronik Haushalts- Equipment |elektronik
kleingerate
3.4
15.3 16.3 14.5[15.7
11.3 10.7
8.5

GfK
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Die 10 grossten Einkaufscentren

Entwicklung der Umsatze in Mio. CHF

2000 2005

662

—

. Glattzentrum , wallisellen
2. Airport Shopping &

(@)
N
Ul

L

Airside Center, zirich Flughafen . 480
3. Center Balexert, Genf L 286 B (1 B |40
4. Tivoli + Shoppi, spretenbach | |475 [ J403 [ 416
5. ShopVille RailCity, zirich HB . 394 .: 381 .: 409
6. Sihlcity, zarich - - ET
/. Emmen Center, Emmen l: 229 l: 270 l: 276
8. Seedamm-Center, pfaffikon l: 255 l: 256 l: 268
9. Shoppyland, schsnbiihl L Joe1 [ 266 l: 249

L L |

10. Crissier Centre, crissier I 217 235 239
Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010

© GfK Switzerland AG
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Einkaufscenter
Entwicklung der Umsatze 2009 — Durchschnittliches Wachstum 2008/2009: + 0.4 %

+

52

36 34

Definition:

+ = Umsatz 1% und mehr
= = Umsatz -0.9% bis 0.9%
= Umsatz -1% und weniger

Basis: 122 Shopping-Center Gf K

Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010
© GfK Switzerland AG
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Expansion im Schweizer Detailhandel per Mai 2010

| 25

+ 510'000m?2 —> 27 neue Einkaufscenter Gber 5'000 m2 sind geplant
oder im Bau

+ 30'000m?2 —  Bei 16 von 152 bestehenden Einkaufscentren sind
Modernisierungen, meistens verbunden mit
Vergrdsserungen geplant.

+ 190'000m? - Fachmarktcenter entstehen neu oder
werden vergrossert.

+ 200'000m?2

" — Aldi und Lidl-Aufbau von ca. 200 Verkaufsstellen
= 930'000m?2 GfK

Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010
© GfK Switzerland AG
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Interessantes Uber den

Schweizer Lebensmittelhandel ﬁ
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Kriterien flr den Besuch eines Lebensmittelgeschaftes

cﬁwelzer

— N -

© GfK Switzerland AG
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Frische
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Welche Lebensmittelgeschafte bieten frische Produkte?

| trifft zu
MIGROS 65%
: 63%
Volg

37%

MANOR
S PAR[0Y

L

Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010

31%

15%

11%

- 9%

8%

GfK
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Nachhaltigkeit
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Engagiert sich im Bereich Nachhaltigkeit

| trifft zu

coop I o
micros I ;-
B 5%
.
_sPAR[ON 52
M | B2
B %

GfK
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Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010
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Schweizer Werte
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Welcher Lebensmittelhandler vermittelt Schweizer Werte?

m trifft zu

o I 1+

M I 2%
I 2%

GfK

© GfK Switzerland AG

Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010
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Sympathie
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Wie sympathisch sind die Lebensmittelhandler?

W trifft zu

wicros | 5+
coop [ <5
vology ¥
EZXX O I 5%
M B ii%
B 7%

Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010

GfK
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Datenschutz-Bestimmungen

Die Daten der vorliegenden Dateien Gber den Detailhandel Schweiz sind vertraulich und
urheberrechtlich geschitzt. Sie sind fur den firmeninternen Gebrauch des Kaufers bestimmt und
dirfen nur mit schriftlicher Einwilligung der GfK Switzerland AG an Dritte weitergegeben, kopiert oder
veroffentlicht werden.

Auch die unbefugte Veroéffentlichung der Folien auf dem Intranet, Internet oder ahnlichen
elektronischen Systemen ist unzulassig. Zuwiderhandlungen kénnen Strafen und
Schadenersatzforderungen zur Folge haben.

Bei Fragen oder Bestellungen kontaktieren Sie bitte:
GfK Switzerland AG

Frau Mirjam Muller-Glaser

Obermattweg 9

CH-6052 Hergiswil

Tel.: +41 (41) 632 95 15
Fax: +41 (41) 632 25 15

E-Mail: detailhandel@gfk.com
Shop: detailhandel-schweiz.ch
Internet: www.gfk.ch

GfK
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Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010



