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Hitliste im Schweizer Detailhandel 2013 — Konsumentensicht GFK
(ohne Ausland, ohne Brenn- und Treibstoffe) — Food und NonFood

Veranderung
Umsatze in Mio. CHF 2011:2012

1. Migros-Genossenschaften 14323 -0.9%

2. Coop? 14027 -0.2%

3. Denner (inkl. Satelliten) 1.6%

4. Manor Warenhaus -2.5%

5. Aldi Suisse (geschatzt) 9.3%
6. Volg Gruppe 6.4%
7. Landi 4.0%
8. lkea 2.1%
9. Valora -2.1%

10. Dosenbach-Ochsner 2.5%

1) Alle Verkaufsstellen, die mit Coop beschriftet sind (Coop Super- und Verbraucherméarkte, Coop City, Coop Bau + Hobby, Coop Vitality, Coop
Pronto, coop@home.ch)

Quelle: GfK Switzerland
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Aldi und Lidl in der Schweiz

geschatzte Verkaufsumsatze in Mio. CHF
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*Prognose GfK
Quelle: GfK Switzerland AG
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Auslandeinkaufe der Schweizer — 2012

Gezielter
Einkauf
im Ausland

CHF 4.5 Mrd.

Auslandeinkaufe
der Schweizer

Total .
g Online*
CHF 8.9 Mrd. CHF 0.6 Mrd. 4
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Ferien / Besuch
Geschaftlich / Ausflug

CHF 3.8 Mrd.
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