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Allianz Suisse: bilancio positivo anche nel terzo 
trimestre 

 

 L'utile del Gruppo Allianz cresce del 29,2% e si attesta a 195,4 milioni di franchi 

 Migliora dell'1,9% anche il combined ratio che raggiunge quota 91,6%  

 Ancora in miglioramento la redditività del ramo Vita 

 Nuova valutazione Standard & Poor's per Allianz Suisse: "highly strategic" 

 

Zurigo, 27 novembre 2013 – Continua il successo del Gruppo Allianz Suisse1: mentre il 

ramo Non vita ha registrato un lieve incremento del volume dei premi (+0,1%) 

arrivando a 1.677,3 milioni di franchi, nel ramo Vita è proseguito il consolidamento del 

portafoglio avviato per ottenere una maggiore redditività (1.664 milioni di franchi, 

-16,3%). In crescita il risultato operativo che con +5,3% si attesta a 245,1 milioni di 

franchi e l'utile che con un eccellente +29,2% raggiunge i 195,4 milioni di franchi. 

 

Il Gruppo Allianz Suisse ha inaugurato l'ultima fase dell'anno con un terzo trimestre forte e 

un significativo miglioramento dell'utile, pari ora a 195,4 milioni di franchi. Mentre la chiusura 

del primo semestre risentiva ancora degli oneri eccezionali dovuti ai danni causati dalla 

grandine e dal maltempo nel ramo Non vita, il terzo trimestre non ha registrato particolari 

eventi meteorologici con conseguenze sul piano dei costi.  

 

Come ha sottolineato il CEO di Allianz Suisse Klaus-Peter Röhler, l'ottimo risultato 

trimestrale è frutto di una migliore selezione dei rischi e dell'ottimizzazione dei costi. "I dati 

trimestrali dimostrano che l'azienda è solida nonostante il quadro congiunturale si mantenga 

difficile", ha commentato Röhler. Positivo soprattutto l'andamento del loss ratio: "stiamo 

inoltre lavorando sistematicamente sui costi per offrire ai clienti un ottimo rapporto tra prezzo 

e qualità dei servizi", ha aggiunto Röhler. Una diretta conseguenza è stata l'ulteriore 

riduzione del rapporto tra quota sinistri e tasso di spesa (combined ratio), che si è attestato al 

91,6% (contro il 93,5% del 2012).  

 

Nei primi nove mesi dell'anno, il Gruppo Allianz Suisse ha nuovamente registrato un forte 

aumento del numero di nuovi clienti. Secondo Klaus-Peter Röhler, "ogni nuovo cliente è 

un'ulteriore conferma della validità della politica adottata, che punta sulle innovazioni di 

prodotto e sul miglioramento della soddisfazione della clientela." I sondaggi condotti 

regolarmente tra i clienti dimostrano che l'assistenza e i servizi offerti funzionano. "I risultati 



Pagina 2 di 4 
 

delle rilevazioni consentono di individuare e affrontare subito le criticità e di migliorare così 

continuamente la qualità del servizio", ha spiegato Röhler. 

 

Grazie a una solida capitalizzazione e a una politica di investimento orientata alla sicurezza, 

Allianz Suisse ha ottenuto il rating AA- (outlook stabile) dell'agenzia Standard & Poor's, che 

da quest'anno ha inoltre valutato Allianz Suisse, affiliata di Allianz SE, come "highly 

strategic". Secondo Stefan Rapp, CFO di Allianz Suisse, "Standard & Poor's premia la nostra 

solidità e la nostra forza finanziaria con un rating che colloca l'azienda tra i primi assicuratori 

diretti di tutta la Svizzera e la rende un partner estremamente interessante per i clienti." Con 

il rating supplementare "highly strategic" assegnato ad Allianz Suisse, Standard & Poor's ne 

ha riconosciuto inoltre il forte valore strategico per il Gruppo.  

 

Allianz Suisse Assicurazioni: risultato operativo in forte crescita (+5,9%)  

 

Il risultato trimestrale positivo messo a segno da Allianz Suisse Società di Assicurazioni SA è 

stato trainato ancora una volta dall'aumento della domanda di polizze per veicoli a motore 

(+1,0%). Le assicurazioni di cose hanno registrato una leggera contrazione della raccolta 

premi (-0,2%). Il volume totale dei premi lordi si è attestato, con 1.625,5 milioni di franchi, 

sugli stessi livelli dello scorso anno (1.625,6 milioni di franchi). Decisamente positivo il 

risultato operativo, che con una crescita del 5,9% (pari a 163,3 milioni di franchi) ha 

consentito di accrescere ulteriormente la redditività. L'utile è aumentato del 46,6% 

totalizzando 130,6 milioni di franchi, mentre lo scorso anno ha scontato gli effetti delle 

partecipazioni. 

 

Il loss ratio risente ancora dei danni causati dalla grandine e dal maltempo di maggio e 

giugno ma nel terzo trimestre si è comunque sostanzialmente ridotto. Secondo Klaus-Peter 

Röhler, "l'azienda investe molto sui processi di gestione dei sinistri e attribuisce un valore 

strategico alla rigida politica di sottoscrizione adottata. L'eccellente loss ratio, escludendo gli 

effetti degli eventi naturali, dimostra che siamo sulla buona strada e che possiamo contare 

su un vantaggio competitivo diretto."  

 

Allianz Suisse Vita: continua il rafforzamento  

 

I bassi tassi di interesse continuano a rappresentare una sfida cruciale per il ramo Vita. 

Allianz Suisse si concentra su prodotti interessanti per i clienti e in grado di garantire un 

successo commerciale anche nel lungo periodo. È proseguito il consolidamento del 

portafoglio dei trimestri precedenti, con una raccolta premi pari a 1.664 milioni di franchi 

(-16,3%). L'utile operativo è cresciuto del 3,3%, raggiungendo 73,2 milioni di franchi.   

 

La crescita selettiva e una strategia di investimento sostenibile orientata alla sicurezza sono i 

principali responsabili del successo conseguito da Allianz Suisse nel ramo Vita. "In un 

contesto di mercato ancora difficile, l'azienda continua a concentrarsi sulla qualità del 

portafoglio e non insegue la crescita a ogni costo", ha commentato Klaus-Peter Röhler.  
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Il consolidamento del portafoglio ha condizionato sia il comparto Vita collettiva, che il 

comparto Vita individuale: la raccolta nel comparto Vita collettiva si è attestata a 1.387,2 

milioni di franchi (contro i 1.689 del 2012) e nel comparto Vita individuale la raccolta premi è 

scesa a 276,8 milioni di franchi (-7,8%). Molto positivo è stato ancora una volta l'andamento 

dei premi periodici Vita individuale, un risultato da ricondurre in larga parte alla forte crescita 

registrata dal prodotto Balance Invest anche nel terzo trimestre. Secondo Röhler, "Balance 

Invest è un prodotto innovativo che piace molto ai clienti." Se nel primo semestre il contributo 

di Balance Invest ai premi periodici si attestava leggermente al di sotto del 33%, al 30 

settembre il dato risultava cresciuto ancora sensibilmente fino a raggiungere circa il 40%. 

Alla luce della forte domanda di prodotti finanziari interessanti nel ramo Vita, la linea di 

prodotti Balance Invest si è arricchita nel secondo trimestre 2013 di una versione a premio 

unico. 

 

L'ottimo risultato di Allianz Suisse Società di Assicurazioni sulla Vita SA è dovuto anche al 
successo degli investimenti di capitale in corso, che hanno registrato nel terzo trimestre un 

risultato di 298,7 milioni di franchi, in crescita del 3,0%.  

  
 

Dati relativi al terzo trimestre 2013       

Gruppo Allianz Suisse (dati aggregati IFRS
1 
)       

mln CHF T3 2013 T3 2012 in % 

Raccolta premi lorda Non vita 1.677,3 1.676,0 0,1 

Raccolta premi lorda statutaria Vita  1.664,0 1.987,6 -16,3 

Premi netti incassati Non Vita 1.311,9 1.313,0 -0,1 

Premi netti incassati Vita
2
 485,5 663,4 -26,8 

Risultato operativo  245,1 232,8 5,3 

Utile d'esercizio  195,4 151,2 29,2 

Combined ratio Non Vita 91,6% 93,5% -1,9 p. p. 

1) Allianz Suisse Società di Assicurazioni SA, Allianz Suisse Società di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP 
Compagnia d'Assicurazione di Protezione giuridica SA, Allianz Suisse Immobiliare SA, Quality1 AG, Euro 
Garantie AG 

2) Dopo gli apporti derivati da prodotti FAS 97       
 

 

 

Per ulteriori informazioni 

Comunicazione Allianz Suisse 
Hans-Peter Nehmer, telefono: 058 358 88 01; e-mail: hanspeter.nehmer@allianz-suisse.ch 
Harry H. Meier, telefono: 058 358 84 14; e-mail: harry.meier@allianz-suisse.ch  
 

Breve profilo del Gruppo Allianz Suisse 

Con una raccolta premi di oltre 4,1 miliardi di franchi, il Gruppo Allianz Suisse è fra le principali compagnie 

assicurative in Svizzera. Il Gruppo Allianz Suisse è composto da diverse società, tra queste: Allianz Suisse 

Società di Assicurazioni SA, Allianz Suisse Società di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP Compagnia 

d'Assicurazione di Protezione Giuridica SA e Quality 1 AG. Il Gruppo Allianz Suisse opera nei settori 

assicurazione, previdenza e gestione patrimoniale, ha circa 3.500 dipendenti ed è parte del gruppo internazionale 

Allianz, presente in oltre 70 paesi distribuiti in tutti i continenti. Nel 2013 il Gruppo Allianz è stato nominato Super 

Sector Leader nell'indice di sostenibilità del Dow Jones (Dow Jones Sustainability Index, DJSI), una classifica 

molto autorevole a livello mondiale nella quale il Gruppo, dal 2000, figura regolarmente nelle primissime posizioni.  

mailto:hanspeter.nehmer@allianz-suisse.ch
mailto:harry.meier@allianz-suisse.ch


Pagina 4 di 4 
 

In Svizzera sono oltre 930.000 i privati e oltre 100.000 le aziende che si affidano, in ogni fase della loro esistenza, 

alla consulenza e ai prodotti assicurativo-previdenziali di Allianz Suisse. Una fitta rete di agenzie (130 in tutto) 

garantisce peraltro una presenza capillare in ogni regione del paese.  
 

Allianz Suisse è partner ufficiale della Croce Rossa Svizzera, di Swiss Paralympic e dello Swiss Economic Forum 

(SEF). 

 

Nota sulle indicazioni previsionali 

Previsioni, supposizioni o affermazioni su avvenimenti futuri eventualmente contenute nel presente documento 

possono essere legate a rischi e variabili di natura nota e ignota. Gli eventi e gli sviluppi reali possono perciò 

discostarsi anche di molto da quanto indicato. Oltre che da altri motivi qui non riportati, tali scostamenti possono 

dipendere da mutazioni del quadro economico generale e concorrenziale, soprattutto nei settori di attività e sui 

mercati principali nei quali Allianz opera, da acquisizioni e successive fusioni societarie e infine da misure di 

ristrutturazione. Differenze possono risultare inoltre dall'entità e dalla frequenza dei casi assicurati, dai tassi di 

storno, dagli indici di mortalità e dalla diffusione di malattie; in particolare, nel settore bancario, dall'insolvenza dei 

beneficiari di crediti. Possono influire anche l'andamento dei mercati finanziari e dei tassi di cambio, nonché 

variazioni normative a livello nazionale e internazionale, soprattutto in materia fiscale. A incrementare la 

probabilità e l'entità degli scostamenti possono altresì concorrere eventuali attacchi terroristici e le relative 

conseguenze. Sulle situazioni qui esposte possono influire anche i rischi e le incognite descritti nei vari 

comunicati inviati da Allianz SE alla US Securities and Exchange Commission. La Società non assume in alcun 

modo l'impegno di aggiornare le informazioni riportate nella presente comunicazione. 


