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Medien-Trendmonitor 2025: So arbeiten Journalistinnen und Journalisten mit Kl
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Kiinstliche Intelligenz ist im Redaktionsalltag angekommen: 70 Prozent der Journalistinnen und Journalisten
nutzen bereits KI-Tools fiir ihre Arbeit - vor allem fiir Ubersetzungen und Transkriptionen. Fiir Audio-
Produktionen oder Community-Management werden die Tools dagegen kaum genutzt. Gleichzeitig sehen
viele Medienschaffende die Entwicklung kritisch: Die Mehrheit befiirchtet, dass Desinformationen durch den
Einsatz von Kl weiter zunehmen kdnnten. Dies geht aus dem aktuellen Medien-Trendmonitor 2025 von news
aktuell hervor. Mehr als 1'000 Journalistinnen und Journalisten aus der Schweiz, Deutschland und Osterreich
haben an der Umfrage der dpa-Tochter teilgenommen.

KI-Tools fester Bestandteil journalistischer Arbeitsprozesse

70 Prozent der befragten Medienschaffenden nutzen bereits Kiinstliche Intelligenz im redaktionellen Alltag. Nur
ein Drittel (30 Prozent) gibt an, derzeit keinerlei KI-Tools einzusetzen.

Kl vor allem bei Ubersetzungen und Transkriptionen im Einsatz

Am hiufigsten setzen Journalistinnen und Journalisten KI-Tools fiir Ubersetzungen (sehr + eher starker Einsatz:
76 Prozent) und Transkriptionen (sehr + eher starker Einsatz: 70 Prozent) ein. Aber auch bei der Recherche und
Datenanalyse (sehr + eher starker Einsatz: 66 Prozent) sowie bei automatischen Zusammenfassungen und Alerts
(sehr + eher starker Einsatz: 64 Prozent) ist K| bereits stark verbreitet. Immerhin 61 Prozent (sehr + eher starker
Einsatz) nutzen die Tools intensiv fiir gemeinsames Ideenbrainstorming.

Fur die Texterstellung wird Kiinstliche Intelligenz bisher eher zégerlich herangezogen: Nicht mal die Halfte der
Befragten lassen Kl ihre Texte schreiben (sehr starker + eher starker Einsatz: 43 Prozent).

Noch viel seltener kommt Kiinstliche Intelligenz in kreativen oder publikumsnahen Bereichen zum Einsatz. So
geben 90 Prozent an, dass KlI-Tools bei Audio-Produktionen und Podcasts weniger stark im Einsatz sind. Und
auch Community-Management ist weiterhin fest in menschlicher Hand (weniger starker Einsatz: 87 Prozent).

Auch Content-Personalisierung und Bild- und Videobearbeitung werden noch nicht den neuen Tools tiberlassen
(weniger starker Einsatz: 76 Prozent). Dasselbe gilt fiir den Kl-Einsatz bei Datenvisualisierungen und Infografiken:



Hier geben 75 Prozent der Befragten an, dass Kl weiterhin weniger stark eingesetzt wird.
Risikofaktoren: Desinformation, kritisches Hinterfragen, Qualitdt und Vertrauen

Trotz des breiten Einsatzes sehen viele Journalistinnen und Journalisten die Nutzung von Kl auch kritisch.
Besonders gross ist die Sorge vor einer weiteren Zunahme von Fake News und Desinformationen (64 Prozent).

Ebenfalls befiirchten viele Befragte, dass Kl das kritische Hinterfragen (59 Prozent) und die textliche Qualitat (56
Prozent) langfristig beeintrachtigen kénnte. Mehr als die Halfte der Befragten nennt ausserdem den
Vertrauensverlust der Leserinnen und Leser sowie Unklarheiten bei Urheberrechten als zentrale
Herausforderungen (jeweils 55 Prozent). Auch das Fehlen klarer ethischer Richtlinien fir den Einsatz von KI (50
Prozent) und der mégliche Verlust von Kreativitdt (47 Prozent) werden haufig genannt.

Weitere genannte Punkte sind eine zunehmende Abh&ngigkeit von KI-Tools und deren Qualitat (43 Prozent) sowie
Datenschutz- und Sicherheitsbedenken (42 Prozent). Etwas mehr als ein Drittel befiirchtet zudem den Abbau von
Arbeitsplatzen (38 Prozent).

Auch mehr Arbeitsverdichtung (18 Prozent), fehlende Weiterbildungen fiir KI-Systeme (17 Prozent) sowie der

Verlust von Sichtbarkeit und Reichweite durch das sich wandelnde Suchverhalten (16 Prozent) zdhlen laut den
Befragten zu den kiinftig zu erwartenden Herausforderungen. Hohe Kosten und zu wenigen Ressourcen fir die
Einfiihrung von Kl (7 Prozent) sind dagegen weniger ausschlaggebend.

Ergebnisse im Detail:
Arbeiten Sie im redaktionellen Alltag bereits mit KI-Tools?

e Ja70%
e Nein 30 %

Basis: Alle Befragten, N = 775
Wenn ja: In welchen Bereichen setzen Sie KI-Tools ein?
Sehr starker und eher starker Einsatz

Ubersetzungen 76 %

Transkription 70 %

Recherche & Datenanalyse 66 %

Automatische Zusammenfassungen & Alerts (z. B. Kurzfassungen langer Texte, Newstracking) 64 %
Ideenbrainstorming 61 %

Texterstellung 43 %

SEO & Traffic-Optimierung 42 %

Faktenchecks & Fake-News-Erkennung 32 %

Sonstiges 27 %

Datenvisualisierung & Infografiken 25 %

Bild- & Videobearbeitung 24 %

Personalisierung (z. B. individualisierte Inhalte fiir verschiedene Zielgruppen) 24 %
Community-Management & Moderation (z. B. automatische Erkennung & Entfernung von Hatespeech) 13 %
Audio-Produktion & Podcasts 10 %

Weniger starker Einsatz

Audio-Produktion & Podcasts 90 %

Community-Management & Moderation (z. B. automatische Erkennung & Entfernung von Hatespeech) 87 %
Personalisierung (z. B. individualisierte Inhalte fir verschiedene Zielgruppen) 76 %

Bild- & Videobearbeitung 76 %

Datenvisualisierung & Infografiken 75 %

Sonstiges 73 %

Faktenchecks & Fake-News-Erkennung 68 %

SEO & Traffic-Optimierung 58 %

Texterstellung 57 %

Ideenbrainstorming 39 %

Automatische Zusammenfassungen & Alerts (z. B. Kurzfassungen langer Texte, Newstracking) 36 %
Recherche & Datenanalyse 34 %

Transkription 30 %



e Ubersetzungen 24 %
Basis: Alle Befragten, N = 538
Worin sehen Sie die gréssten Herausforderungen durch den Einzug von Kl in den Journalismus?

Zunehmendes Risiko von Fake News und Desinformation 64 %

Verlust von kritischem Hinterfragen 59 %

Sinkende Qualitdt der mit Hilfe von Kl-generierten Texte 56 %
Vertrauensverlust der Leser durch Kl-generierte Inhalte 55 %
Unklarheiten bei Urheberfragen 55 %

Fehlende ethische Richtlinien fiir den Einsatz von Kl im Journalismus 50 %
Verlust von Kreativitdt 47 %

Zunehmende Abhangigkeit von KI-Systemen und von der Qualitdt der KI 43 %
Unklarheiten zum Datenschutz und Sicherheitsbedenken 42 %

Abbau und Verlust von Arbeitsplatzen 38 %

Noch starkere Arbeitsverdichtung 18 %

Fehlende Weiterbildungsangebote fiir kompetenten Umgang mit KI 17 %
Verlust von Sichtbarkeit/Reichweite (Suchverhalten-Wandel) 16 %

Hohe Kosten und begrenzte Ressourcen fiir die Einfiihrung von KI 7 %
Sonstige 3 %

Keine Angste 1 %

Basis: Alle Befragten, N = 743 (Mehrfachnennungen)

Die hier vorgestellten Ergebnisse bilden den fiinften und letzten Teil einer mehrteiligen Auswertungsreihe des
Medien-Trendmonitors 2025. In den vergangenen Monaten wurden bereits weitere Ergebnisse unter anderem zu
den wichtigsten Recherchequellen von Journalistinnen und Journalisten, zur Nutzung von Social Media im
journalistischen Alltag sowie zur Zusammenarbeit mit PR-Schaffenden veréffentlicht.

Der Medien-Trendmonitor 2025 (Teil 5) kann hier heruntergeladen werden:
https://www.newsaktuell.de/pdf/medien-trendmonitor-2025-teil-5-ch.pdf

Eine Einordnung der Ergebnisse gibt es auf dem news aktuell Blog: https://ots.ch/C98RCV
Uber den Medien-Trendmonitor

Der Medien-Trendmonitor von news aktuell ist eine Umfrage unter Journalistinnen und Journalisten zu ihren
Arbeitsweisen, der Zusammenarbeit mit Medienstellen und PR-Agenturen sowie den Herausforderungen und
Trends im Journalismus.

Am Medien-Trendmonitor 2025 haben 1.011 Journalistinnen und Journalisten aus der Schweiz, Deutschland und
Osterreich teilgenommen. Die Online-Befragung fand vom 6. Mai bis zum 10. Juni 2025 statt. Alle Angaben sind
auf ganze Zahlen gerundet. Die Ergebnisse der Umfrage wurden in mehreren Teilen {iber das zweite Halbjahr 2025
veroffentlicht.

Uber news aktuell (Schweiz) AG

news aktuell (Schweiz) AG wurde im Jahr 2000 von der nationalen Nachrichtenagentur KEYSTONE-SDA als Joint-
Venture mit der deutschen Presseagentur dpa gegriindet und gehért mittlerweile vollstdndig zur dpa-Gruppe.
news aktuell verschafft Unternehmen und Organisationen einen effektiven Zugang zu Medien und Offentlichkeit.
Die dpa-Tochter berat ihre Kunden persénlich auf Augenhéhe - und unterstiitzt sie dabei, ihr Pressematerial
einfach und erfolgreich zu veréffentlichen. Uber die smarten Tools ots und renteria gelangen PR-Inhalte an alle
Medienformate wie klassische Printtitel, Online-Portale oder soziale Netzwerke. Das Verbreitungsnetzwerk ots
stellt Reichweite und Relevanz fur multimediale PR-Inhalte her. Die PR-Software renteria bietet Qualitdtskontakte
fur die persénliche Ansprache von Medienschaffenden. Zusatzlich verdffentlicht news aktuell samtliche PR-Inhalte
seiner Kundschaft auf der Plattform www.presseportal.ch. Somit werden weltweit alle relevanten Zielgruppen
erreicht, von Redaktionen, tiber digitale Influencerinnen und Influencer bis hin zu fachspezifischen Blogs. Ein
internationales Netzwerk fur die Veroffentlichung von Unternehmensnachrichten, sowie Native Ads in
hochkaratigen Medien und Display Ads an hochfrequentierten Standorten runden das Angebot ab.

Pressekontakt:

news aktuell (Schweiz) AG
Janina von Jhering


https://www.newsaktuell.de/pdf/medien-trendmonitor-2025-teil-5-ch.pdf
https://ots.ch/C98RCV
https://www.presseportal.ch/

Leiterin Kommunikation und Marketing
Telefon: +49 40/4113 - 32598
vonjhering@newsaktuell.de

Medieninhalte

INSIDE
JOURNALISMUS

WIE MEDIER HEUTE ARSEITEN

KUNSTLICHE
INTELLIGENZ IM
JOURNALISMUS
nasnews aktuell
ARBEITEN
SIEIN -
REDAKTIONELLEN ¢

ALLTAG
BEREITS MIT
HI-TO0LS?

HEIH 30%

K1 WIRE VOR ALILM PR ARG TIUNGN uNs
FRANIERIFTION GINUTIT, RASS U8 LUCD-PROSUNTION
LN £ MUK MAKBE FMTHT.

]
o

KI-TOOLS EIN?

I

@

Ti'%
=
44 S s
WORIN SEHEN
SIE DIE GROSSTEN
HERA!
FORDERUNGEN
DURCH DEN
EINZUG YON
KIIND i
JOURNALISMUS? [t o
WA e
W — FONCHTIN DUCR

7% v ST

70 Prozent der Redaktionen nutzen bereits KI-Tools, vor allem fiir Ubersetzungen
und Transkriptionen. In der Audio-Produktion und im Community-Management
spielt Kiinstliche Intelligenz dagegen bislang kaum eine Rolle. Gleichzeitig sehen
viele Journalistinnen und Journalisten in K| auch Risiken: Die Mehrheit befiirchtet,
dass Desinformation weiter zunehmen kénnte. Zu diesem Ergebnis kommt der
aktuelle Medien-Trendmonitor von news aktuell. Die Journalistenumfrage wurde im
Mai und Juni 2025 unter Medienschaffenden aus der Schweiz, Deutschland und
Osterreich durchgefiihrt und beleuchtet die Arbeitsweise, die Zusammenarbeit mit
Medienstellen und PR-Agenturen sowie die Herausforderungen und Trends im
Journalismus. / Weiterer Text (iber ots und www.presseportal.ch/de/nr/100000003
/ Die Verwendung dieses Bildes fiir redaktionelle Zwecke ist unter Beachtung aller
mitgeteilten Nutzungsbedingungen zuléssig und dann auch honorarfrei.
Verdéffentlichung ausschlieBlich mit Bildrechte-Hinweis.
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Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100000003/100936722 abgerufen werden.


https://www.presseportal.ch/de/pm/100000003/100936722

