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Lidl Schweiz zieht positive Bilanz zur UEFA Women's EURO 2025TM

Weinfelden (ots) -

Vier Wochen Fussball, Emotionen und Engagement - die UEFA Women's EURO 2025 ist zu Ende, die
Initiativen von Lidl wirken weiter. Mit dem Austragungsort im eigenen Land war das Turnier fiir Lidl Schweiz
eine Herzensangelegenheit. Das Turnier hat ganz Europa begeistert und fiir mehrere Rekorde im
Frauenfussball gesorgt.

657'291 Stadionbesucherinnen und -besucher, 400 Millionen Menschen am TV und der grésste Fanmarsch im
Frauenfussball mit insgesamt 25'000 Fans - noch nie erreichte Dimensionen und ein starkes Zeichen fiir den
Frauenfussball. Nicholas Pennanen, CEO von Lidl Schweiz: "Wir sind begeistert von der Euphoriewelle, die durch
das ganze Land ging - und stolz mit unserem Engagement ein Teil dieser Bewegung gewesen zu sein. Unser Ziel
war es, Gesundheit und bewusste Erndhrung zu férdern - und das ist uns mehr als gelungen. Mit diversen
Aktivitaten und Initiativen wie dem Lidl Youth Camp und dem Awareness Team haben wir klare Haltung fiir mehr
Respekt, Inklusion und gemeinsames Wachsen gezeigt."

Lidl Youth Camp - Perspektiven fiir junge Frauen schaffen

Ein besonderes Highlight war das Lidl Youth Camp in Basel, bei dem 100 junge Frauen aus ganz Europa, darunter
24 aus der Schweiz teilgenommen haben. Sie wurden von UEFA-Coaches trainiert, besuchten Workshops zu
Erndhrung und mentaler Gesundheit, kniipften internationale Freundschaften und entwickelten sich persénlich
weiter - auf und neben dem Platz. Madlaina (15) aus Ilanz: "Das Youth Camp war ein tolles Erlebnis mit super
Trainingsbedingungen, spannenden Inputs und neuen Freundschaften. Es war inspirierend, mit so vielen
fussballbegeisterten Madchen gemeinsam auf dem Platz zu stehen.

Fan Zones - Frische, Spiel und Bewegung fiir alle

In den Spielstadten war Lidl in den Fan Zones prasent, ob mit Frische-Stationen, an denen frische Friichtebecher
als gesunde Snack-Option angeboten wurden, oder mit spielerischen Elementen wie einer XXL-Dartscheibe oder
einem Dribbelparcour, die fiir gute Stimmung sorgten und die Fans zu Bewegung und Spass animierten. Einige
Highlights in Zahlen:



e Prdsenz in den Fan Zones aller Spielstddte; 240'000 Besucherinnen und Besucher beim Lidl Stand in den Fan
Zones Basel, Bern, Zirich und Genf
e 230'000 verteilte Friichtebecher; 32 Tonnen verteilte Friichte

Awareness Team - fiir ein respektvolles Stadionerlebnis

Lidl hat in Zusammenarbeit mit der UEFA in allen acht Stadien bei 31 Spielen Awareness Teams eingesetzt. Im
Einsatz standen 57 Lidl Mitarbeitende wie auch erfahrene Teams von Guardian Angels, die fiir ein inklusives und
respektvolles Umfeld fiir alle Fans sorgten. Zahlreiche Begegnungen und Gesprache und viele positive
Riickmeldungen zeigten, dass die Prdsenz des Awareness Teams geschatzt wurde.

Das Frische-Feld - Erndhrung erlebbar machen

Lidl hat in Rapperswil-Jona am Ziirichsee ein Feld in Form und Grésse eines Fussballfeldes angepflanzt und hat
Themen wie Gesundheit und bewusste Erndhrung wortwértlich wachsen lassen. In den vergangenen Monaten
sind tber 15 Tonnen verschiedene Friichte- und Gemisesorten gewachsen und geerntet worden. Lidl Schweiz
spendet die Ernte an seine Partnerorganisationen Tischlein deck dich, Caritas und Schweizer Tafel. Der interaktive
Frische Pfad, der durch das Feld gefiihrt hatte, vermittelte spielerisch Wissen zu Erndhrung, Friichte und Gemdise
sowie zur Geschichte der UEFA Women's EURO.

Spendenaktion fiir IdéeSport

Vom 19. Juni bis 16. Juli 2025 sammelte Lidl Schweiz 10 Rappen pro verkaufter 500g-Packung
Cherryrispentomaten an IdéeSport. Mit diversen Angeboten wie z.B. MiniMove oder MidnightSports stellt
IdéeSport verschiedenen Altersgruppen kostenlos Sporteinrichtungen zur Verfiigung und férdert so die
korperliche sowie geistige Gesundheit von Kindern und Jugendlichen. Lidl Schweiz ibergibt IdéeSport einen
Spendenbeitrag von CHF 30'000.

Unterstiitzung von Fussball kann mehr Schweiz

Lidl Schweiz unterstiitzt die Netzwerkorganisation "FUSSBALL KANN MEHR SCHWEIZ" mit einem finanziellen
Beitrag und beteiligt sich am diesjdhrigen Forum. Die Organisation setzt sich fir mehr Sichtbarkeit und strukturelle
Verdnderungen im Schweizer Frauenfussball ein. Am Forum haben zahlreiche Persénlichkeiten aus Sport,
Wirtschaft und Politik teilgenommen.
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