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Geschaftsjahr 2024: Weleda erzielt Rekordumsatz und verbessert Profitabilitat

deutlich

—

Arlesheim (ots) -

e Umsatz um 8,3 Prozent auf 456,2 Mio. Euro gesteigert.



e Operatives Ergebnis (EBIT ohne Sondereffekte) von 13,4 Mio. Euro auf 28,3 Mio. Euro mehr als verdoppelt.

o Beide Geschiftseinheiten - Naturkosmetik und Pharma - weltweit dynamisch gewachsen.

e Strategische Wachstumshebel Internationalisierung, Digitalisierung, Innovation und Premiumisierung treiben
Geschaftsentwicklung.

e CEO Tina Miiller: "Das Jahr 2024 war fiir Weleda das Jahr der Erneuerung, und es war fir uns gleichzeitig
wirtschaftlich ein sehr starkes Jahr. Unsere Strategie Wachstum mit Verantwortung ist erfolgreich."

e CEO Tina Miiller: "Auch ins neue Geschéftsjahr sind wir mit Schwung gestartet. Wir werden unseren
nachhaltigen Wachstumskurs mit vielen Innovationen fortsetzen."

Die Weleda AG, Weltmarktfiihrerin fiir zertifizierte Naturkosmetik und anthroposophische Arzneimittel, kann auf
ein sehr erfolgreiches Geschaftsjahr 2024 zurlickblicken: Der Umsatz stieg um 8,3 Prozent auf 456,2 Mio. Euro
(Vj. 421,2 Mio. Euro) - das ist der héchste Umsatz in der Geschichte des Unternehmens. Zugleich hat Weleda ihre
Profitabilitat deutlich verbessert und das operative Ergebnis (EBIT ohne Sondereffekte) auf 28,3 Mio. Euro mehr
als verdoppelt (Vj. 13,4 Mio. Euro).

Zum dynamischen Wachstum haben beide Geschéftsfelder und alle Regionen weltweit beigetragen: Im
Kosmetikgeschaft erhéhte sich der Umsatz um 8,2 Prozent auf 367,9 Mio. Euro (Vj. 340,1 Mio. Euro), wdhrend die
Pharmasparte ihre Umsatze um 8,7 Prozent auf 88,3 Mio. Euro (Vj. 81,2 Mio. Euro) steigern konnte. "Das Jahr
2024 war fiir Weleda das Jahr der Erneuerung, und es war fiir uns gleichzeitig wirtschaftlich ein sehr starkes Jahr.
Unsere gute Entwicklung zeigt, dass unsere Strategie Wachstum mit Verantwortung erfolgreich ist", sagt Tina
Miiller, CEO der Weleda AG. "Wir haben die passenden Massnahmen ergriffen, um unsere Wettbewerbsfahigkeit
und Resilienz weiter zu starken. Mit unserer Fokussierung auf die vier Wachstumshebel Innovation,
Premiumisierung, Digitalisierung und Internationalisierung liegen wir genau richtig."

Internationalisierung vorangetrieben - Kernregion D-A-CH deutlich erholt

Weleda hat ihr internationales Geschaft im vergangenen Jahr weiter ausgebaut und in grossen Markten wie Asien
und USA, aber auch in Osteuropa, Siideuropa und Benelux den Umsatz zweistellig gesteigert. Zudem ist Weleda
auch in ihrer Kernregion D-A-CH nach zuletzt herausfordernden Jahren wieder klar auf Wachstumskurs. Im
gréssten Einzelmarkt Deutschland erzielte Weleda ein Umsatzplus von 6,2 Prozent. In der Schweiz erhéhte sich
der Umsatz um 7,4 Prozent. Unterstiitzt wurde diese gute Entwicklung im D-A-CH-Raum auch durch die neuen
Webshops in der Schweiz und Deutschland, die im Frihjahr 2024 erfolgreich live gegangen sind.

Weleda hat 2024 hohe Innovationskraft bewiesen. Neue Produkte wie die verjiingende Gesichtspflege Blauer
Enzian & Edelweiss oder die Erweiterung der Rosmarin-Haarpflege-Serie waren wichtige Umsatztreiber im
Kosmetikgeschdft. Im Pharmabereich hat sich die Konzentration auf ein Fokus-Sortiment fir die
Anwendungsfelder Auge, Stress & Schlaf und Verdauung positiv auf die Geschaftsentwicklung ausgewirkt. Dabei
haben die Augenprdparate mit einer Umsatzsteigerung um 32 Prozent besonders zum Wachstum beigetragen.

Komplexitat reduziert - Effizienz gesteigert

Im Zuge einer neuen Organisationsstruktur, die Anfang 2024 in Kraft getreten ist, hat Weleda die
Geschaftseinheiten Kosmetik und Pharma eingefiihrt und damit ihren operativen Bereichen mehr unternehmerische
Verantwortung Ubertragen. Zudem wurden starke Zentralfunktionen etabliert und Kompetenzen
unternehmenstiibergreifend gebiindelt. "Mit der neuen Organisationsstruktur sind wir schneller, effizienter und
schlagkraftiger geworden. Davon profitieren unsere Kundinnen und Kunden weltweit", erklart Tina Miller.

Nachhaltig aus Uberzeugung

Bei aller Erneuerung bleibt sich Weleda treu. So bildet Nachhaltigkeit weiterhin das Fundament des
Geschaftsmodells. Weleda setzt sich fiir den Schutz der Biodiversitdt und den Erhalt gesiinder Béden ein und
starkt die Kreislaufwirtschaft. Im vergangenen Jahr hat Weleda ihre Nachhaltigkeitsstrategie weiter gescharft und
dabei anspruchsvolle Ziele definiert. Das Unternehmen strebt an, bei seinen Scope 1 und 2 Emissionen bis 2040
Net Zero zu erreichen und die Scope 3 Emissionen bis zu diesem Zeitpunkt um 80 Prozent zu reduzieren.

Mit Innovationen auf stabilem Wachstumskurs

Die Zukunft von Weleda wird mehr denn je von Innovationen geprégt sein. Die jingst vorgestellte
Mehrgenerationen-Linie minLen ist die erste einer ganzen Reihe von neuen Produkt-Serien im Kosmetikgeschaft,
die Weleda 2025 am Markt einfiihren wird. Damit - wie auch mit der neuen Gesichtspflege Weleda Cell Longevity
- riickt Weleda mehr Richtung Premium und erweitert ihre Vertriebskanale. Beide Produktlinien werden in
Parfiimerien erhaltlich sein.

Auch im Pharmageschaft starkt Weleda ihre Innovationskraft. Das Unternehmen hat ein interdisziplindres Team
unter dem Namen "Futurum" zusammengestellt mit dem Ziel, seine anthroposophischen Arzneimittel



weiterzuentwickeln und stdrker mit wissenschaftlichen Studien zu untermauern oder neue Applikationsformen im
Sinn der Patientinnen und Patienten auf den Markt zu bringen.

Mit neuem Markenauftritt in eine nachhaltig erfolgreiche Zukunft

Die gezielte Weiterentwicklung von Weleda zeigt sich auch in einem deutlich modernisierten Erscheinungsbild, mit
dem Weleda zunehmend jiingere Zielgruppen anspricht. Das Unternehmen hat seinen Markenauftritt zeitgemass
weiterentwickelt, jinger und zugleich wertiger gestaltet, inklusive Logo. Erganzt wird das Logo jetzt um eine
Wortmarke, die die Werte und Herkunft des Unternehmens klar hervorhebt: "Natural Science”, beziehungsweise
"Swiss Natural Science". Weleda-Produkte sind und bleiben zertifizierte Naturprodukte. Zugleich nutzt das
Unternehmen die Erkenntnisse seiner Forschungs- und Entwicklungsaktivitdten, um die natiirliche Kraft von
Heilpflanzen so zu optimieren, dass sie in der Anwendung die bestmégliche Wirksamkeit erzielen und die
Lebenskraft starken. Mit dem neuen Auftritt wird Weleda im Laufe des Jahres tiberall im Markt prasent sein.

"Wir haben in jeder Hinsicht die Weichen fir eine nachhaltig erfolgreiche Zukunft gestellt. Wir sind mit Schwung
ins neue Geschaftsjahr gestartet und werden unseren Wachstumskurs mit vielen Innovationen fortsetzen", sagt
Tina Miller.

Uber Weleda

Die Weleda AG ist eine Schweizer Aktiengesellschaft mit Hauptsitz in Arlesheim bei Basel. Insgesamt ist Weleda in
iber 50 Landern vertreten und beschéftigt rund 2.200 Mitarbeitende. Weleda ist die weltweit fithrende
Herstellerin von zertifizierter Naturkosmetik und Anthroposophischen Arzneimitteln. Weleda betreibt sechs eigene
Garten nach biologisch-dynamischer Anbauweise und setzt sich insbesondere fiir die Biodiversitdt und gesunde
Boden ein. Weleda ist eine zertifizierte B Corp.
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