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Neue Studie von Sucht Schweiz zeigt, wie Geldspielwerbung auf junge Menschen
wirkt. Jetzt ist eine restriktivere Regulierung gefragt!
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Eine multidimensionale Studie von Sucht Schweiz hat untersucht, wie die Geldspielwerbung auf junge
Menschen wirkt. Die Literatur-Review zeigt einen Zusammenhang zwischen entsprechender Werbe-
Exposition und dem Spielverhalten junger Menschen. Die Gruppengesprache mit 15-Jahrigen bestdtigten
den Befund, dass die jungen Menschen solcher Werbung ausgesetzt sind und ihre Haltung entsprechend
beeinflusst wird. Sucht Schweiz ruft zu einer restriktiveren Regulierung auf. Die Schweiz sollte sich an den
Massnahmen anderer Lander orientieren und fiir unsere Jugend ein entwicklungsfreundliches Umfeld
schaffen.

Die im Jahr 2024 veréffentlichten Zahlen der Schweizerischen Gesundheitsbefragung des Bundesamts fiir
Statistik ergaben, dass im Jahr 2022 6,1 % der Schweizer Jugendlichen zwischen 15 und 24 Jahren ein "riskantes”
oder "pathologisches" Geldspielverhalten zeigten. Fir die Stiftung Sucht Schweiz ist es deshalb zentral, auf die
Faktoren hinzuweisen, die junge Menschen dazu verleiten, Geldspiele zu spielen. Laut einer jingsten Studie, die
vom Programm Spielen ohne Sucht finanziert und von Sucht Schweiz durchgefiihrt wurde, lasst der aktuelle Stand
der wissenschaftlichen Erkenntnis den Schluss zu, dass gerade junge Menschen fiir solche Werbung anfallig sind.
Diese banalisiert die Geldspiele, macht sie attraktiv und blendet zugleich die verbundenen Risiken aus, wie zum
Beispiel die Verschuldung.

Gezielte Marketing-Strategien

Die Marketing-Techniken, welche die Geldspielindustrie anwendet, zielen via Soziale Medien, Influencers und
Sportevent-Sponsoring insbesondere auf die jiingere Generation. "Dieser Ansatz besteht beispielsweise darin, die
Gewinnchancen fiir gewisse Spiele wie die Sportwetten so darzustellen, als ob sie etwas mit den Kompetenzen
und Kenntnissen der Spielenden zu tun hatten, obschon dies gar nicht zutrifft", erlautert die Co-Autorin der Studie
Dérte Petit.

Den Gesetzesrahmen jetzt verscharfen: die Vorschlage von Sucht Schweiz

Die Studie zeigt, dass die Regulierung in der Schweiz, anders als in anderen europdischen Landern, zu wenig
streng ist. Mehrere Lander haben Massnahmen zum Jugendschutz eingefiihrt, wahrend die Schweiz hier zu den
laschesten Landern beziiglich Gliicksspielwerbung gehért.


https://www.suchtschweiz.ch/publication/untersuchung-zur-geldspielwerbung-in-der-schweiz/
https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/gesundheit/erhebungen/sgb/ergebnisse-publikationen.assetdetail.31866328.html

Die Direktorin von Sucht Schweiz, Tania Séverin, appelliert an die Behérden, sich am Ausland zu orientieren: "Wir
missen die regulatorischen Massnahmen fiir das Geldspiel jetzt verscharfen und unsere Jugend besser schiitzen.'
Konkret stellt Sucht Schweiz folgende Massnahmen zur Diskussion:

1. Verantwortungsvolles Sponsoring: Verbot der Verwendung von Sponsoren-Logos und -Namen beim Event-
Sponsoring (Vorbild Italien).

2. Proaktiver Gesetzesrahmen: Generelles Verbot der Geldspielwerbung, mit der Méglichkeit fallweiser
Bewilligungen (Vorbild Belgien).

3. Technologische Kontrolle: Beschrdankung der Geldspielwerbung-Exposition der jungen Menschen durch
digitale Technologie (Vorbild Niederlande).

Methodologie der Studie

Die Studie basiert auf einer Zusammenfassung der neuesten wissenschaftlichen Literatur, einer Fokusgruppe mit
Jugendlichen sowie einer Analyse der requlatorischen Situation fir ausgewahlte Lander.

Hier zur Studie: https://www.suchtschweiz.ch/publication/untersuchung-zur-geldspielwerbung-in-der-schweiz
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