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Premiere der "Touched by Nature"- Kampagne fiir die ikonische Weleda Pflege "Skin
Food"
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¢ Reichweitenstarke 360°-Kampagne inklusive Riesenposter in den gréRten deutschen Stadten
o Einflihrung der neuen "Skin Food Ndhrende Gesichtspflege" ab 15.3.2024
e Auftakt zur Modernisierung und Premiumisierung der Marke unter der Fiihrung von CEO Tina Miiller

Mit ihrer neuen und reichweitenstarken Kampagne "Touched by Nature" startet Weleda einen
Markenmodernisierungskurs und widmet sich gleichzeitig dem ausgepragten gesellschaftlichen Wunsch und der
Sehnsucht nach mehr Einklang zwischen Mensch und Natur. Weleda steht fiir zertifizierte Naturkosmetik auf
Basis ausgewadhlter Heilpflanzen und foérdert seit ber 100 Jahren genau diese tiefe Verbundenheit zwischen
Mensch und Natur.

Mit der neuen Kampagne "Touched by Nature" geht Weleda neue Wege. Denn sie ist der Auftakt einer neuen
Markeninszenierung, die Weleda neue Modernitdt verleiht und die hohe Qualitat der Produkte wiederspiegelt. Mit
der neuen Kampagne setzt Weleda auf eine asthetische Inszenierung, die Mensch und Natur in den Mittelpunkt
rickt. Den Auftakt macht die Kampagne zur ikonischen Pflegelinie Skin Food, ein weltweiter Erfolg seit fast 100
Jahren und so stark wie nie.

Im Mittelpunkt steht die Beriihrung. Die Kampagne zeigt zum einen, wie sich die Natur schiitzend um unsere Haut
legt. Geleitet von dem Wissen, dass die wirksamsten Inhaltsstoffe aus der Natur selbst kommen. Zum anderen
zeigt sie die Lust auf Bertihrung. Denn Beriihrung ist der beste Beweis fiir eine "Haut zum Anfassen schon".

"Unsere Kund:innen wissen, dass sie mit hochwirksamen Weleda Produkten auch eine Wahl fiir unseren Planeten
treffen”, sagt Weleda CMO Lars Zirpins. Nachhaltigkeit spielt seit Griindung bei Weleda eine zentrale Rolle. Seit
mehr als 100 Jahren steht Weleda fiir konsequent natiirliche Inhaltsstoffe und regeneratives Wirtschaften.

Die in Zusammenarbeit mit der Produktionsagentur Tempomedia und dem Kreativberater Mathias Stiller
entstandene Kampagne startet am 1.2.2024 mit dem Fokus auf eine junge Zielgruppe. Basierend auf einer "Digital
first" Mediastrategie fokussiert die Kampagne auf Instagram, Facebook, Youtube, Pinterest und Tik Tok. Flankiert
werden die digitalen Aktivitdten durch Connected TV, Addressable TV und gezielte Out-of-Home-Aktivitdten mit
Riesenpostern und Megalights sowie Programmatic Digital OOH rund um die relevanten Einkaufsstatten in



deutschen GroRstadten.

Unter der Skin Food Serie fiihrt Weleda in den DACH-Landern ab Februar sukzessive ebenfalls die neue Skin Food
Nahrende Gesichtspflege mit einer hochwirksamen Tages- und Nachtpflege ein.
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Uber Weleda

Die Weleda AG ist eine Schweizer Aktiengesellschaft mit Hauptsitz in Arlesheim bei Basel. Insgesamt ist Weleda in
Uber 50 Landern vertreten und beschéftigt rund 2.500 Mitarbeitende. Weleda ist die weltweit filhrende
Herstellerin von zertifizierter Naturkosmetik und Anthroposophischen Arzneimitteln. Weleda betreibt sechs eigene
Garten nach biologisch-dynamischer Anbauweise und setzt sich insbesondere fiir die Biodiversitdt und gesunde
Boden ein. Weleda ist eine zertifizierte B Corp.

Informationen zur Weleda Gruppe finden Sie unter www.weleda.de / www.weleda.ch / www.weleda.at
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