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ALLE ALLE! KULTUR

Linz/Oberésterreich (ots) -
Oberosterreichs Tourismus nimmt mit Filmpremiere und Kampagnenstart Kurs auf das Super-Kulturjahr 2024

Drei Monate vor dem Auftakt des Super-Kulturjahres 2024 startet Oberdsterreich Tourismus zum ersten Mal in seiner Geschichte einen
ausschlieBlich kultur-touristischen Kommunikationsschwerpunkt. Eine Allianz aus Tourismus und Kulturinstitutionen tritt gemeinsam an,
das heimische Kulturangebot ins Rampenlicht zu riicken. Mit der Schubkraft der internationalen Aufmerksamkeit fiir die Kulturhighlights
des kommenden Jahres soll sich Oberésterreich langfristig als Kultur-Reiseziel etablieren. ,ALLE ALLE! KULTUR - LAUT. ECHT.
VERBINDEND" ist die Botschaft, mit der die bunte Vielfalt der Kultur in Oberésterreich auf den Punkt gebracht wird - visualisiert in
einem zweieinhalb Minuten langen Kampagnen-Video.

Dabei tritt eine Reihe von Kulturschaffenden, Musiker:innen, Kiinstler:innen und Vereinen auf, die das kulturelle Leben des Landes
maRgeblich mitgestalten. ,Turbo Folk® und TikTok-Star Fazlija ist ebenso zu sehen wie Eva Moser von den Pramtaler Plattlermadls,
die St. Florianer Sangerknaben, Schauspieler Philipp Hochmair, Sangerin Ina Regen, die Band folkshilfe, das Bruckner Orchester
Linz, die Goldhauben oder Karikaturist Gerhard Haderer. Insgesamt sind in dem Clip 22 Kulturbotschafter:innen zu sehen.

Das Super-Kulturjahr 2024

Mit ,,Anton Bruckner 2024“ und ,Bad Ischl Salzkammgut Kulturhauptstadt Europas 2024“ stehen im kommenden Jahr zwei
kulturelle Leuchttiirme auf dem Programm, die groRes Echo im In- und Ausland erzeugen werden. Doch es sind weitere Jubilden,
die dieses Jahr zum Super-Kulturjahr wachsen lassen. So begeht der Wolfgangsee den 1.100. Geburtstag seines ,Namenspatrons®.
Gleichzeitig feiert der Linzer Mariendom sein 100jahriges Bestehen. Seit 50 Jahren bereichert das Brucknerhaus das kulturelle
Leben der Landeshauptstadt und seit 40 Jahren der Posthof.

Weltweiter Wachstumsmarkt Kulturtourismus

Auch abseits dieser besonderen Ereignisse ist Oberdsterreichs Kulturangebot bunter denn je. Und es trifft auf eine weltweit
wachsende Nachfrage im Kulturtourismus. So schatzt etwa die UNESCO, dass rund 40 Prozent des weltweiten Tourismus dem
Kulturtourismus zuzurechnen sind. Und das bei positiver Wachstumsprognose. Speziell fir Oberdsterreichs Urlaubsgaste spielt
die Kultur eine wichtige Rolle bei der Urlaubsentscheidung: Laut Gastebefragung Tourismus Monitor Austria (2022) sind fur 21
Prozent der Gaste Sehenswiirdigkeiten und Kulturangebot ein wichtiges Motiv fiir die Urlaubsentscheidung.

Enge Kooperation von Kultur und Tourismus

Der Auftakt der Kampagne ,ALLE ALLE! KULTUR® ist ein wichtiger Meilenstein auf dem Countdown ins Kulturjahr 2024. Die
Zielsetzungen sind definiert: neue Gasteschichten anzusprechen und zu mobilisieren, die Steigerung der Bekanntheit
Oberosterreichs und die Starkung des Images als Destination fiir Kultur-Reisen. SchlieBlich soll Kultur als eigenstandiges Reise-
und Buchungsmotiv weiter etabliert und die touristische Wertschépfung gesteigert werden.

Der kultur-touristische Kommunikationsschwerpunkt, der in einer ersten Kampagnen-Phase bis in den Sommer 2024 hinein
ausgespielt wird, fult auf der engen Zusammenarbeit von zahlreichen Kultur-Institutionen, Tourismusverbdnden, Oberé&sterreich
Tourismus und einer engen Kooperation mit der Osterreich Werbung. Neben groRen Magazin-Kooperationen mit einer
Gesamtauflage von mehr als einer Mio. Exemplaren im deutschsprachigen Raum liegt der Schwerpunkt vor allem auf Online- und
Videomarketing. Mit der Website kultururlaub.at wurde ein Content-Hub mit allen relevanten Infos zum Thema Kultur und Urlaub
entwickelt.

myKulTour: mit wenigen Klicks zur individuellen Kultur-Reise

Ein neuer Online-Service gestaltet fir alle, die Oberésterreichs Kultur entdecken und genieRen méchten, maRgeschneiderte
Kultur-Touren. Aus dem groRen oberdsterreichischen Kulturangebot mit Veranstaltungen, Sehenswirdigkeiten und
Kulturwanderungen stellt der digitale Planer ,myKulTour" die persénliche Kultur-Reise nach individuellen Vorlieben zusammen.
Aktuell kénnen mit der Datenbasis von Oberdsterreich Tourismus so derzeit rund 10 Milliarden Erlebnisplane generiert werden.

Mit einfachen und intuitiv zu beantwortenden Fragen geben die User:innen ihre Interessen und Bedirfnisse an. Mit Unterstiitzung
von kiinstlicher Intelligenz wird aus diesen Informationen und verschiedenen Quellen automatisiert ein maBgeschneiderter
Reisevorschlag erstellt. Fixer Bestandteil ist dabei eine detaillierte Routenplanung und auch die Buchungsméglichkeit von Tickets
oder der Ubernachtung.

Die ausfiihrliche Presseunterlage zum Kampagnenstart ALLE ALLE! KULTUR finden Sie auf medienservice.oberoesterreich.at zum
Download.
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