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LAYS® UND GATORADE® BRINGEN BEWEGUNG INS SPIEL VOR DEM FINALE DER UEFA
WOMEN'S CHAMPIONS LEAGUE IN TURIN

Turin, Italien (ots/PRNewswire) -

e UEFA-Legende Claudio Marchisio und die UEFA-Chefin fiir Frauenfuball, Nadine Kessler, starten Lay's®-
Spielfeld, das teilweise aus leeren Chipstiiten besteht, um bediirftige Gemeinden zu unterstiitzen

e Gatorade® veranstaltet zeitgleich mit dem Finale der UEFA Women's Champions League in Turin das erste 5v5-
Finale der italienischen Frauen-Nationalmannschaft

e Als Teil der pep+ Bemiihungen minimiert PepsiCo seinen Verpackungsmiill durch die Einfiihrung von Gatorade in
100% recycelten Plastikflaschenl und die Einfiihrung eines nachhaltigen FuRballfeldes

Zwei der ikonischsten Marken der Welt, Lay's® und Gatorade®, haben sich zusammengetan, um eine Reihe von
Projekten an der Basis zu starten. Dies ist Teil des fortlaufenden Engagements von PepsiCo fiir die
Chancengleichheit von Mdnnern und Frauen auf dem Spielfeld, und um das Sponsoring der UEFA Women's
Champions League zu feiern.

Lay's RePlay, ein globales Projekt, das in Zusammenarbeit mit der UEFA-Stiftung fiir Kinder und
streetfootballworld ins Leben gerufen wurde, um bedurftigen Gemeinden Freude zu bereiten, indem FuRballfelder
aus wiederverwendeten Chipstiiten angelegt werden, wurde heute in Turin, Italien, vorgestellt. UEFA-Legende
Claudio Marchisio und die UEFA-Chefin fir FrauenfuRball, Nadine Kessler, enthiillten das bahnbrechende neue,
nachhaltige Spielfeld, das der 6rtlichen Gemeinde zur Verfiigung steht und einen sicheren Raum fur langfristige
FuRball-Bildungsprogramme schafft.

Gatorade wird das frisch verlegte Spielfeld sofort nutzen, um das nationale italienische Finale desGatorade 5v5-
Turniers fiir Frauen zu eréffnen, das zum ersten Mal mit PepsiCo's breiterem Sponsoring des UEFA Women's
Champions League-Finales zusammenfallt. Sowohl das Lay's RePlay Spielfeldprogramm als auch die mit
Spannung erwartete Riickkehr des 5v5-Turniers untermauern das Engagement der Marken, junge Sportler zu
unterstiitzen und durch die Kraft des Sports positive Verdnderungen in den lokalen Gemeinden voranzutreiben.

19. MAI : Lay's RePlay Pitch - Cecchi Point, Turin - Aurora District Community Center

Im Rahmen von Lay's RePlay, einem Projekt ohne Kohlenstoffbilanz, wurden 2021 drei FuRballfelder in Stdafrika,
Brasilien und GroRbritannien eréffnet, wobei Italien 2022 das erste RePlay-Spielfeld sein wird. Die er6ffneten
Spielfelder haben bereits zu einer positiven Veranderung in den Gemeinden gefiihrt. 810 Teilnehmer wurden durch
1.427 Stunden Lay's RePlay BildungsfuRballprogramm auf den 3 Spielfeldern direkt beeinflusst. Weitere 19.000
weitere Gemeindemitglieder wurden indirekt durch die allgemeine Nutzung des Spielfelds, besondere
Gemeindeveranstaltungen oder die Familien der Teilnehmer beeinflusst.

Der neue Lay's RePlay-Platz in Turin, der sich an die Gemeinde des Aurora-Viertels richtet, wird in den nachsten 12
Monaten 18 Stunden wéchentlicher fuRballpadagogischer Sessions fiir mehr als 200 von sozialer Ausgrenzung
bedrohte junge Menschen und Frauen bieten. Die Programme, die sich auf die padagogische Befdhigung und das
personliche Wachstum konzentrieren, werden anhand von vier Schliisselbereichen konzipiert und gemessen:
Schaffung eines Zugehorigkeitsgefiihls, Steigerung des Engagements, Férderung der Sicherheit und
Gewdhrleistung des Zugangs zum Sport.

Das Spielfeld wurde mit der nachhaltigsten Technologie gebaut. Es gibt leeren Beuteln ein zweites Leben, die 32
% des Spielfeldes ausmachen, und auch der Rasen und die Dampfungsschicht sind zu 100 % recycelbar. Von der
Auswahl der Materialien bis hin zur Installation selbst sind die RePlay-Spielfelder von Lay so konzipiert, dass die
Auswirkungen auf die Umwelt, die Artenvielfalt und die Gemeinschaft in jedem Land so gering wie mdglich sind.

20. MAI: Nationales Finale des Gatorade 5v5 Turniers, Lay's RePlay Pitch, Turin

Gatorade setzt sich weiterhin fir zukiinftige FuBballlegenden ein und bietet sowohl mannlichen als auch
weiblichen Spielern die Chance, ihr Land zu représentieren, ihre Leidenschaft zu zeigen und auf einer globalen
Biihne zu spielen - mit der Riickkehr des jahrlichen 5v5-FuRballturniers. Im fiinften Jahr seines Bestehens hat 5v5
mehr als 100.000 jungen Menschen die Chance gegeben, sich in diesem Sport zu beweisen, und ist von
bescheidenen Anfangen bis heute auf Teams aus {iber 17 Landern angewachsen.


https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=1347948124&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%26l%3Den%26o%3D3533478-2%26h%3D93904783%26u%3Dhttps%253A%252F%252Fgatorade5v5.com%252F%26a%3D5v5%2BFootball%2BTournament&a=5v5-Fu%C3%9Fballturniers

Nach lokalen Runden in acht italienischen Stadten werden die Gewinner auf nationaler Ebene in Turin antreten. Die
Gewinnerinnen im Alter von 14 bis 16 Jahren werden zusammen mit den lokalen Gemeinden die einmalige
Gelegenheit haben, das Banner der UEFA Women's Champions League wahrend der Eréffnungszeremonie des
Endspiels der UEFA Women's Champions League als Centre Circle Carrier in die Mitte des Spielfelds zu tragen.

Im Rahmen des Ziels von Gatorade, Sportler aller Leistungsklassen zu inspirieren und zu schulen, erhalten alle
Spieler Unterstiitzung von der Wissenschaftlerin Dr. Rebecca Randell vom Gatorade Sports Science Institute
(GSSI), die Ratschlage zur Flussigkeitszufuhr und Sporternahrung geben wird. Gatorade wird sie auRerdem mit
dem Gx Sweat Patch ausstatten, einer einzigartigen Gatorade-Technologie, die eine optimale, auf jeden einzelnen
Spieler zugeschnittene Fliissigkeitszufuhr gewahrleistet und Anderungen vornimmt, die zu einer
Leistungssteigerung beitragen kénnen. Vor dem Spiel wird die UEFA-Legende Claudio Marchisio vor Ort sein, um
die 5v5-Frauenteams zu unterstiitzen und ihnen vor dem Anpfiff Ratschldge und eine motivierende Rede zu geben.
Wiéhrend des 5v5-Turniers wird Gatorade die Spieler mit Gatorade in 100% recycelten Plastikflaschen2 und
Gatorade-Pulver versorgen und so fiir ein nachhaltiges Turnier sorgen.

Eines der wichtigsten Ziele von PepsiCo ist es, mit seiner Nachhaltigkeitsstrategie PepsiCo Positive (pep+)
positive Ergebnisse fir den Planeten und die Menschen zu erzielen, die zur Entwicklung nachhaltigerer,
regenerativer und integrativer Systeme fithren. Die globalen Marken von PepsiCo spielen eine wichtige Rolle,
wenn es darum geht, die Ziele von PepsiCo zu erreichen, und die UEFA Women's Champions League hat ihnen die
Plattform gegeben, diese Vision mit Leben zu erfillen.

Von den Lay's RePlay-Pldtzen, die auf der ganzen Welt eréffnet werden, iber Gatorade, das die Verwendung von
Plastik minimiert, bis hin zur Flissigkeitszufuhr fur die Finalisten - PepsiCo setzt Projekte in Gang, die diese
Ambitionen erfillen kénnen.

UEFA-Legende und ehemaliger italienischer ProfifuBballer Claudio Marchisio, kommentierte:, Es ist eine Ehre,
die Einfiihrung des Lay's Replay-Spielfeldes vor der UEFA Women's Champions League zu unterstiitzen. Ich hatte das
Gliick, im Laufe meiner Karriere in einigen unglaublichen Einrichtungen zu spielen. Daher kann ich sagen, dass das Lay's
RePlay-Spielfeld fiir die Jugend von Turin und die nachfolgenden Generationen von groBem Nutzen sein wird. Dieses
Spielfeld wird eine positive Wirkung haben, indem es sie durch die Kraft des FuRballs vereint und ihnen hilft, zu lernen,
zu wachsen, Selbstvertrauen und Teamwork zu entwickeln und SpaB zu haben."

Mark Kirkham, SVP und Chief Marketing Officer, Global Beverages bei PepsiCo, kommentierte: Unsere
Partnerschaft mit der UEFA Women's Champions League bietet eine unglaubliche Gelegenheit, das Beste aus unserer
Pep+ Vision zum Leben zu erwecken. Von den nachhaltigen FuBballfeldern von Lay's Replay bis hin zum ersten
Gatorade 5v5-Programm fiir Frauen - wir setzen uns dafiir ein, junge Sportler und lokale Gemeinschaften durch die
leistungsstarke Kraft des Sports zu unterstiitzen und gleichzeitig positive Ergebnisse fiir den Planeten und die
Menschen zu erzielen, indem wir bei der Entwicklung nachhaltigerer und integrativer Systeme fiihrend sind."

Sebnem Erim , VP fiir Marketing, Global Foods bei PepsiCo, sagte:, Wir bei PepsiCo engagieren uns fiir die Zukunft
des FrauenfuBballs und bringen unseren Einfluss und unsere GréRe ein, um dem FrauenfuB8ball die gebiihrende
Anerkennung zu verschaffen. Und heute sind wir stolz darauf, unser erstes Lay's RePlay-Spielfeld fiir 2022 in Turin
einzuweihen und die nationalen 5v5-Finals darauf auszutragen. Wir wollen eine aktive Rolle bei der Unterstiitzung des
FrauenfuRballs spielen und hart daran arbeiten, dass wir diese Plattform mit der Uberzeugung, Energie und Qualitét
aktivieren, die viele der Spielerinnen gezeigt haben."

FUR WEITERE INFORMATIONEN WENDEN SIE SICH BITTE AN:pepsicomediarelations@pepsico.com
Informationen zu PepsiCo

PepsiCo-Produkte werden von Verbraucherinnen und Verbrauchern {ber eine Milliarde Mal am Tag in mehr als 200
Landern und Regionen auf der ganzen Welt konsumiert. PepsiCo erwirtschaftete im Jahr 2021 einen Nettoumsatz
von mehr als 79 Milliarde US-Dollar, getragen von einem Portfolio an Erfrischungsgetranken und Convenience
Food, das Lay's, Doritos, Cheetos, Gatorade, Pepsi-Cola, Mountain Dew, Quaker und SodaStream umfasst. Das
Produktportfolio von PepsiCo umfasst eine breite Palette an hochwertigen Lebensmitteln und Getrdnken, darunter
viele ikonische Marken, die jeweils einen jahrlichen Einzelhandelsumsatz von schdtzungsweise mehr als 1 Milliarde
Dollar erzielen.

PepsiCo lasst sich von unserer Vision leiten, der weltweit fihrende Nahrungsmittelkonzern fur Getranke und
Convenience Food zu sein, indem wir mit PepsiCo Positive (pep+) gewinnen. pep+ ist unsere strategische End-to-
End-Transformation, die Nachhaltigkeit in den Mittelpunkt unserer Wertschépfung und unseres Wachstums stellt,
indem wir innerhalb der Grenzen des Planeten agieren und einen positiven Wandel fiir die Erde und die Menschen
anregen. Weitere Informationen finden Sie auf www.pepsico.com.
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Informationen zu Gatorade

The Gatorade Company, ein Geschaftsbereich von PepsiCo, bietet innovative Sportprodukte an, die auf die
Bedirfnisse von Sportlern auf allen Leistungsebenen und in einer Vielzahl von Sportarten abgestimmt sind.
Gatorade stutzt sich auf mehr als 50 Jahre Erfahrung in der Erforschung der besten Athleten der Welt und auf
jahrelange Forschung im Bereich Flissigkeitszufuhr und Sporterndhrung im Gatorade Sports Science Institute.
Gatorade bietet wissenschaftlich formulierte Produkte, die die Bedurfnisse von Athleten in allen Phasen der
sportlichen Aktivitdt erfiillen. Fiir weitere Informationen und eine vollstandige Liste der Produkte besuchen Sie
bitte www.gatorade.com.

Informationen zur UEFA Foundation

Die 2015 gegriindete UEFA Foundation for Children ist eine gemeinniitzige Organisation, die dem Schweizer Recht
unterliegt. Sie setzt sich fiir die Rechte unterprivilegierter Kinder ein, indem sie die Kraft des FuRballs nutzt, um ihr
Leben zu verbessern und ihnen zu helfen, ihr Potenzial zu entwickeln und ihren Platz in der Gemeinschaft zu
finden. Die Stiftung investiert derzeit in 168 Projekte und bisher in 318 Projekte in 116 Landern weltweit. Seit ihrer
Grundung haben bereits mehr als 1.180.000 Kinder von der Arbeit der Stiftung profitiert. Weitere Informationen

finden Sie unter www.uefafoundation.org.

Informationen zu streetfootballworld

streetfootballworld ist eine gemeinniitzige Organisation, die die weltweit grétte Gemeinschaft von
Organisationen vertritt, die Programme im Bereich FuRball und Sport fiir den guten Zweck umsetzen. Seit fast
zwei Jahrzehnten entwickelt und implementiert streetfootballworld in Zusammenarbeit mit einer Vielzahl von
Partnern - aus der Fulballindustrie, von Sponsoren, Regierungen und privaten Partnern - Strategien mit sozialer
Wirkung durch Sport und insbesondere FuRball. Das streetfootballworld Netzwerk ist ein Projekt, das von der
Organisation ins Leben gerufen wurde, um gemeinnitzige Organisationen zu vernetzen und zu befdhigen, FuRball
im Speziellen und Sport im Allgemeinen als Instrument zu nutzen, um soziale Wirkung zu erzielen.

Weitere Informationen finden Sie unterwww.streetfootballworld.org.

1 Ohne Etikett und Kappe

2 Ohne Etikett und Kappe.

Foto - https://mma.prnewswire.com/media/1822412/Lays_UEFA_Nadine_Kessler_Sebnem_Erim.jpg

Diese Meldung kann unter https://www.presseportal.ch/de/pm/100006726/100889551 abgerufen werden.



http://www.gatorade.com
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=3109884695&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%26l%3Den%26o%3D3533478-2%26h%3D1963823238%26u%3Dhttps%253A%252F%252Furldefense.com%252Fv3%252F__https%253A%252Fuefafoundation.org%252F__%253B!!HhhKMSGjjQV-!sVGpox2pEF2njN3sjoT6UzcCgYUO9Ynhn4yrpg6jz5wTtPhJFPdqhNYrzl8SRtWX-lmP%2524%26a%3DUEFA%2BFoundation%2Bfor%2BChildren&a=UEFA+Foundation+for+Children
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=47471271&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%26l%3Den%26o%3D3533478-2%26h%3D2020176425%26u%3Dhttp%253A%252F%252Fwww.uefafoundation.org%252F%26a%3Dwww.uefafoundation.org&a=www.uefafoundation.org
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=377471265&u=https%3A%2F%2Fc212.net%2Fc%2Flink%2F%3Ft%3D0%26l%3Den%26o%3D3533478-2%26h%3D496761453%26u%3Dhttp%253A%252F%252Fwww.streetfootballworld.org%252F%26a%3Dwww.streetfootballworld.org&a=www.streetfootballworld.org
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=577584040&u=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822410%2FLays_RePlay_pitch_Womens_UEFA.jpg&a=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822410%2FLays_RePlay_pitch_Womens_UEFA.jpg
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=3943416330&u=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822411%2FLays_UEFA_Nadine_Kessler_Cladio_Marchisio.jpg&a=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822411%2FLays_UEFA_Nadine_Kessler_Cladio_Marchisio.jpg
https://c212.net/c/link/?t=0&l=de&o=3533478-1&h=2201989741&u=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822412%2FLays_UEFA_Nadine_Kessler_Sebnem_Erim.jpg&a=https%3A%2F%2Fmma.prnewswire.com%2Fmedia%2F1822412%2FLays_UEFA_Nadine_Kessler_Sebnem_Erim.jpg
https://www.presseportal.ch/de/pm/100006726/100889551

