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TUI mit erfolgreichem Neustart der Geschaftsaktivitaten / Cashflow im 3.
Geschaftsquartal vor Finanzierungstatigkeit 320 Millionen Euro - erstmals in der
Pandemie wieder positiv

TUI AG

Hannover (ots) -

TUI mit erfolgreichem Neustart der Geschéftsaktivitdten / Cashflow im 3. Geschaftsquartal vor Finanzierungstatigkeit 320
Millionen Euro - erstmals in der Pandemie wieder positiv / 1,5 Millionen mehr Sommer-Buchungen, Buchungsdynamik nimmt
deutlich zu, sobald Reisebeschrankungen fallen / Einsparziele aus globalem Effizienzprogramm bestatigt: Halfte der 400
Millionen Euro jahrlich bereits in 2021

o Nachfrage nach Urlaubsreisen bleibt hoch: seit Mai 1,5 Millionen zusétzliche Buchungen fiir Sommer 2021, insgesamt mehr
als vier Millionen Gaste in aktueller Urlaubssaison

o Wiederaufnahme der Geschaftstatigkeit generiert Mittelzuflisse: Cashflow vor Finanzierungstatigkeit im 3. Geschaftsquartal
rund 320 Millionen Euro - erstmals seit Beginn der Pandemie wieder positiv

e Fast 70 Prozent aller TUI Pauschalurlaubsgaste nutzen die TUI App (+21 Prozentpunkte) - starker Trend zu mehr digitaler
Interaktion mit den Gasten

e Erfolgreiche RefinanzierungsmaRnahmen, Kreditfalligkeiten in Hohe von 4,7 Milliarden Euro bis Sommer 2024 verldngert

e CEO Joussen: "Die Kundennachfrage und Buchungsdynamik sind hoch, sobald Reise-Einschrankungen zuriickgenommen
werden. Die Zahlen fiir den Beginn des Sommergeschéftes sind erfreulich. Deutschland und kontinentaleuropéische Markte
zeigen hohe Nachfrage. In England wird sich das erst im 4. Quartal widerspiegeln. Das Geschaft kommt zuriick und die
Transformation der TUI zeigt deutlich Wirkung."

Die TUI hat in allen europdischen Méarkten die Geschéftsaktivitaten erfolgreich wieder aufgenommen. Die Nachfrage nach
Urlaubsreisen bleibt ungebrochen hoch. Sobald in den Mérkten Reisebeschrénkungen fallen, nimmt die Buchungsdynamik deutlich
zu. Insgesamt sind seit den Halbjahreszahlen im Mai rund 1,5 Millionen Buchungen eingegangen, fiir den Sommer 2021
verzeichnet der Konzern aktuell 4,2 Millionen Buchungen. Wie schon zuvor zeigt sich wahrend der Pandemie ein deutlich
verstarkter Trend zu Online-Buchungen. Auch im dritten Geschéaftsquartal buchte mehr als die Halfte der TUI Kunden ihren Urlaub
online (52 Prozent). Dariiber hinaus findet die Interaktion mit Gasten verstarkt digital statt, fast 70 Prozent aller TUI
Pauschalreisegdste nutzen die TUI App (+21 Prozentpunkte).Neben den Balearen mit Mallorca gehéren die griechischen Inseln,
insbesondere Kreta und Rhodos, zu den beliebtesten Destinationen der TUI Gaste. Dariiber hinaus sind auch der Inlandstourismus
und Kreuzfahrten der Konzerngesellschaft TUI Cruises sowie die Hotel- und Clubmarken der TUI Group - RIU, TUI Blue und
Robinson - gefragt. Im Berichtszeitraum waren 283 TUI Hotels gedffnet und acht Kreuzfahrtschiffe des Konzerns mit Gasten
unterwegs. Mit dem positiven operativen Neustart generiert die TUI wieder Mittelzufliisse. Im dritten Geschéftsquartal liegen
diese hoher als die laufenden Cash-Kosten, so dass erstmals seit Beginn der Pandemie wieder ein positiver Cash-Flow vor
Finanzierungstatigkeit in H6he von rund 320 Millionen Euro verzeichnet wurde.

TUI Vorstandsvorsitzender Fritz Joussen: "Unser Geschaftsmodell und die starke Marke TUI bleiben ein Erfolgsmodell und sind
Garant fur den erfolgreichen Neustart. Die Kundennachfrage und Buchungsdynamik sind ungebrochen hoch, sobald staatliche
Reise-Einschrankungen zuriickgenommen werden. Wo der Staat die normale unternehmerische Freiheit zuriick gibt, sind wir sehr
erfolgreich - wo Staaten eingreifen und die unternehmerische Freiheit beschrénken, zeigen sich diese Eingriffe in den Buchungen.
Mit eineinhalb Millionen zusatzlichen Buchungen seit Mai und insgesamt mehr als vier Millionen Buchungen fiir das
Sommergeschéft sind die Zahlen erfreulich. Insbesondere in Deutschland und in den kontinentaleuropéischen Mérkten zeigen die
aktuellen Buchungszahlen einen hohen Nachholbedarf. In England konnten die Reisen erst Mitte Juli wieder aufgenommen
werden. Nachfrage und Buchungen dort werden sich erst im 4. Quartal widerspiegeln. Das Geschaft kommt zurtick und die
Transformation der TUI zeigt deutlich Wirkung."

Kennzahlen 3. Quartal 2021: erstmals positiver Cash-Flow seit Beginn der Pandemie, Effizienzprogramm mit strenger
Kostendisziplin begrenzt Verlust

Im Berichtszeitraum hat die TUI mit dem erfolgreichen operativen Neustart wieder Umsé&tze generiert. Die beschleunigte
Transformation und die globale Neuausrichtung mit einem umfangreichen Effizienzprogramm und strenger Kostendisziplin haben
gleichzeitig zu weiteren Einsparungen und einem sehr kontrollierten Mittelabfluss gefiihrt. So lagen die Mittelzufliisse wieder
hoher als die laufenden Cash-Abfliisse und der Konzern verzeichnete erstmals seit Beginn der Pandemie einen positiven Cash-
Flow vor Finanzierungstéatigkeit in Hohe von rund 320 Millionen Euro. Aufgrund fortgesetzter Beschrankungen konnten Reisen
nicht in allen Méarkten und nicht in allen Destinationen wieder aufgenommen werden, daher erreichte der Umsatz 650 Millionen
Euro und das bereinigte EBIT lag bei -670 Millionen Euro.

Erfolgreiche RefinanzierungsmaRnahmen, Aufstockung Wandelanleihe und Verkauf Immobilienportfolio

Im Berichtszeitraum hat der Konzern verschiedene Refinanzierungsmanahmen umgesetzt, um die Kapitalstruktur zu starken. Die
zuvor erfolgreich platzierte Wandelanleihe wurde um 190 Millionen Euro aufgestockt. Im Mai kiindigte der Konzern den Verkauf



eines Immobilienportfolios von 21 Objekten an. Der Verkauf unterstreicht die bereits vor der Pandemie eingeleitete "Asset-Right"
Strategie und wurde Ende Juli abgeschlossen. Alle 21 Objekte bleiben dabei Teil des TUI-Hotel-Portfolios, werden auch kiinftig
gemeinsam von TUI und RIU betrieben und tragen wie gehabt zu den Umsatzen in der Hotelsparte des Konzerns bei. In einer ersten
Kaufpreiszahlung hat der Konzern 541 Millionen Euro erhalten, weitere 130 Millionen Euro kénnen bis 2023 hinzukommen.
Ebenfalls Ende Juli haben die TUI, 19 internationale Banken und die KfW vereinbart, die Laufzeit der revolvierenden
Kreditfazilitdten (RCF) in Héhe von insgesamt 4,7 Milliarden Euro bis Sommer 2024 zu verldngern. Der Konzern hat damit
angesichts anhaltender Corona-Einschrankungen mehr Zeit und Flexibilitdt bei der Umsetzung der geplanten
Refinanzierungsschritte. Das Ziel bleibt weiterhin die schnelle Riickfiihrung der staatlichen Kredite. Zum 9. August 2021 hatte TUI
finanzielle Mittel in Hohe von 3,1 Milliarden Euro verfiigbar. Das sind rund 1,4 Milliarden Euro mehr gegentiber dem Stand vom
Mai 2021.

Sommer 2021: Buchungstand mit 4,2 Millionen hoch, starke Nachfrage und Buchungsdynamik in den vergangenen Wochen -
Durchschnittspreise +9 Prozent

Die Nachfrage nach Sommerurlaub hilt sich weiterhin auf einem ungebrochen hohen Niveau. Fiir den Sommer 2021 verzeichnet
TUI insgesamt 4,2 Millionen Buchungen. Die Durchschnittspreise sind aufgrund des hohen Anteils an Pauschalreisepaketen bei den
aktuellen Buchungen neun Prozent héher als fiir den Sommer 2019. Die Kapazitdt fur die Kernmonate des Sommerprogramms
2021 wurde auf 60 Prozent des Programms vom Sommer 2019 angepasst. Bei klaren Reiseregelungen und der Aufhebung der
Reisebeschrankungen zog die Nachfrage in den vergangenen Wochen vor allem in den einzelnen Markten deutlich an. Fritz
Joussen: "Es ist notwendig von der starren Betrachtung von Inzidenzwerten als Gradmesser der Pandemie wegzukommen. Mit
Covid werden wir vermutlich leben, wie mit anderen Infektionskrankheiten. Es geht darum die Ansteckungen, die Schwere eines
Verlaufs und die Folgen einer Erkrankung abzumildern. In Europa stehen jedem Impfwilligen Impfangebote zur Verfiigung,
schwere Verldufe nehmen nicht merklich zu und die Gesundheitssysteme sind nirgends in Europa Uberlastet. Das ist ein groRer
Erfolg der Impfkampagnen. Impfen schiitzt - Geimpfte sind geschitzt und sind kein wesentliches Risiko mehr fiir Andere. Wer
nicht oder kaum gefahrdet ist, sollte seine Freiheitsrechte jetzt umfassend zuriickerhalten. Das gilt auch fir Kinder und
Jugendliche, fir die es keine Impfempfehlung gibt. Ob man sich impfen lasst oder nicht, ist und bleibt eine persénliche
Entscheidung. Einige wenige diirfen aber nicht dauerhaft den Takt angeben und den Lebensalltag der Mehrheit beschranken."

Uber die TUI Group

Die TUI Group ist der weltweit fiihrende Touristikkonzern und weltweit aktiv. Sitz des Konzerns ist Deutschland. Die Aktie der TUI
notiert im FTSE 250, dem Leitindex der Londoner Wertpapierbérse, sowie im Freiverkehr in Deutschland.

Der TUI Konzern bietet fiir seine 28 Millionen Kunden, davon 21 Millionen in den europdischen Landesgesellschaften, integrierte
Services aus einer Hand. Die gesamte touristische Wertschépfungskette wird unter einem Dach abgebildet. Dazu gehéren tGber
400 Hotels und Resorts mit Premium-Marken wie RIU, TUI Blue und Robinson und 15 Kreuzfahrtschiffe, von der MS Europa und
der MS Europa 2 in der Luxusklasse und Expeditionsschiffen bis zur Mein Schiff-Flotte der TUI Cruises und Kreuzfahrtschiffen bei
Marella Cruises in GroRbritannien. Zum Konzern zadhlen auBerdem europaweit fiihrende Veranstaltermarken und Online-
Vermarktungsplattformen, funf Fluggesellschaften mit mehr als 100 modernen Mittel- und Langstrecken-Flugzeugen und tiber
1.000 Reisebiiros. Neben dem Ausbau des Kerngeschafts mit Hotels, Kreuzfahrten {iber erfolgreiche Joint Ventures und Aktivitaten
in den Urlaubsdestinationen setzt die TUI verstarkt auf den Ausbau digitaler Plattformen. Der Konzern wandelt sich zu einem
Digitalunternehmen.

Die globale Verantwortung fir nachhaltiges wirtschaftliches, 6kologisches und soziales Handeln ist Kern unserer
Unternehmenskultur. Die von TUI initiierte TUI Care Foundation setzt mit Projekten in 25 Landern auf die positiven Effekte des
Tourismus, auf Bildung und Ausbildung sowie die Starkung von Umwelt- und Sozial-Standards. Sie unterstiitzt so
Urlaubsdestinationen in ihrer Entwicklung. Die weltweit tatige TUI Care Foundation initiiert Projekte, die neue Chancen fiir die
kommende Generation schaffen.
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