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Standreservierungen fiir Aussteller auf der 4. Importexpo beginnen

Shanghai (ots/PRNewswire) -

Am 8. November wurden die Aussteller im Vor-Ort-Reservierungsbiiro im Ausstellungsbereich fiir Lebensmittel
und Agrarprodukte zum ersten Mal eingeladen, sich ihre bevorzugten Stande im Voraus durch die Methode
"Verkauf durch Bilder" zu sichern. Die funf représentativen Molkereiunternehmen Fonterra, Mille, Ausnutria,
Yashily und Saputo versahen ihre Vertrage, so wie es die Methode vorsieht, mit Stempeln und Zahlungsbelegen
und klebten dann Aufkleber auf den Standplan, um so die Registrierung fiir ihre Stande, abzuschlieRen.

Fiir die vierte Importexpo wurden einige Sektionen ausgewdhlt, um das Pilotprojekt "Verkauf durch Bilder"
durchzufiihren, hauptsachlich fur die Aussteller mit der Absicht, an der 4. Importexpo teilzunehmen. Sie kénnen
die Stande zur besseren Nachbereitung vorrangig auswahlen. Zu den Beriech gehéren die Sektion "Kosmetik und
Schonheit" im Ausstellungsbereich fiir Konsumguter, die Sektion "Arzneimittel” im Ausstellungsbereich fur
medizinische Gerate und Gesundheitsprodukte sowie die Sektion "Milchprodukte" im Ausstellungsbereich fir
Lebensmittel und Agrarprodukte.

"Wir hoffen, ab dem nachsten Jahr nach und nach den marktbasierten Ansatz der Aussteller, die sich flr einen
eigenen Stand entscheiden, zu erforschen, und zwar auf der Grundlage der Art und Weise, wie Aussteller in der
weltweiten Messeindustrie tblicherweise liber ihre eigenen Stande entscheiden", erklarte ein
Rekrutierungsmitarbeiter im Ausstellungsbereich fiir Lebensmittel der Importexpo.

Nach Ansicht des Mitarbeiters kann die Anwendung der Verkaufsmethode durch Bilder die Aussteller dazu
ermutigen, ihre Teilnahme friher zu bestatigen und Vereinbarungen frither zu unterzeichnen, um so schnell wie
moglich ihren bevorzugten Standort zu erhalten. Es ist auch méglich, aufgrund der StandgréRe und der Lage des
Standes fir die Teilnahme im ndchsten Jahr besser zu planen, einschlieBlich des Standdesigns, der Prdsentation
der Exponate, der Medienprasenz und des Budgets.

Die Art und Weise des Verkaufs durch Bilder fand bei den Ausstellern ein positives Echo. Im Ausstellungsbereich
fur Lebensmittel und Agrarproduktebei der dritten Importexpo, wo ein Stand schon immer "schwer zu finden" war,
betrug die Ausstellungsflache der Molkereiunternehmen allein fast 10.000 Quadratmeter. Sechs der acht
bekanntesten ausldndischen Unternehmen in der Weltrangliste der gréRten Milchproduktunternehmen waren
anwesend. Die Rekrutierung des Ausstellungsbereiches fiir Lebensmittel auf der vierten Importexpo, vor allem fir
Molkereiprodukte, ist immer noch heil. Bisher haben bereits mehr als zehn Molkereiunternehmen einen
Ausstellungsvertrag fiir die vierte Messe unterzeichnet, und die gesamte Vertragsflache erreichte mehr als 5000
Quadratmeter. Der Ausstellungsbereich fiir Konsumgiter lud mehr als 120 Schénheits- und Kosmetikunternehmen
ein, sich tber die Methode des Verkaufs durch Bilder an der Ausstellung zu beteiligen. Die Zielunternehmen haben
enthusiastisch reagiert, und die Verfahren fiir die Unterzeichnung von Vertragen und die Zahlung von Kautionen
sind derzeit im Gange. Wegen der begeisterten Beteiligung der Unternehmen wird die Ausstellungsflache der
Sektion "Schénheit und Kosmetik" von 20.000 Quadratmetern auf der dritten Messe auf 25.000 Quadratmeter auf
der vierten Importexpo erweitert.

Auch das weltweit fiihrende Molkereiunternehmen Fonterra, das kontinuierlich dreimal auf der Importexpo
ausstellte, nahm an der Aktion teil. Han Li, Vizeprasidentin von Fonterra Greater China, sagte: "Wir haben seit drei
aufeinander folgenden Jahren an der Importexpo teilgenommen und immer frither Teilnahmevereinbarungen
unterzeichnet sowie Stande bestatigt, weil wir durch die Messe viel gewonnen haben." Sie erklarte, dass China
der groRte, wichtigste und am schnellsten wachsende Markt fir Fonterra sei und dass frithere Messen Fonterra
vielfaltige Entwicklungsméglichkeiten geboten hatten. Mit Hilfe des "Effekts der Importexpo" wurden die neuen
Produkte von Fonterra beschleunigt auf den Markt gebracht und die Verkaufskandle erweitert.

Die Anmeldephase fiir die Teilnahme an der vierten Importexpo hat am 28. September offiziell begonnen. Sechs
Ausstellungsbereiche - Technologie und Ausriistung, Konsumgiiter, Automobile, Lebensmittel und Agrarprodukte,
medizinische Gerdte und Gesundheitsprodukte sowie Dienstleistungshandel - werden eingerichtet. Gegenwartig
schreitet die Rekrutierung stetig voran.
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