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Hisense und Paris Saint-Germain geben globale Partnerschaft bekannt

Qingdao, China (ots/PRNewswire) -

Der international renommierte FuRballverein Paris Saint-Germain gab heute Hisense, das fiihrende Unternehmen
fur Unterhaltungselektronik und Haushaltsgerate, als seinen neuesten globalen Sponsor in einer mehrjahrigen
Partnerschaft bekannt.

Hisense entwickelt seit 51 Jahren preisgekrénte Haushaltsgerdte und Unterhaltungselektronik, die weltweit
verkauft werden. Diese neue Partnerschaft unterstreicht die Mission von Hisense, das Zuschauerlebnis fir
FuRballfans auf der ganzen Welt zu verbessern. In diesem Sinne wird Hisense mit dem Verein zusammenarbeiten,
um seine Produktpalette zu prasentieren.

Mit bahnbrechender Technologie bei Fernseh- und Haushaltsgeraten ist Hisense perfekt positioniert, um den Fans
von Paris Saint-Germain das beste Zuschauerlebnis zu Hause zu erméglichen. Neben der Prasentation der Marke
und Produktpalette von Hisense vor einem grofen Publikum im Parc des Princes-Stadion und auf der ganzen Welt
tber Rundfunk, digitale und soziale Kandle wird Hisense im Rahmen der Partnerschaft dem Verein auch eine breite
Palette innovativer Produkte zur Verfiigung stellen, um seine Bedirfnisse in den verschiedenen Einrichtungen,
einschlieBlich seines neuen Trainingszentrums, zu unterstitzen.

Alex Zhu, der Prasident von Hisense International, sagte: "Wir freuen uns tiber die Zusammenarbeit mit Paris
Saint-Germain, einem der erfolgreichsten und am schnellsten wachsenden Vereine der Welt. Bei allem, was er tut,
hat der Club stets nach bahnbrechender Technik und Innovation gestrebt, was sich perfekt mit der Mission von
Hisense deckt, ndmlich "wissenschaftliche und technologische Innovation zu verfolgen und Millionen von Familien
gliicklich zu machen". Wir glauben, dass wir durch diese Partnerschaft das bestmdgliche Zuschauerlebnis fiir Paris
Saint-Germain und seine Fans in der ganzen Welt schaffen kénnen."

Dazu Marc Armstrong, Chief Partnerships Officer bei Paris Saint-Germain: "Wir freuen uns, Hisense in der Paris
Saint-Germain-Familie willkommen zu heiRen und mit einem so bedeutenden, weltweit filhrenden
Unterhaltungselektronik- und Haushaltsgerdtehersteller zusammenzuarbeiten. Dies gibt uns die Chance, unsere
Fans auf der ganzen Welt zu erreichen und mit ihnen zu interagieren, indem wir eindrucksvolle Erlebnisse und
Méglichkeiten schaffen. Wir freuen uns darauf, Hisense bei der Verwirklichung seiner globalen Ambitionen zu
unterstiitzen."

Sébastien Wasels, Geschaftsfiihrer der Region Asien-Pazifik bei Paris Saint-Germain, erganzte: "Wir sind stolz
darauf, mit einer so fiihrenden globalen Marke aus dem asiatisch-pazifischen Raum zusammenzuarbeiten. Dies ist
eine bedeutsame Partnerschaft fiir den Club, die unser wachsendes Engagement in der Region unterstreicht. Wir
freuen uns darauf, das Paris Saint-Germain-Erlebnis in die Heime von mehr Menschen auf der ganzen Welt zu
bringen. Gemeinsam mit Hisense werden wir auf diese Weise auch unseren Fans in China, wo sich der Hauptsitz
von Hisense befindet, ndher kommen."

Die heutige Bekanntgabe bekraftigt das kontinuierliche Engagement von Hisense fiir den Sport durch das
Sponsoring bedeutender Sportveranstaltungen auf der ganzen Welt, darunter die Partnerschaft mit der FIFA
FuRball-WM 2018, der UEFA EURO 2016, den Red Bull Formel-1-Rennen und den Australian Open. Mit dem
Sponsoring wird die Prasenz von Hisense auf der Weltbiihne gefeiert, wobei seine Produkte in tiber 160 Lander
und Regionen exportiert werden.

Paris Saint-Germain und Hisense standen in den letzten Jahren an der Spitze der Innovation. Nun arbeiten die
beiden Marken zusammen, um den Menschen hochwertige Unterhaltung in ihr Zuhause zu bringen.

Informationen zu Hisense

Hisense wurde 1969 gegriindet und hat seinen Hauptsitz in Qingdao, China. In den vergangenen 51 Jahren hat
sich Hisense stets an seine Grundwerte "Integritdt, Innovation, Kundenorientierung und Nachhaltigkeit" gehalten.
Das Unternehmen deckt Bereiche wie Multimedia, Haushaltsgerate, durch IT unterstiitztes intelligentes
Informationsmanagement und moderne Dienstleistungsindustrien ab. Heute ist Hisense eine weltweit fiihrende
TV-Marke und ein Marktfihrer in China, Sidafrika und Australien. Der Konzern hat 54 Unternehmen und
Niederlassungen auRerhalb Chinas aufgebaut sowie 14 internationale High-End-Produktionsstatten in China,
Europa, Mittelamerika und Stidafrika. AuRerdem verfiigt Hisense tiber 17 Forschungs- und Entwicklungszentren



weltweit, deren alleiniges Ziel es ist, erstklassige und kostengiinstige Produkte zu liefern, die das Leben der
Verbraucher verbessern.

Informationen zu Paris Saint-Germain

Der FuRballverein Paris Saint-Germain wurde 1970 gegriindet. Seit dem Kauf durch QSI'im Jahr 2011 hat er sich
zu einem der besten FuRballvereine und einer der bekanntesten globalen Sportmarken der Welt entwickelt. Paris
Saint-Germain ist eng mit Paris verbunden, dem Zentrum der Organisation, unter der Philosophie einer
einzigartigen Stadt, eines einzigartigen Clubs. Der Verein hat seither in nur sieben Jahren 18 Pokale gewonnen,
insgesamt 43 in seiner Geschichte, und ist damit zum erfolgreichsten FuRballclub Frankreichs geworden. Dadurch
hat Paris Saint-Germain viele groRe Spieler angezogen, darunter Ronaldinho, Beckham, Ibrahimovic sowie derzeit
Neymar und Mbappé, die beide zu den vier besten Spielern der Welt z3hlen. Die internationale Popularitat des
Clubs wachst standig. Heute ist er einer beliebtesten Vereine der Welt und hat seine Fangemeinde in nur sieben
Jahren praktisch aus dem Nichts auf tiber 90 Millionen Social-Media-Follower ausgebaut. Zudem hat er
internationale Biros in Doha, New York und Singapur eréffnet. Der innovative Sportclub, der mittlerweile auch
Méanner- und FrauenfuRball, Handball und Judo umfasst, hat seit 2016 auch E-Sport aufgenommen. Der
Gesellschaft etwas zurlickzugeben ist fuir den Verein sehr wichtig, der dazu die Kapazitat seiner Stiftung zur
Durchfiihrung groRer und effizienter Programme drastisch erhéht hat. Eines seiner zahlreichen Projekte ist die Red
& Blue School, mit dem Paris Saint-Germain unterprivilegierten Jugendlichen hilft.
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