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Wirecard verwandelt Einkaufserlebnis mit einzigartigem Prototyp "Smart Mirror" /

Wirecard launcht ersten Spiegel, iiber den Konsumenten bestellen und bezahlen
kénnen

Wirecard AG

Aschheim (Miinchen) (ots) -

- Querverweis: Video ist abrufbar unter:
http://www.presseportal.de/nr/15202 -

Mit dem neuen Prototyp "Smart Mirror", der vom Wirecard Innovation Lab entwickelt wurde, setzt Wirecard, der
global fihrende Innovationstreiber fir digitale Finanztechnologie, erneut MaRstabe beim Einkaufserlebnis. Es ist
der erste intelligente Spiegel Deutschlands, {iber den Konsumenten auch bezahlen kénnen.

Das einzigartige Angebot bietet eine v6llig neue Customer Journey im Geschéft, indem es Kunden erméglicht,
direkt iber den Spiegel auf eine Vielzahl von Informationen zuzugreifen: Alternative GréRen, andere Farben, dazu
passende Produkte - alles erscheint auf einem Display im Spiegel. Klickt der Verbraucher auf "bezahlen" und
scannt einen QR-Code, wird die Zahlung ausgel&st. Hierdurch entféllt die Suche nach alternativen GréBen und
Farben genauso wie das lange Warten an der Kasse. Die Ware kann zudem im Anschluss abgeholt oder nach
Hause geliefert werden.

Jorn Leogrande, EVP Wirecard Labs, sagt: "Das Einkaufserlebnis wird durch den Kaufprozess auf dem Smart
Mirror einzigartig: Es bietet individuelle Empfehlungen und die Méglichkeit, andere Farben oder GréRen
anzufordern, ohne den Umkleideraum zu verlassen. Dieses Konzept ist nicht nur fir Kunden attraktiv, sondern
bietet Handlern auch viele Vorteile durch zusatzliche Verkaufschancen. Eine der wichtigsten Funktionen ist zudem
die einfache volldigitale Bezahlung, die Kunden mit dem eigenen Smartphone tatigen kénnen - ohne
Warteschlange oder Nutzung von Kredit- oder Kundenkarten."

Der Spiegel ist besonders interessant fiir Modehandler, bietet aber auch als Verkaufshilfsmittel in jedem
Einzelhandelsgeschift durch den einzigartigen Funktionsumfang ein nahtloses Einkaufs- und Bezahlerlebnis und
somit die Méglichkeit, sich vom Wettbewerb zu differenzieren.

Handler haben die Méglichkeit, den Funktionsumfang an ihre Anforderungen anzupassen. So kénnen sie etwa den
gewiinschten MaR an Kundenkontakt bestimmen oder auch Unified Commerce férdern, indem sie alle Kanale
vollsténdig integrieren - zum Beispiel die Moglichkeit, Artikel im Geschéaft zu bestellen und zu bezahlen und sie
nach Hause liefern zu lassen. Dariiber hinaus kénnen sie Umfragen, gezielte Rabatte sowie Méglichkeiten zum
Teilen in den sozialen Netzwerken integrieren.

Sehen Sie sich das neue Einkaufserlebnis in diesem Video an: https://youtu.be/NQM1VOs4EvA
Uber Wirecard:

Wirecard (GER:WDI) ist eine der weltweit am schnellsten wachsenden digitalen Plattformen im Bereich Financial
Commerce. Wir bieten sowohl Geschiftskunden als auch Verbrauchern ein standig wachsendes Okosystem an
Echtzeit-Mehrwertdiensten rund um den innovativen digitalen Zahlungsverkehr durch einen integrierten B2B2C-
Ansatz. Dieses Okosystem konzentriert sich auf Lésungen aus den Bereichen Payment & Risk, Retail &
Transaction Banking, Loyalty & Couponing, Data Analytics & Conversion Rate Enhancement in allen
Vertriebskandlen (Online, Mobile, ePOS). Wirecard betreibt regulierte Finanzinstitute in mehreren
Schliisselmdrkten und hdlt Lizenzen aus allen wichtigen Zahlungs- und Kartennetzwerken. Die Wirecard AG ist an
der Frankfurter Wertpapierborse notiert (DAX und TecDAX, ISIN DE0007472060). Besuchen Sie uns auf
www.wirecard.de, folgen Sie uns auf Twitter @wirecard und auf Facebook @wirecardgroup.
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