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Sinalco vergibt Digitaletat an JOM

Hamburg (ots) -

Die Marketingverantwortlichen der Deutsche Sinalco GmbH Markengetrénke & Co. KG haben die Mediaagenturgruppe JOM Group
mit der Durchfiihrung verschiedener digitaler Werbeaktivitaten beauftragt. Das Hamburger Biiro der unabhangigen Agentur setzte
bereits im vergangenen Jahr eine erste Testkampagne um, die nun 2019 deutlich kontinuierlicher fortgefiihrt wird.

Neben einer Steigerung der spontanen Markenbekanntheit bei jungen Erwachsenen soll insbesondere die Kaufbereitschaft fir
Sinalco wirksam ausgebaut werden. Der Fokus der digitalen WerbemaRnahmen liegt dabei auf Nordrhein-Westfalen, einem der
wichtigsten Vertriebsgebiete des Unternehmens.

Die Sinalco-Inhouse-Agentur, die den gesamten Marketingmix des Limonadenklassikers verantwortet und im analogen Bereich
derzeit Schwerpunkte bei reichweitenstarker Out-of-Home-Werbung setzt, hat die Online-Kampagne mit einem Brutto-Budget im
unteren siebenstelligen Bereich ausgestattet. Sie ibernimmt auch die Kreation der Werbemittel, wahrend JOM die digitale
Mediastrategie verantwortet. Die Online-Experten kombinieren dabei Addressable-TV mit Webradio-Spots sowie einer starken
Prasenz auf mobilen Endgerdten und in Social-Media-Umfeldern. Plnktlich zur warmeren Jahreszeit startet die Kampagne im Mai
und wird bis in die Vorweihnachtszeit fir kontinuierliche Markenprasenz sorgen.

Heino Hovelmann, Geschéftsfiihrer bei Deutsche Sinalco GmbH Markengetrdnke & Co. KG: "Die mittlere Generation kennt uns seit
ihrer Kindheit. Nun méchten wir auch bei den Digital Natives von 20-30 Jahren die Markenpraferenz deutlich ausbauen. Mit dem
Fokus auf digitale Werbung bewegen wir uns entsprechend in den Medien und Umfeldern, die fir diese Zielgruppe zum Alltag
gehdren."

JOM-Griinder und Geschéftsfiihrer Michael Jaschke zeigt sich ebenfalls gliicklich Giber die Zusammenarbeit: "Fiir Traditionsmarken
zu arbeiten ist immer etwas Besonderes. Daher freuen wir uns sehr auf die Herausforderung, die Marke gerade in der jungen und
kritischen Zielgruppe weiter zu stdrken."

"Die unterschiedlichen Medien und Formate der Kampagne setzen eine sehr gute Abstimmung zwischen Kreation und Media
voraus, um letztendlich optimal wirken zu kénnen. Hier hat die Zusammen arbeit mit Sinalco erstklassig funktioniert”, erganzt Sai-
Man Tsui, Geschaftsfiihrer Digital bei JOM.

Uber die JOM Group:

JOM kombiniert die Leistungen einer auf nachhaltig htchste Budgeteffizienz positionierten Mediaagentur mit dem Angebot einer
konsequent auf Performancemarketing spezialisierten Digitalagentur. JOM wurde 1997 von Michael Jdschke gegriindet und
beschéftigt in Deutschland 70 Mitarbeiter. JOM ist inhabergefiihrt, unabhéngig und fokussiert auf die Lander Deutschland,
Osterreich und Schweiz. Mit einem Billing-Volumen von rund 288 Mio. EUR gehért JOM zu den Top 5 der inhabergefiihrten
Mediaagenturen in Deutschland. Gleiches gilt fiir das Feld der Performance-Marketing-Agenturen.

JOM ist Mitglied der OMG und des BVDW.

Zu den Kernkompetenzen zdhlen Mediaberatung in allen On- und Offline-Medien, Performance-Marketing, Content-/Social-Media-
Marketing, Online-Kreation, Regionalmarketing sowie als Basis jede Form von strategischer Planung.

JOM arbeitet nach dem selbstentwickelten, wissenschaftlich fundierten Prinzip der Hybrid Marketing Communication. Es steht nur
JOM-Klienten zur Verfiigung. Damit kann die Agentur fir jede individuelle Aufgabe die optimale Kombination aus allen denkbaren
Kommunikationskanalen zusammenstellen, im Online-Bereich integriert auch mit Content fillen und so ihren Klienten ein
HochstmaR an nachhaltiger Budgeteffizienz garantieren.
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