ansgrone

hansgrohe SE

12.06.2018 - 11:08 Uhr

Das Bad hat Potenzial zur privaten Wohlfiihloase / Auch in funktionalen Raumen
halten sich die Deutschen gerne auf

Schiltach (ots) -

Die Deutschen fihlen sich zu Hause wohl

Funktionale Réume werden zu Wohlfihloasen
Hier fithle ich mich sehr wehl / wohl,. *
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Wahnzimmes Schlafzimmer Kiiche Beod
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Individuelle Gestaltung steigert Wohlbeﬁnden/
16% der Deutschen sind gegenilber Bad und Kiiche iy:llﬂenenl.
Eine persénliche Mote kann das énder. -

Tipps fur das Bad [ ......

* Helle Einrichtung wihlen O
+ Nach Johreszeiten dekorieren -
+ Platz fir PHanzen schaffen 3 —

+ Designobjekle infegrieran

Heimisches Wohlbefinden steigt mit dem Alter

Altere Parsonen fihlen sich in Kiiche und Bad besonders wohl.

* Bilder aufhiingen
- Kri;iuledﬁpfe p[legen 3
* Farbokzente selzen
» 5til beibehalten
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Tipps fiir die Kiiche

Bodenebene Duschen

erméglichen mehr
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In Kiche und Bad vereinen sich zunehmend Funktionalitdten mit Wohlbefinden. Das zeigt eine aktuelle bevélkerungsreprasentative



Umfrage der Hansgrohe Group. Demnach fiihlen sich drei von vier Deutschen (77 Prozent) in Kiiche und Bad wohl oder sehr wohl.
Aktuelle Gestaltungstrends und innovative Raumkonzepte férdern das gute Empfinden in beiden Raumen. Lieber halten sich die
Deutschen nur in Wohn- und Schlafzimmer auf.

Weg von der reinen Funktionalitdt

Die Kiiche tendiert immer mehr dazu, mit dem Wohnraum zu einem Ganzen zu verschmelzen und zum zentralen Treffpunkt jeder
Wohnung oder jedes Hauses zu werden. So fiihlt sich fast jeder zweite Deutsche (43 Prozent) in seiner Kiiche sehr wohl. Der
Trend zur offenen Wohnkiiche férdert eine kommunikative Atmosphare - ideal fiir Kiichenpartys oder gemeinsames Kochen. Fiir
Eltern ist es somit einfacher, die Kinder beim Kochen oder beim Abwasch im Blick zu behalten und Zeit mit ihnen zu verbringen.

Auch das Bad, das lange nur als funktionale Nasszelle galt, ist heute vielmehr ein Riickzugsort vom hektischen Alltag. Der
zunehmende Komfort sorgt fiir eine entspannende Atmosphare. Immerhin sagen bereits 41 Prozent der Befragten, dass sie sich im
Bad sehr wohlfiihlen. Innovationen, die das Funktionale immer angenehmer machen, tragen zu dieser Entwicklung bei. Hansgrohe
arbeitet unter anderem kontinuierlich am Sound- und Feel-Design seiner Produkte. Akustikexperten sorgen dafiir, dass sich das
Wassererlebnis akustisch genieRBen ldsst. Die Anreicherung von Wasser mit Luft hinterldsst ein angenehmes Gefiihl, wenn das
Wasser auf dem Kérper aufkommt.

Jan Heisterhagen, Vice President Product Management, meint: "Auch bei den Trends fir das Badezimmer zeichnet sich die
zunehmende Verschmelzung mit dem Wohnraum ab. Wasserfeste Badezimmertapeten schaffen eine wohnliche Atmosphare.
Klassische Fliesen werden zunehmend von Fliesen in hélzerner Dielenoptik oder von Béden aus Marmor ersetzt. Eine indirekte
Beleuchtung sorgt fiir eine warme Atmosphére.” In gréBeren Raumen finden sich immer hdufiger Dampfsaunen und Schwall- oder
Massageduschen. "Die Deutschen trdumen vom Bad als Wellnessoase", so Jan Heisterhagen.

Bei der individuellen Gestaltung gibt es viel Luft nach oben 15 Prozent der Deutschen fiihlen sich in ihrem Bad hingegen weder
wohl noch unwohl, der Kiiche gegentiiber sind 17 Prozent indifferent. Hier gibt es viel Potenzial fir eine individuelle Gestaltung der
Raume und der damit verbundenen Steigerung des Wohlbefindens. Das Bad lasst sich beispielsweise mit einer hellen Wand- und
Bodenfarbe optisch vergrékern. Pflanzen brechen eine leblose oder kiihle Atmosphdre auf. Designobjekte verleihen dem Ensemble
einen edlen und individuellen Touch.

Auch der Kiiche kann man mit ein paar einfachen Handgriffen eine persénliche Note verleihen. Den Stil der restlichen Wohnung in
der Kiiche weiterzufiihren, lasst die Grenzen zwischen den Wohnbereichen verschwimmen. Farbakzente sorgen fiir die nétige
Abwechslung und Pflanzen auch hier fir mehr Lebendigkeit. Wer Krauter in der Kiiche zieht, schldgt zwei Fliegen mit einer Klappe.
Dekoration passend zur Jahreszeit garantiert mehr Abwechslung.

Heimisches Wohlbefinden steigt mit dem Alter

Tendenziell fiihlen sich altere Personen in den eigenen vier Wanden wohler als die Jiingeren. Insbesondere 50- bis 69-Jahrige
schdtzen das Bad (81 Prozent) und die Kiiche (82 Prozent). Gerade erfahrene Menschen haben oft einen hohen Anspruch an
Qualitat, Bedienung und Gestaltung. Da der Wunsch nach optimalem Wohnkomfort mit dem Alter wéchst, ist eine langfristige
Planung unerlasslich. "Der Begriff 'barrierefrei' beschreibt vor allem die Vorstellung vom altersgerechten Wohnen. Das
Generationenbad will das Leben im Bad fiir jedes Alter einfacher und komfortabler machen”, sagt Jan Heisterhagen. "Am Anfang
der Uberlegungen steht nicht von ungeféhr die bodengleiche Duschfléche. Der barrierefreie Zugang bedeutet fiir Alt und Jung
einen echten Mehrwert."

Hansgrohe befragte gemeinsam mit dem Marktforschungsinstitut INNOFACT AG in einer bevélkerungsreprasentativen Online-
Befragung 1.048 Personen.

Uber die Hansgrohe Group - das Original aus dem Schwarzwald

Die Hansgrohe Group mit Sitz in Schiltach/Baden-Wiirttemberg ist mit ihren Marken AXOR und hansgrohe ein in Innovation,
Qualitat und Design fiihrendes Unternehmen der Bad- und Kiichenbranche. Mit ihren Armaturen, Brausen und Duschsystemen gibt
die Hansgrohe Group dem Wasser Form und Funktion. Die 117-jahrige Firmengeschichte ist gepragt von Erfindungen wie der
ersten Handbrause mit unterschiedlichen Strahlarten, der ersten ausziehbaren Kiichenarmatur oder gar der ersten Duschstange.
Das Unternehmen halt tGiber 16.000 aktive Schutzrechte. Die Hansgrohe Group steht fiir langlebige Qualitatsprodukte. Mit 34
Gesellschaften, 21 Verkaufsbiiros und Vertrieb in Giber 140 Lander ist das Unternehmen seinen Kunden weltweit ein verldsslicher
Partner. Die Hansgrohe Group, ihre Marken und Produkte wurden mit zahlreichen Auszeichnungen pramiert, darunter Gber 500
Designpreise seit 1974. Die nachhaltige Herstellung ressourcenschonender Produkte ist international im unternehmerischen
Handeln verankert. Die Produkte der Hansgrohe Group sind weltweit prasent, beispielsweise auf dem Luxusliner Queen Mary 2
oder im hochsten Bauwerk der Welt, dem Burj Khalifa. Ihre hohen Qualititsstandards gewdhrleistet die Hansgrohe Group durch
die Produktion an fiinf eigenen Produktionsstandorten, von denen sich zwei in Deutschland, sowie je einer in Frankreich, in den
USA und in China befinden. 2017 erwirtschaftete die Hansgrohe Group einen Umsatz von 1,077 Milliarden Euro. Weltweit
beschéftigt das Unternehmen rund 5.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon knapp 60 Prozent in Deutschland.
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