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Karstadt steigt in Curated Shopping ein

Essen (ots) -

Die Karstadt Warenhaus GmbH treibt ihren Weg zum erfolgreichen Omnichannel-Héandler entschieden voran und steigt in das
Curated Shopping-Geschift ein. Mitte April wurden wesentliche Assets des Berliner Stilberatungs-Startups Kisura erworben und
als eigenstandiges Tochter-Unternehmen aufgestellt.

Kisura bietet seit 2013 von erfahrenen Stylisten zusammengestellte Damenmode an: Kundinnen kénnen auf der Plattform online
ihre Styling-Wiinsche angeben und erhalten dann Pakete mit einer entsprechenden Auswahl, die sie unverbindlich anprobieren
kénnen. Bei der Zusammenstellung ergdnzen sich ein professionelles Styling-Team sowie modernste Technologie, wie die intern
entwickelte Produkt-Empfehlungs-Engine.

"Unser Ziel, bis 2020 eines der am schnellsten iiber alle Kandle wachsenden Handelsunternehmen zu werden, forciert auch, dass
wir neue Kompetenzen aufbauen und integrieren kénnen", erklart Karstadt-CEO Dr. Stephan Fanderl. "Mit dem Erwerb gewinnen
wir entscheidendes Know-how in puncto Stylingkompetenz und systemgestiitzte, individuelle Kundenberatung."

Karstadt-Finanzchef Miguel Miillenbach erklart: "Beratung wird kiinftig weder rein stationar, noch rein durch Algorithmen erfolgen,
deshalb miissen Handler - und zwar gerade solche mit hohem Fashion-Anteil - die Verbindung aus beidem beherrschen. Das
Marktvolumen fiir Einzelhandler mit personalisierter Ansprache wird bereits heute auf {iber 2 Milliarden US-Dollar geschdtzt. Darin
liegen ganz klar Méglichkeiten, von denen wir mit Kisura profitieren wollen".

Die Kisura-Griinderinnen Tanja Bogumil und Linh Nguyen sehen neue Chancen fiir das Startup: "Wir freuen uns, unseren Kundinnen
weiterhin den gewohnten Einkaufs-Service zu bieten und sie mit persénlicher Modeauswahl zu begeistern. Gleichzeitig wird das
Geschéft zukiinftig von Karstadts langjahriger Expertise in der Warenbeschaffung und Logistik profitieren."

Tanja Bogumil und Linh Nguyen bleiben an Bord des neuaufgestellten Unternehmens. Der neue Sitz in der Karstadt-Filiale Berlin
Hermannplatz erméglicht verbesserten Warenzugriff sowie den engen Austausch zwischen Warenhaus und Online-Geschdft.
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