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Autostadt schlieBt erfolgreiches Jahr 2017 mit besucherstarkstem Monat seit
Er6ffnung ab

Wolfsburg (ots) -

- Querverweis: Bildmaterial wird iber obs versandt und ist
abrufbar unter http://www.presseportal.de/pm/19185/3842986 -

- 2,22 Millionen Besucher im Jahr 2017, Dezember 2017
besucherstarkster Monat seit Eréffnung im Jahr 2000

- 142.770 Fahrzeugauslieferungen in 2017 - Marktanteil stabil

- Sommer- und Winterinszenierung begeisterten Hunderttausende

- Bundesministerium fur Bildung und Forschung und UNESCO zeichneten
Bildungsangebote der Autostadt aus

- Roland Clement und Claudius Colsman neue Geschéftsfiihrer

Zum ersten Mal in der Geschichte der Autostadt haben innerhalb eines Monats {iber 400.000 Menschen die
Kommunikationsplattform des Volkswagen Konzerns besucht. "Das Jahresende war mit 405.000 Gasten allein im Dezember ein
groBer Erfolg und ein toller Abschluss eines erfolgreichen Autostadt Jahres”, erklart der Vorsitzende der Autostadt
Geschéftsfiihrung, Roland Clement. Zusammen mit Claudius Colsman hat der frithere Porsche Manager die Leitung der Autostadt
im September 2017 von Otto F. Wachs ibernommen. Insgesamt haben im zuriickliegenden Jahr 2,22 Millionen Géaste den
Themenpark am Mittellandkanal besucht und so das Vorjahresergebnis von 2,2 Millionen Géasten leicht Gbertroffen.

Jeder vierte neue Volkswagen in Deutschland in der Autostadt abgeholt

Ihre Position als fithrende Automobildestination konnte die Autostadt mit 142.770 Fahrzeugiibergaben an Kunden (Vorjahr
152.065) auch im Jahr 2017 bestatigen. Der Gesamtmarktanteil aller in Deutschland an Kunden tibergebenen Volkswagen Pkw im
Jahr 2017 lag stabil bei 24,9 Prozent (Vorjahr 25,1 Prozent, bereinigt).

Sommer- und Winterinszenierung groRe Besuchermagnete

"Die beiden groRen saisonalen Events 'Cirque Nouveau' im Sommer und die 'Zauberhafte Winterwelt' sind fiir unsere Besucher zu
festen Institutionen geworden. Da ist es fiir uns als neue Geschaftsfithrer nur konsequent, diese auch 2018 fortzufiihren und fiir
unsere Gdste weiterzuentwickeln", so Claudius Colsman, Mitglied der Geschiftsfiihrung. Das Sommerfestival hat in seinem
zweiten Jahr bereits 340.000 Besucher erreicht, die Shows lagen insgesamt mit gut 135.000 gebuchten Tickets deutlich tGiber dem
Premierenjahr. Im Winter (1. Dezember bis 7. Januar) haben mehr als 490.000 Menschen die Autostadt besucht - ein deutliches
Plus gegentiiber dem Vorjahr, als 415.000 Gaste in einer deutlich langeren Veranstaltungszeit in die Autostadt kamen.

Movimentos Festival mit 94 Prozent Auslastung sehr gut besucht

Die 15. Movimentos Festwochen der Autostadt begeisterten im Friihjahr 2017 insgesamt 23.000 Besucher und waren mit 94
Prozent abermals sehr gut ausgelastet. Das Programm stand unter dem Leitthema "Freiheit", mit dem sich Kiinstler und Zuschauer
aus aller Welt in 50 Veranstaltungen auseinandersetzten. Das Programm des Festivals im Jahr 2018 (4. April bis 6. Mai) stellen der
kiinstlerische Leiter des Festivals Bernd Kauffmann und die beiden Geschéftsfiihrer der Autostadt auf einer Pressekonferenz am
25. Januar 2018 vor.

Autostadt Bildungsangebote erneut ausgezeichnet

Das Bundesministerium fuir Bildung und Forschung hat im November 2017 gemeinsam mit der Deutschen UNESCO-Kommission
die Bildungsangebote der Autostadt ausgezeichnet. "Die Autostadt als automobiler Themenpark und auRerschulischer Lernstandort
BNE (Bildung fur nachhaltige Entwicklung) bietet auf Grundlage des niedersachsischen Curriculum Mobilitdt innovative BNE-
Angebote zur Unterrichtsergdnzung aller Schulformen und Schulstufen. Besonders gewdirdigt wird das von der Autostadt
gesteckte Ziel, Fragen einer kiinftigen Mobilitdt gemeinsam mit den Lernenden zu erértern und BNE vom Projekt zur Struktur zu
bringen”, lautete die Begriindung der Jury. Im zuriickliegenden Jahr erreichte die Autostadt erstmals tiber 500.000 Teilnehmer
(Vorjahr 440.000) mit ihren padagogischen Angeboten. Der GroRteil entfiel dabei ebenso wie in den Vorjahren auf die offenen
Angebote, welche die Gaste ohne Voranmeldung nutzen kénnen.

Die Restaurants der Autostadt bauen Manufaktur-Gedanken weiter aus

Eigenes Brot, Eis und Pasta genieRen die Gaste der Autostadt Restaurants bereits seit vielen Jahren, hergestellt mit Zutaten
vornehmlich aus der Region, an den Jahreszeiten orientiert und natiirlich in Bioqualitat. Den Manufaktur-Gedanken haben die
Restaurants auch im Jahr 2017 weiter ausgebaut: Mit der Firma Lebensbaum wurde ein eigenes Gewdirz fiir den Beefclub
entwickelt, mit der Senfmiihle in Einbeck der Autostadt Kiichenmeistersenf und auf dem Wintermarkt gab es das eigene Winterbier



aus der Kooperation mit der Einbecker Brauerei. Neben Genuss und Qualitatsanspruch an die Produkte steht die Kommunikation
mit den Gdsten auch bei den Restaurants im Mittelpunkt: Die Filhrungen zum Thema "Manufakturen" waren 2017 ebenso
ausgebucht wie der Kulinarikabend "GUT ESSEN" im Oktober.

The Ritz-Carlton: Restaurant Aqua erhalt zum zehnten Mal in Folge drei Sterne

Fur das The Ritz-Carlton, Wolfsburg in der Autostadt war es ebenfalls ein sehr erfolgreiches Jahr 2017. Die Hotel-Auslastung lag
bei einem in der Luxushotellerie exzellenten Wert von rund 72 Prozent (Vorjahr 69,5 Prozent). Neue Formate wie die
Hochzeitsmesse "YES" und der Terra-Kiichen-Brunch wurden begeistert angenommen. Etablierte Veranstaltungsreihen wie die
Winzerdinner waren bei den Gasten weiterhin sehr beliebt. Auch in diesem Jahr zahlte das Restaurant Aqua erneut zur
kulinarischen Spitzenklasse: Kiichenchef Sven Elverfeld und sein Team wurden vom Gault Millau mit 19,5 Punkten ausgezeichnet
und erhielten zum zehnten Mal in Folge drei Sterne im Guide MICHELIN.

Ausblick 2018

"Claudius Colsman und ich haben hier in der Autostadt eine der spannendsten Aufgaben im Konzern tibernommen. Wir danken
Otto F. Wachs ausdriicklich, der diesen Ort zur fihrenden Automobilplattform der Welt entwickelt hat. Wir haben jetzt die
Méglichkeit, gemeinsam mit einem top motivierten Team die Autostadt in die ndchste Phase zu fiihren, um unseren Gasten noch
starker aktuelle und Zukunftsthemen an diesem einmaligen Ort zu prasentieren”, erklart Roland Clement, Vorsitzender der
Geschéftsfihrung der Autostadt.

Eine Ubersicht mit ausgewsihlten Hohepunkten 2017 steht auf dem Presseportal unter www.presse.autostadt.de zur Verfiigung.
Uber die Autostadt in Wolfsburg - Die weltweit fihrende Automobildestination

Als Kommunikationsplattform des Volkswagen Konzerns macht die Autostadt in Wolfsburg unter dem Motto "Menschen, Autos
und was sie bewegt" die Werte des Konzerns und das Thema Mobilitat in all seinen Facetten erlebbar. Uber 37 Millionen Giste
haben den Themenpark und auBerschulischen Lernort seit der Er6ffnung im Jahr 2000 besucht, der damit zu den beliebtesten
touristischen Destinationen in Deutschland gehért. Zudem ist die Autostadt das weltweit gréRte automobile Auslieferungszentrum
und beherbergt das markenibergreifende Automobilmuseum ZeitHaus. Mit einer Vielzahl kultureller Veranstaltungen, wie den
jahrlich stattfindenden Movimentos Festwochen, ist die Autostadt tiberdies ein internationaler Treffpunkt fiir kulturell
Interessierte.
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