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Destination Branding: Von der Geografie zur Bedeutung - ANHANG

Zukunftssicherung und Wachstum, auch in gesättigten Märkten

Wien (ots) - Rasant wachsender internationaler Wettbewerb, verändertes Kundenverhalten, neue Wertesysteme der Kunden - wie
kann es in Zeiten des Wandels einem Ort, einer Stadt oder einer Region gelingen, nicht nur durch Marketingkampagnen generierte
Bekanntheit, sondern echte, andauernde Attraktivität zu erzeugen? Wer sich als Marke durch seine Spitzenleistungen emotional
und eindeutig in Kopf und Herz der Gäste positioniert, erreicht eine andere Ebene der Relevanz und damit nachhaltig
funktionierende Auslastungen.

Warum die Geräuschkulisse in London so ist, wie sie ist, und wie sich Kopenhagen durch Gourmet-Destination emporgearbeitet hat
- dies und noch viel mehr ist im neuen Buch "Destination Branding: Von der Geografie zur Bedeutung" nachzulesen. Der Autor,
Christoph Engl, war Direktor der Südtirol Marketing AG und betreute in Österreich zahlreiche Städte, Regionen und Tourismus-
Einrichtungen.

"Destination Branding: Von der Geografie zur Bedeutung" UVK Verlagsgesellschaft, 312 Seiten, EUR 44,00 ?, ISBN 978-3-86764-
725-0

Die gesamte Presseaussendung finden Sie im angehängten PDF.
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