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Greater Zurich Area AG - GZA Lake Side Talk 2015 / «Innovation und
Standortattraktivitdat: Vom Standortmarketing zur Innovationsférderung - oder
umgekehrt»

Ziirich (ots) -

Der GZA Lake Side Talk 2015 analysierte, ob und wie sich Standortmarketing und Innovationsférderung
gegenseitig beeinflussen und welche Bedeutung ihnen fir die Zukunft des fiihrenden Schweizer Wirtschaftsraums
zukommt. Um nachhaltige Innovationsleistungen erbringen zu kénnen braucht es Wachstum, weniger staatliche
Regulierung, geniigend Risikokapital und starken unternehmerischen Willen.

Wirtschaftsstandorte wie Unternehmen stehen heute unter der besonders hohen Anforderung, dem
internationalen Wettbewerb, innenpolitischen Herausforderungen sowie dem Kostendruck stand halten zu
konnen. Die Greater Zurich Area als fiihrender Schweizer Wirtschaftsraum ist seit jeher ein
innovationsfreundlicher und wertschépfungsintensiver Standort. Auch die Greater Zurich Area AG (GZA) als die
Standortmarketingorganisation des Wirtschaftsraums Zirich legt den Fokus auf jene Unternehmen, die hohe und
nachhaltige Wertschépfung schaffen. Diese strategische Positionierung ist heute wichtiger denn je.

Der diesjahrige 5. GZA Lake Side TALK der Greater Zurich Area AG vom 25. August 2015 thematisierte die
Wechselwirkungen von Standortmarketing, Innovation und Innovationsférderung. Referent Dr. Thomas Held,
Strategieberater und ehemaliger Direktor von Avenir Suisse, erlauterte, wie und wo Innovationen am besten
stattfinden kénnen und inwiefern sie geférdert werden kénnen. Held betonte, wie wichtig heute eine
Rickbesinnung auf so wenig Regulierung wie méglich sei, um die Innovationskraft der Unternehmen nicht
abzuwiirgen und den Unternehmen méglichst viel Freiraum fiir Forschung und die Entwicklung innovativer
Losungsansdtze zu bieten: «Gute Rahmenbedingungen schaffen, heisst: Rasch tiber die
Unternehmenssteuerreform Il glinstige Unternehmenssteuern definieren. Es bedeutet, den Zugang zu den
Arbeitsmarkten zu sichern, denn wir bendtigen weiterhin die besten Arbeitskrafte, soll Innovation entstehen
kénnen. Ferner bendtigen wir einen Abbau der Regulierung, hier sollten insbesondere kantonale und kommunale
Stellen unbedingt ihr Handlungsspielraum wieder vermehrt ausnutzen. Und, ebenso zentral: Der Forschungs- und
Bildungsstandort muss hoheitlich geférdert werden.» Es sei bisher eine Starke der Schweiz gewesen, dass
Innovationsbegeisterte gerne hierher kamen, weil sowohl Firmen wie Hochschulen sie leicht hatten integrieren
kénnen. «Das muss weiterhin so sein. Wir missen daflir aber ein offenes Land bleiben», sagte Held.

Carmen Walker Spah, Regierungsrdtin des Kantons Ziirich und Stiftungsratsprasidentin der Stiftung "Greater
Zurich Area Standortmarketing", erlduterte wie wichtig es zudem in der heutigen Ausgangslage sei, sich als
Standort permanent zu verbessern und die Vorteile der Greater Zurich Area auch aktiv anzupreisen: «Wer die
Notwendigkeit von Standortmarketing infrage stellt, der nimmt in Kauf, dass anderen die Deutungshoheit tber die
Attraktivitdt unseres Standortes tberlassen wird». Dem gelte es entschieden entgegen zu wirken.

Die anschliessende Paneldiskussion analysierte und vertiefte die Ausfiihrungen aus Sicht der
Wirtschaftsférderung, der Industrie und der Forschung. Bruno Sauter, Chef des Amtes fiir Wirtschaft und Arbeit
des Kantons Zirich erlduterte die Rolle des geplanten Innovationsparks: «Mit dem Innovationspark Diibendorf
wollen wir die Cluster in lhrer Breite abbilden kénnen. Das heisst wir méchten Platz schaffen fir Forschungs- und
Bildungskooperationen, von der Hochschule hin zur Industrie. Mithilfe des Innovationsparks wollen wir die
Akteure naher zusammenbringen.» Felix Haldner, Prasident der Swiss Funds and Asset Management Association
SFAMA, legte anhand des Finanzdienstleistungsbereichs dar, dass Unternehmen im Wirtschaftsraum Zurich und in
der Schweiz Handlungsfreiraum bené&tigten, um international wettbewerbsfahig zu bleiben: «Der kleinrdumige
Standort zwingt ein Unternehmen, immer méglichst weit um sich zu schauen. Hier ansdssige Unternehmen miissen
sich deshalb immer wieder neu erfinden, da sie permanent fragen: Was will der Markt?» Allerdings geniige das
heute nicht mehr. Auch Haldner appellierte deshalb: «Wir benétigen dringend eine Entschlackung der Regulierung.
Sie hat lahmendes Ausmass angenommen.»

Die Greater Zurich Area AG fokussiert ihre Tatigkeiten auf die Schwerpunktmarkte USA, China und Europa. Sie
unterstiitzt die nachhaltige Entwicklung und Erneuerung des Wirtschaftsraums Zirich, indem sie internationale
Unternehmen fiir eine Ansiedlung gewinnt. Mitglieder sind die Kantone Glarus, Graubiinden, Schaffhausen,



Schwyz, Solothurn, Uri, Zug und Zirich, die Stadt Zirich und die Region Winterthur, sowie mehrere renommierte
Unternehmen der Privatwirtschaft.

Die Greater Zurich Area AG

Die Non-Profit-Organisation Greater Zurich Area AG ist die
Standortmarketingorganisation des Wirtschaftsraums Greater Zurich
Area. Sie akquiriert internationale Unternehmen im Ausland und
unterstiitzt und betreut diese gemeinsam mit ihren kantonalen und
stadtischen Partnern von der Standortevaluation bis zur
Unternehmensgriindung. Tragerin ist die 1998 in
Public-Private-Partnership gegriindete Stiftung Greater Zurich Area
Standortmarketing. Mitglieder sind die Kantone Glarus, Graubiinden,
Schaffhausen, Schwyz, Solothurn, Uri, Zug und Zirich, die Stadt
Zirich und die Region Winterthur, sowie mehrere renommierte
Unternehmen der Privatwirtschaft.
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