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Jahresmedienkonferenz GastroSuisse: Frankenstirke und Gastronomietourismus

fordern das Gastgewerbe heraus
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Die Schweizer Wohnbevélkerung hat 2014 insgesamt 22.7 Milliarden Franken fiir Essen und Trinken ausser Haus ausgegeben.
Das sind 1.9 Prozent weniger als im Vorjahr, teilte der Branchenverband GastroSuisse anlasslich seiner Jahresmedienkonferenz in
Bern mit. Deutlich zu spiiren bekommt das Gastgewerbe die Folgen des Gastronomietourismus. 36 Prozent aller Schweizer gehen
regelmassig ins Ausland zum Auswadrtsessen. Das entspricht einem Wertschépfungsverlust in der H6he von rund vier Milliarden
Franken.

Im Jahr 2014 hat die Schweizer Wohnbevélkerung 22.7 Milliarden Franken fiir Konsumationen ausser Haus ausgegeben: 66.5
Prozent firs Essen und 33.5 Prozent fiir Getranke. Wahrend der Essensmarkt stagniert hat, verzeichnete der Getrankemarkt einen
Ausgabenriickgang in der Hohe von 406 Millionen Franken. Uber die Halfte der Ausgaben fiirs Auswértsessen wurden in der
herkémmlichen Gastronomie getatigt. Das gesellige Zusammensein und der Stammtisch als Treffpunkt wurden vor allem von der
dlteren Generation sehr geschatzt, wohingegen bei den jiingeren Konsumenten die schnellere und giinstigere Verpflegung
gefragter war. Die Verteilung der Ausgaben nach Regionen deutet darauf hin, dass der Ausserhauskonsum in Kantonen mit
grossen Ballungszentren wie beispielsweise Zirich und in klassischen Tourismuskantonen wie dem Wallis besonders wichtig ist.
Die Walliser und Ziircher gaben im Verhaltnis zum Schweizer Durchschnitt namlich 15 bis 19 Prozent mehr aus fiir Verpflegung
ausser Haus.

Doch die Unternehmerinnen und Unternehmer sind mehr gefordert denn je. "Mit viel Schwung sind wir ins 2015 gestartet",
beurteilte der GastroSuisse-Prasident Casimir Platzer die Lage. "Dann kam der Frankenschock, der die Branche empfindlich trifft."
Der Entscheid der Schweizerischen Nationalbank vom 15. Januar 2015 hat die Angebote ohne eigenes Dazutun der Branche auf
einen Schlag weiter verteuert und die internationale Wettbewerbsfshigkeit nachhaltig verschlechtert. "Uber dieses
Wahrungsproblem helfen auch die schonsten Berge und Landschaften nicht hinweg", stellte Casimir Platzer fest.

Erheblicher Wertschépfungsverlust durch Gastronomietourismus

Grosse Sorgen bereiten der Branche zudem der Einkaufs- und vor allem der Gastronomietourismus. Die von GastroSuisse beim
Link-Institut in Auftrag gegebene Studie kommt erhartet zum Schluss, dass Gastronomietourismus ein echter Trend ist. 36 Prozent
aller Schweizerinnen und Schweizer gehen regelmassig und wiederholt ins Ausland zum Auswartsessen. 16 Prozent aller
Gastronomietouristen verlagern zunehmend auch eine Feierlichkeit ins Ausland. "Das ist besonders problematisch”, erkldrte
Casimir Platzer, "denn gerade gréssere Bankette, runde Geburtstage oder Taufen sorgen fiir Auslastung im Schweizer
Gastgewerbe."



Die Folgen des Gastronomietourismus sind messbar. Ein Gastronomietourist geht zumeist in Gruppen ins Ausland und gibt im
Durchschnitt 42.30 Franken aus. Hochgerechnet auf die Schweizer Wohnbevélkerung gehen der Schweizer Gastronomie dadurch
jahrlich rund vier Milliarden Franken Wertschépfung verloren. Dieser Geldabfluss muss gestoppt werden, dazu braucht es
Reformen. "Wir kdmpfen an vorderster Front fiir Wettbewerbspreise und im Speziellen fir faire Importpreise”, so der
GastroSuisse-Prasident Casimir Platzer.

Bessere Rahmenbedingungen nétig

Einen bedeutenden Kostenblock in der gastgewerblichen Kostenstruktur stellen die Personalkosten dar. Diese sind in der Schweiz
wesentlich héher als im benachbarten Ausland. "Wir wollen gute Arbeitgeber sein, doch die aktuelle Wirtschaftslage gibt Anlass
zur Reflexion", erklarte der neue GastroSuisse-Direktor Remo Fehlmann. "Immer lauter werden Stimmen in unserem Verband, die
nach verbesserten und flexibleren Bedingungen rufen”, so Remo Fehlmann. "Wir erwarten von den Gewerkschaften ein hoheres
Verstandnis fur die schwierige Lage der Betriebe."

Uberbetriebliche Kooperationen fiir mehr Wettbewerbsfahigkeit

Doch nicht nur die Politik und die Sozialpartner sind gefordert, sondern auch die Betriebe selber. "Uberbetriebliche Konzepte
kénnen helfen, die Wettbewerbsfahigkeit zu steigern”, legte der GastroSuisse-Direktor Remo Fehlmann dar. Entscheidend sei
indessen, dass nicht der Leidensdruck den Anstoss gebe, sondern der Wille zur Nutzung der gemeinsamen Innovationskraft. Auch
auf dem Gebiet der Finanzierung von Hotel- und Restaurationsbetrieben will GastroSuisse die Branche unterstiitzen. So priift der
Verband in Zusammenarbeit mit der Schweizerischen Gesellschaft fur Hotelkredit geeignete Massnahmen, um den Betrieben den
Zugang zur Finanzierung zu erleichtern.

Auf auslandische Mitarbeitende angewiesen

Damit das Gastgewerbe auch in Zukunft seine Dienstleistungen erbringen kann, ist die Branche auf ausldndische Mitarbeitende
angewiesen. Etwa 50 Prozent der Mitarbeitenden kommen traditionell aus dem Ausland. Die Masseinwanderungsinitiative hat
deshalb einen grossen Einfluss auf das Gastgewerbe. Wie der stellvertretende GastroSuisse-Direktor Hannes Jaisli ausfiihrte,
vertritt GastroSuisse im Rahmen der Vernehmlassung klar die Haltung, dass ein Aufenthalt mit Erwerbstatigkeit von weniger als
zwolf Monaten keine Zuwanderung darstellt und dementsprechend keinen Héchstzahlen und Kontingenten unterstehen darf.
GastroSuisse unterstiitzt es, dass neu auch Personen mit einer Kurzaufenthalts- oder Aufenthaltsbewilligung sowie vorléufig
aufgenommene Personen als inldndische Arbeitnehmende gelten sollen. "Zur Integration von Fliichtlingen und auch zur
Unterstiitzung von inlandischen Einsteigern bietet die Branche ein durchldssiges, sechsstufiges Ausbildungsprogramm an", erkldrte
GastroSuisse-Vizedirektor Daniel C. Jung die flexiblen M&glichkeiten in der gastgewerblichen Aus- und Weiterbildung.
GastroSuisse engagiert sich sehr und fordert den Bundesrat auf, auch den wichtigen Branchenverbdnden Einsitz in die
Zuwanderungskommission zu gewdhren.

Das Schweizer Gastgewerbe leistet viel fiir unser Land. Es sorgt fiir Arbeits- und Ausbildungsplatze. Im Jahr 2014 fanden 209'920
Personen eine Beschéftigung in der Hotellerie und Restauration. Davon arbeiteten 136'901 Mitarbeitende Voll- und 73'019
Teilzeit. Die Branche bildet gegen 9'000 Lernende aus. Rund 29'000 Hotellerie- und Restaurationsbetriebe sind ein bedeutender
Wirtschaftsfaktor und tragen massgeblich zur Attraktivitit des Tourismusstandortes Schweiz bei.

GastroSuisse ist der Verband fiir Hotellerie und Restauration in der Schweiz. Gegen 20'000 Mitglieder (rund 3000 Hotels),
organisiert in 26 Kantonalverbanden und finf Fachgruppen, gehéren dem gréssten gastgewerblichen Arbeitgeberverband an.

Bilder der Jahresmedienkonferenz

Aktuelle Bilder der GastroSuisse-Jahresmedienkonferenz 2015: heute ab ungefahr 15 Uhr unter www.presseportal.ch (Suchbegriff
GastroSuisse)

Die Referate und weitere Unterlagen sind zu finden unter: www.gastrosuisse.ch (Medien & Politik).
Kontakt:

GastroSuisse, Brigitte Meier-Schmid, Leiterin Marketing und
Kommunikation,
Telefon 044 377 53 53, communication@gastrosuisse.ch
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