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Lyoness bei der Dreamforce 2014 - BILD

Graz (ots) -

Vom 13. bis 16. Oktober fand die weltweit bekannte und angesehene Software-Konferenz "Dreamforce 2014" in San Francisco,
USA, statt. Lyoness wurde in diesem Jahr in gleich zwei Tagungssitzungen im Bereich "Die Zukunft des Einkaufens" prasentiert.

Lyoness war 2014 erstmalig vor Ort vertreten und nahm an zwei Tagungssitzungen teil. Kategorie: "The Future of Shopping". Im
Rahmen der Dreamforce setzt Gastgeber Salesforce alljahrig diverse Partner mit innovativen Ideen und Ansétzen ins Zentrum der
Aufmerksamkeit. Zudem hielten Bernhard Koch und Harald Koch, beide Member of the Board Lyoness Group AG, Vortrage tiber
die Innovationen und die strategische Entwicklung der Lyoness Unternehmensgruppe. "Bei der Dreamforce hatten wir die
Gelegenheit, unsere Geschéftsidee vor einem fachkundigen Publikum zu présentieren”, so Bernhard Koch. "Dadurch haben wir
unter anderem Feedback und Input von anderen Unternehmen erhalten und viele neue Ideen gesammelt, mit denen wir unsere
Lésungen fir den KMU-Bereich weiterentwickeln kénnen."

Zwtl.: Hohe Sichtbarkeit

Die Dreamforce gehért zu den gréRten Software-Konferenzen weltweit. Uber 145.000 Besucher aus 90 Nationen waren zu Gast,
zudem hatten geschatzte fiinf Millionen Personen die inzwischen zwélfte Dreamforce via Internet verfolgt. Lyoness bot sich damit
eine internationale Plattform mit hoher Sichtbarkeit auf globaler Ebene, tiber die die Einkaufsvorteile und das
Kundenbindungsprogramm vorgestellt werden konnten. Ausgerichtet wird das Event jéhrlich vom Unternehmen Salesforce fiir die
Anwender der unternehmenseigenen Produkte.

Zwtl.: Uber Lyoness

Die Lyoness Group teilt ihre Geschéaftsbereiche auf zwei Marken auf: Die Marke Lyoness umfasst Shopping Community und
Loyalty-Programm. lhre Zielgruppen sind Konsumenten, die beim Einkaufen mit Lyoness Geld sparen (Cashback) und Héndler, die
ein branchen- und landeriibergreifendes Kundenbindungsprogramm nutzen méchten. Die Marke Lyconet umfasst alle Network-
Marketing-Aktivitaten der Unternehmensgruppe. lhre Zielgruppe sind Selbststandige und Unternehmer. Die Lyoness Group ist
derzeit in 46 Markten auf allen Kontinenten vertreten. Uber 4 Millionen Mitglieder nutzen bei mehr als 40.000 Partnerunternehmen
weltweit die Lyoness Vorteile. Mehr auf www.lyoness.com.
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