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WeltgroRte Spielwarenmesse schlie®t mit starkem Besucherplus / 5 Prozent mehr
Fachbesucher aus In- und Ausland / Leitmesse ist erfolgreicher Trendsetter fiir
Konsumgiitermessen

Niirnberg (ots) -

Uber 76.000 Fachbesucher aus 112 Lindern reisten zur gréRten Spielwarenmesse aller Zeiten (2013: 72.595).
Dabei kamen vor allem mehr Einkdufer und Handler aus den wichtigen Zielmarkten Amerika, Asien und Europa. Sie
alle waren begeistert von der neuen Halle 3A mit der TrendGallery und den vielen Neuheiten der
Spielwarenbranche. Besonderen Aufwind spiirten diesmal die Produktgruppen Baby-Kleinkindartikel, Karneval,
Festartikel und Feuerwerk sowie Modelleisenbahn und Zubehér. Viele der 2.748 Unternehmen aus 61 Landern
stellten ein gestiegenes Orderinteresse der Fachbesucher fest.

Die Premiere der TrendGallery entpuppte sich als Volltreffer hinsichtlich Design und Inhalt. Die dort vorgestellten
aktuellen Trendstrémungen Fit4Life, Mini is King, Retromania und TechToys zogen sich auch durch alle
Messehallen. Eduardo Rinke, Direktor von Rinke Import, aus Brasilien unterstreicht die Tatsache: "Trends starten
hier. Es ist der beste Ort, um die Neuheiten des Spielwarenmarktes fur das anstehende Jahr zu kennen, aber auch,
um seinen Horizont zu erweitern und um internationale Geschafte zu machen." Dabei waren die Unternehmen
wieder sehr gespannt, wie die Fachbesucher die neuen Ideen aufnehmen wiirden, wie Andrea Schauer,
Geschéftsfihrerin der geobra Brandstdtter GmbH & Co. KG, erklart: "Die Spielwarenmesse ist unbenommen der
internationale Branchentreffpunkt und fir Playmobil ein wichtiger Gradmesser, wie das Potential unserer
Neuheiten eingeschdtzt wird."

Ernst Kick, Vorstandsvorsitzender der Spielwarenmesse eG, ist stolz auf die Punktlandung: "Wir sind begeistert,
dass wir mit der Spielwarenmesse 2014 fiir unsere Aussteller und Fachbesucher wieder die Plattform geschaffen
haben, die sie sich fiir ihre Geschafte wiinschen. Gerade die Erweiterung im Baby- und Kleinkindbereich und die
Umstrukturierung in den Produktsegmenten stieBen auf ausgezeichnete Resonanz von allen Seiten. Das spornt
uns fir die kommende Messe zusétzlich an.”

Der Ausbau der Produktgruppe Baby- und Kleinkindartikel wird fortgesetzt. Brachte doch schon der erste Schritt
ordentliche Ergebnisse, wie Claudia Lassig, Geschaftsfiihrerin Lassig GmbH, fand: "Besonders gut gefallt uns die
neue Gruppierung des Bereichs Baby und Kleinkind, da die Wege kiirzer sind und die Qualitdt der Einkdufer fir uns
gestiegen ist."

Flagge zeigt erstmals auch ThinkFun Inc. aus den USA in Nirnberg. Warum, erldutert Chris Gough, Director
International Business: "Wir haben uns entschieden, dieses Jahr in Nirnberg auszustellen, um unsere Marke an
dem Ort zu prdsentieren, an dem alle Einkaufer vertreten sind." Sue Foung Kong, Geschéftsfiihrerin Jefin Sdn.

Bhd. aus Malaysia weil, warum sich der weite Weg nach Niirnberg lohnt: "Am meisten mag ich die riesige Auswahl
an Marken und Spielzeug aus aller Welt. Denn die Spielwarenmesse bietet einfach alles an - genau das, was ich
suche, und auch das, was ich mir nie ertrdumt hatte."

Die ndchste Spielwarenmesse findet vom 28. Januar bis 2. Februar 2015 statt.
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