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3,8 Prozent mehr Umsatz: Miele baut seinen Wachstumskurs weiter aus (ANHANG)

Gliterslohh (ots) -

- 3,15 Milliarden Euro Umsatz im Geschaftsjahr 2012/13

- Hoéchststdnde bei Beschaftigung und Investitionen

- GroRte Produktoffensive in der Geschichte des Unternehmens

Nach dem kontinuierlichen Wachstum der vergangenen Jahre hat das deutsche Familienunternehmen Miele erneut
zugelegt: 3,15 Milliarden Euro Umsatz erzielte der weltweit fiihrende Hersteller von Premium-Hausgerdten im
Geschaftsjahr 2012/13, das am 30. Juni 2013 endete. Dies entspricht einem Zuwachs von 115 Millionen Euro oder
3,8 Prozent. Weltweit beschaftigt die Miele Gruppe jetzt 17.251 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Im
Berichtszeitraum wurden 213 Millionen Euro investiert.

Miele bleibt seiner strategischen Linie treu, tber die Konjunkturzyklen hinweg stetig und mit AugenmaR zu
wachsen. "Trotz dampfender Faktoren wie der Schuldenkrise im Euroraum liegen wir gut auf Kurs", kommentiert
Olaf Bartsch, Geschéftsfuhrer Finanzen und Hauptverwaltung, die aktuellen Zahlen. Im Heimatmarkt hat Miele
955 Millionen Euro umgesetzt, was einem Zuwachs von 4,8 Prozent entspricht. Damit ist der deutsche Anteil am
Gesamtumsatz leicht auf 30,5 Prozent gestiegen.

Dass Miele im Berichtszeitraum nicht nur Umsatz hinzugewonnen hat, sondern auch Marktanteile, zeigt der Blick
auf die jungsten Erhebungen der Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK) im wichtigen Teilsegment der
Einbaugerdte. Hier legte das Geschaft mit Miele-Geraten in Deutschland, gerechnet in Endverbraucherpreisen,
rund doppelt so stark zu wie das der Branche insgesamt. Auch bei Waschmaschinen und Waschetrocknern hat
Miele Marktanteile hinzugewonnen.

Marktanteilsgewinne durch Qualitdts- und Kundenorientierung

Zu verdanken ist diese Tendenz, die sich in dhnlicher Dimension auch in weiteren Landern innerhalb und auRerhalb
Europas beobachten lasst, der konsequenten Qualitats- und Kundenorientierung des Giitersloher
Hausgeratepioniers. Auf den Punkt gebracht wird dies durch das Markenversprechen "Immer besser" und
untermauert durch Testsiege in vielen Landern. Allein bei der renommierten Stiftung Warentest in Deutschland
stellt Miele amtierende Gewinner in Produktkategorien wie Backofen, Bodenstaubsauger, Waschmaschinen
(Front- und Toplader) oder Warmepumpentrockner.

Uber das Unternehmen:

Miele ist der weltweit filhrende Anbieter von Premium-Hausgeraten fiir die Produktbereiche Kochen, Backen,
Dampfgaren, Kiihlen/Gefrieren, Kaffeezubereitung, Geschirrspilen, Wasche- sowie Bodenpflege. Hinzu kommen
Geschirrspiiler, Waschmaschinen und Waschetrockner fiir den gewerblichen Einsatz sowie Reinigungs-,
Desinfektions- und Sterilisationsgerate fir medizinische Einrichtungen und Laboratorien ("Miele Professional").
Das 1899 gegriindete Unternehmen unterhalt acht Produktionsstandorte in Deutschland sowie je ein Werk in
Osterreich, Tschechien, China und Ruméanien. Der Umsatz betrug im Geschéftsjahr 2012/13 rund 3,15 Milliarden
Euro, wovon 70 Prozent auerhalb Deutschlands erzielt wurden. In fast 100 Landern ist Miele mit eigenen
Vertriebsgesellschaften oder tber Importeure vertreten. Weltweit beschaftigt das in vierter Generation
familiengefiihrte Unternehmen 17.250 Menschen, zwei Drittel davon in Deutschland. Der Hauptsitz des
Unternehmens ist Giitersloh in Westfalen.
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