Deutsche Messe
Deutsche Messe AG

12.10.2010 - 12:00 Uhr
Neuer Online-Marketing-Service fiir CeBIT-Aussteller / CeBIT bietet vielfiltige
Beteiligungsmoglichkeiten

Hannover (ots) -

Die Deutsche Messe Interactive GmbH,

Tochtergesellschaft der Deutschen Messe AG, bietet CeBIT-Ausstellern
von sofort an einen innovativen Service, der in der internationalen
Messelandschaft einzigartig ist. Mit gezielten E-Mail-Kampagnen
kénnen Aussteller ganzjdhrig neue Zielgruppen erschlieBen und ihr
Kundennetzwerk ausbauen. "Das Leistungsspektrum der CeBIT wird durch
die Angebote der Deutsche Messe Interactive perfekt ergdnzt. Die
Aussteller kénnen somit die Starken der CeBIT noch intensiver nutzen
und erstmals durch den Einsatz héchstpraziser
Online-Marketing-Instrumente zusdtzlich Neukunden gewinnen - auch
unterjahrig”, sagt Frank Pérschmann, Geschdftsbereichsleiter der
CeBIT bei der Deutschen Messe AG.

Damit die E-Mail-Kampagnen Geschéftskontakte - so genannte Leads -
in hoher Qualitdt erzeugen, werden im ersten Schritt die fur den
Aussteller relevanten Zielgruppen aus der CeBIT-Besucherdatenbank
ausgewahlt. AnschlieRend wird die Kampagne inhaltlich gestaltet.
Hierfur werden verschiedene Informationsangebote, von Markt- bzw.
Fallstudien bis hin zu Web-Seminaren, Online-Videos und
Fachbeitrdgen, professionell aufbereitet und per E-Mail an den zuvor
ermittelten Empfangerkreis versandt. Hat die Kampagnen-E-Mail das
Interesse des Adressaten geweckt, kann dieser die Informationen tber
einen Link mit angeschlossener Registrierung abrufen.

Neben der Planung und Durchfiihrung von E-Mail-Kampagnen kiimmert
sich die Deutsche Messe Interactive auch um die telefonische
Nachbereitung und tibernimmt bei Bedarf die Terminkoordination fir
Aussteller.

Dr. Michael Breyer, Geschaftsfiihrer der Deutschen Messe

Interactive, erklart: "Indem wir die digitalen Marketingmethoden aus
dem Consumer-Umfeld an die Besonderheiten der Fachwelt anpassen,
schaffen wir ein effizientes Angebot zur Generierung von neuem
Geschaft."

CeBIT bietet flexibel kombinierbare Beteiligungsformate

Die CeBIT vom 1. bis 5. Marz 2011 bietet interessierten

Unternehmen zahlreiche hochflexible Module zur Teilnahme. Neben einem
Messestand auf dem weltgréRten Ereignis der digitalen Industrie

kénnen sie Corporate Events ausrichten, Business-Lounges buchen,
Sponsoring-Partner werden, Matchmaking-Angebote nutzen und auf dem
bedeutendsten IT-Kongress der Welt, den CeBIT Global Conferences,
einen Sprecher positionieren. "Mit ihrem einzigartigen

Leistungsportfolio setzt die CeBIT MaRstdbe im internationalen
Messevergleich: bedarfsorientiert, individuell, zielgerichtet und

messbar! Daraus generieren wir den Mehrwert fiir unsere Kunden”,
betont Pérschmann.

Uber die CeBIT

Die CeBIT ist das weltweit wichtigste und internationalste
Ereignis der digitalen Industrie. Durch ihre einzigartige Kombination



aus Messe, Konferenzen, Keynotes, Corporate Events und Lounges ist
sie ein bedeutender Impulsgeber fiir effiziente Geschaftsanbahnung und
wirtschaftlichen Erfolg. Vom 1. bis 5. Marz 2011 fokussiert die CeBIT
die zentralen Themenfelder der ITK-Branche in vier
anwendungsorientierten Plattformen. CeBIT pro ist der Kern der CeBIT
und zeigt effiziente und sichere ITK-Lésungen fiir Unternehmen. CeBIT
gov prdsentiert ITK-Anwendungen fiir die 6ffentliche Verwaltung und
das Gesundheits—wesen. CeBIT life macht ITK erlebbar und informiert
Uber neue Geschaftsmodelle, die durch die veranderte Rolle des
Konsumenten méglich werden. CeBIT lab zeigt wegweisende ITK-Lésungen
und prasentiert die Trends von morgen. Partnerland der CeBIT 2011 ist
die Tirkei. Weitere Informationen unter www.cebit.de.

Uber die Deutsche Messe Interactive GmbH:

Die Deutsche Messe Interactive GmbH wurde Ende 2009 als Joint
Venture der Deutschen Messe AG und der Catagonia Ltd. mit dem Ziel
gegriindet, das Serviceportfolio der Deutschen Messe um zusatzliche
Angebote im Internet zu erweitern. Mit modernsten
Online-Leadkampagnen erreicht die Deutsche Messe Interactive héchste
Prdzision in der Zielgruppenansprache und setzt neue MaRstabe in der
B2B-Leadgenerierung. Ausstellern wird mit dem Angebot erméglicht,
auch auBerhalb der Messezeitraume mit qualifizierten Interessenten in
Kontakt zu treten. Nach Lésungen suchende Unternehmen werden so
effizient mit geeigneten Anbietern zusammengefiihrt. Dabei kénnen
Kunden branchentibergreifend die B2B-Kompetenz und die exzellenten
Beziehungen der Deutschen Messe zu Ausstellern, Fachbesuchern und
Fachverlagen weltweit fur ihr Neugeschaft nutzen. Weitere
Informationen unter www.messe-interactive.de
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