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Ricola feiert 80-jahriges Bestehen - und steigert 2009 erneut den Umsatz

Laufen (ots) -

Ricola blickt auch 2010 auf ein erfolgreiches Jahr

zurlick. Trotz Wirtschafts- und Finanzkrise konnte das Unternehmen im
vergangenen Jahr den Umsatz um 3,6 Prozent auf 316,3 Millionen
Schweizer Franken steigern. Insbesondere in den fiir Ricola wichtigen
Léandern Deutschland, Frankreich, Italien, USA und in der Schweiz
konnten die Marktanteile weiter erhéht werden.

Das Geschéftsjahr 2009

2009 war auch firr Ricola ein intensives Jahr. Beim Handel und bei

den Vertriebspartnern wurden Lager abgebaut und die Zuriickhaltung der
Konsumenten fiihrte zu stagnierenden bis riicklaufigen Markten. "Trotz
diesem wirtschaftlich sehr schwierigen und angespannten Umfeld ist es
Ricola gelungen, ein positives Gesamtergebnis zu erwirtschaften",

erklart Adrian Kohler, Vorsitzender der Geschéftsleitung. Fiir das

Jahr 2009 verzeichnet Ricola trotz des massiv starkeren Schweizer
Frankens ein Umsatzplus von 3,6 Prozent. Der ausgewiesene
Konzernumsatz betrdgt 316,3 Mio. Franken.

Die lokalen Umsatze konnten um mehr als 6 Prozent gesteigert
werden. Hingegen dampft der starke Schweizer Franken die
Umsatzentwicklung in den Hauptmarkten Deutschland, Frankreich,
Italien und USA. Das Unternehmen gibt keine Gewinnzahlen bekannt.

80 Jahre Ricola - wer hat's erfunden?

Was vor 80 Jahren in einer kleinen Backerei in Laufen begann,

z3hlt heute zu den erfolgreichsten und bekanntesten
Bonbonsunternehmen der Welt. Wer eigentlich hat's erfunden? Ein
Schweizer namens Emil Richterich. 1930 griindete er die Firma
"Richterich & Co. Laufen", woraus sich auch die spatere Bezeichnung
Ricola ableiten lasst. Felix Richterich, Verwaltungsratsprasident:

"Die Grundlage fiir den anhaltenden Erfolg von Ricola bilden die
traditionellen Werte eines Familienunternehmens, das hohe
Qualitatsbewusstsein und die Innovationskraft. Auch die langjihrige
und enge Beziehung der Familie Richterich zu den Mitarbeitenden und
Geschéftspartnern auf der ganzen Welt sind von grosser Bedeutung."

Traditionen, Qualitét und Innovation

So wird das Unternehmen im Jubildumsjahr von Felix Richterich als
Verwaltungsratsprasident bereits in der dritten Generation gefiihrt.
Beziiglich Qualitat der Produkte weist Adrian Kohler auf die 2009 mit
Hochstpunkten bestandenen Zertifizierungspriifungen hin, "ein
wichtiges Signal, sowohl gegeniiber unseren Kunden wie dem Handel".
Die Ricola-Krduter werden sorgfaltig und nach biologischen
Richt-linien von iber 100 eigenstandigen Landwirtschaftsbetrieben im
Schweizer Berggebiet angebaut.

In Sachen Innovation sorgte Ricola auch letztes Jahr fur
Uberraschungen. Nebst der Einfiihrung des neuen Kréuterkaugummis Alpin
Fresh in der Schweiz wurden auch international verschiedene neue
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Geschmacksrichtungen wie beispielsweise Mixed Berry (USA) oder
Zitronen-Verbena mit Weissem Tee (Deutschland) eingefiihrt. Wo nétig,
setzte Ricola aber auch auf Bewdhrtes: Fiir die asiatischen Markte
wurde das erfolgreiche "Wer hat's erfunden?"-Konzept weiterentwickelt
und wird in diesen Tagen in Hongkong und Singapur geschaltet.

Ricola Kurzportrait

Die Ricola AG ist eine der modernsten und innovativsten Bonbon-

und Krautertee-Herstellerinnen der Welt. Sie exportiert ihre
Krauterspezialitaten in mehr als 50 Lander und ist bekannt fir ihre
Schweizer Qualitdt. 1930 gegriindet, mit Firmenhauptsitz in Laufen
sowie Tochterfirmen in Asien und den USA, erzeugt sie mittlerweile
gegen 30 Sorten Krauterbonbons, Teespezialitaten und
Krauterkaugummis. Das Familienunternehmen gilt in der Schweiz als
Pionier in Sachen Kréuteranbau und legt gréssten Wert auf ausgewahlte
Standorte und kontrolliert umweltschonenden Anbau ohne Einsatz von
Pestiziden und Herbiziden. Ricola hat mit (iber 100 Bauern aus dem
Schweizer Berggebiet fixe Abnehmervertrage abgeschlossen. Die Ricola
AG bekennt sich zu einer wirtschaftlich, sozial und 6kologisch
nachhaltigen Unternehmensfiihrung und ist fiir iber 400 Mitarbeitende
eine verantwortungsbewusste Arbeitgeberin. Die Verbindung der
traditionellen Werte eines Familienunternehmens mit dem
Qualitdtsbewusstsein und der Innovationsfreude der modernen Ricola
macht den Erfolg des Schweizer Top-Brands aus.
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