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Vorarlberg: Uber 5 Millionen Ubernachtungen aus Deutschland

Bregenz (ots) -

Vorarlberg Tourismus und die Destinationen engagieren sich mit
zahlreichen Marketingaktivitdten

Uber 5 Millionen Ubernachtungen verzeichnet die

Vorarlberger Landesstelle fiir Statistik aus dem Markt Deutschland im
Tourismusjahr 2007/2008. Das sind um 7,5% oder um 351.512 mehr als im
Vorjahr. Auch in der laufenden Wintersaison gibt es Zuwéchse aus
Deutschland: bisher 40.000 Ubernachtungen mehr als im vergangenen
Rekord(!)winter. Um die weitere Ankurbelung der Wintersaison bemiihten
sich Vorarlberg Tourismus und die Destinationen kiirzlich auf der CMT

in Stuttgart. Die nachsten Aktionen mit Schwerpunkt auf den Sommer

sind das ADAC reisemagazin "Vorarlberg", die Reisemesse ITB sowie

eine grol angelegte Imagekampagne.

Deutschland ist nach wie vor wichtigster Herkunftsmarkt fir die
Vorarlberger Tourismuswirtschaft mit tiber 60% Anteil am Gastemix.
Marketingleiterin Mag. Brigitte Plemel: "Trotz aller
Internationalisierungs-bemiihungen ist die Prdsenz im Nahbereich
Schweiz und Deutschland wichtiger Bestandteil der
Marketingaktivitaten aller Vorarlberger Tourismusorganisationen.
Besonders im Hinblick auf die noch nicht abzuschdtzende Auswirkung
der Wirtschaftskrise auf das Urlaubsverhalten erhdlt die hohe
Bedeutung des Nahraumes neues Gewicht."

Aktuelle MaRnahmen zur weiteren Belebung der Wintersaison

Vorarlberg Tourismus und die sechs Destinationen sind mit
zahlreichen Marketingaktivitaten auf diesem Markt prasent. Erst
kirzlich gab es einen gemeinsamen Auftritt bei der Urlaubsmesse CMT
in Stuttgart. Insgesamt waren tiber 200.000 Besucher zu Gast. Der
Vorarlberg-Stand erfuhr reges Interesse. Alpenregion Bludenz,
Kleinwalsertal, Bregenzerwald und Damiils traten dort gemeinsam mit
Vorarlberg Tourismus unter einem Vorarlberg-Dach auf. (siehe Bild)

Nachste groRe Marketingaktion: ADAC reisemagazin "Vorarlberg"

Mit 3,4 Millionen Lesern ist das ADAC reisemagazin die Nummer 1

unter den deutschsprachigen Reisemagazinen. Ab dem Erscheinungstag in
einer guten Woche, am 25. Februar, wird einer stolzen Anzahl an
potenziellen Vorarlberg-Urlaubern, das Reiseziel "Vorarlberg"
schmackhaft gemacht.

ITB Berlin und Imagekampagne

Bei der weltweit flihrenden Messe der Reiseindustrie, der ITB, der
Internationalen Tourismusbdrse in Berlin, wird Vorarlberg Tourismus

die schénsten Seiten des Landes gleich neben dem Stand der Bregenzer
Festspiele prasentieren. Ebenfalls vor Ort ist Lech-Zlirs-Tourismus.
Erwartet werden 110.000 Fachbesucher, von denen knapp 40 Prozent aus
dem Ausland (von Deutschland aus gesehen) kommen.

Piinktlich zur ITB startet weiters eine grof angelegte



Imagekampagne unter dem Motto "Osterreich neu entdecken", an der sich
Vorarlberg Tourismus gemeinsam mit den anderen
Landestourismusorganisationen und der Osterreich Werbung beteiligt.

Bildmaterial unter:
http://www.tourismuspresse.at/redirect.php?vorarlbergl4
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