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Die Raiffeisen Gruppe erzielt

kontinuierlich Rekordergebnisse. Das Geschaftsjahr 2006 wird als das

bisher erfolgreichste Jahr in die Geschichte eingehen. Der

Bruttogewinn ist auf 981,2 Mio. Franken (+9,0%) angestiegen. Mit
Volumenzunahmen bei Hypotheken (+5,1%), bei den Kundengeldern (+5,6%)
und beim Depotvolumen (+15,9%) ist Raiffeisen deutlich tiber dem Markt
gewachsen.

Im sechsten Jahr in Folge verbuchte die Raiffeisen Gruppe 2006 mit
ihren 405 selbststandigen Raiffeisenbanken bei allen wichtigen
Kennzahlen ein Spitzenergebnis. Der Bruttogewinn legte im Vergleich
zum Vorjahr dank markanten Ertragssteigerungen und moderater
Kostenentwicklung um 9 Prozent auf 981,2 Mio. Franken zu, der
Gruppengewinn um 7,6 Prozent auf 654,7 Mio. Franken. Raiffeisen
gewann - trotz weiter verscharfter Konkurrenzsituation - zusétzliche
Marktanteile im Kerngeschaft hinzu.

Bei den Spargeldern erh&hte sich der Marktanteil auf 18,6 Prozent
(+0,9 Prozentpunkte); in einem gesamthaft ricklaufigen Markt (-4%)
konnte die Raiffeisen Gruppe um 0,5 Prozent auf 62,3 Mrd. Franken
zulegen. Bei den Hypotheken erhéhte sich der Marktanteil auf 13,8
Prozent (+0,2 Prozentpunkte). Mit einem Hypothekarvolumen von 88,2
Mrd. Franken wuchs Raiffeisen mit einer Zunahme um 5,1 Prozent
deutlich Gber dem Markt. Die verwalteten Kundenvermégen konnten um
7,1 Mrd. Franken (+6,9%) auf einen neuen Hoéchststand von 109,6 Mrd.
Franken gesteigert werden.

Der ausgezeichnete Abschluss bestétige, dass die strategische
Ausrichtung der Raiffeisen Gruppe und die daraus abgeleiteten
Initiativen die gew{inschte Wirkung zeigten, so Pierin Vincenz,
Vorsitzender der Geschéftsleitung der Raiffeisen Gruppe, anlasslich
der Bilanzmedienorientierung in Zirich. "Die Raiffeisen Gruppe ist im
Kerngeschaft, wie bereits seit Jahren, deutlich iber dem Markt
gewachsen."

Risikoarmes Portfolio

Das tiberdurchschnittliche Wachstum ging dabei nicht zu Lasten der
Qualitat bei den Krediten, wie Barend Fruithof, Leiter des
Departementes Finanzen & Corporate Center, betonte. Das
Kreditportfolio steht dank geringer Risiken, guter Diversifikation

und hoher Risikotragfahigkeit auf festem Grund. Der Bestand an
Wertberichtigungen im Verhaltnis zum Engagement ist dank risikoarmer
Portfolios und guter Konjunkturlage sehr tief. Seit 2002 sind die
Rickstellungen fur Ausfallrisiken, gemessen an den Ausleihungen, von
0,71 auf 0,50 Prozent zuriickgegangen. Die effektiven Verluste lagen
bei nur 43,6 Mio. Franken (0,05%) bei einem Volumen von 95,1 Mrd.
Franken an Ausleihungen.

Breit abgestiitztes Ertragswachstum und gebremste Kostenzunahme Der
ausgezeichnete Jahresabschluss basiert auf breit abgestiitzten



Ertragen. Wichtigster Ertragspfeiler des Betriebsertrags bleibt mit
1,802 Mrd. Franken das Zinsengeschéaft mit einem Wachstum von 5
Prozent. Zum betrachtlich héheren Betriebsertrag trugen zudem das
Kommissions- und Dienstleistungsgeschaft (+15,2 Prozent auf 250 Mio.
Franken) sowie das Handelsgeschaft (+11,6 Prozent auf 84,3 Mio.
Franken) bei. Fiir den Zuwachs im Kommissions- und
Dienstleistungsgeschaft ist vor allem das Wertschriften- und
Anlagegeschaft verantwortlich, das Handelsgeschaft profitierte
insbesondere vom Edelmetall- und Zinsenhandel.

Trotz Fortfihrung der Expansionsstrategie konnte die Zunahme des
Geschaftsaufwandes (+3,9% auf 1,202 Mrd. Franken) gebremst werden.
Der Sachaufwand nahm trotz grosser Projekte wie dem Outsourcing der
Depotfiihrung an die Vontobel-Gruppe und der anlaufenden Erneuerung
der IT-Infrastruktur um 6,1 Prozent auf 406 Mio. Franken zu. Der
Personalaufwand erh6hte sich um 2,7 Prozent auf 796,0 Mio. Franken.
Durch den Wegfall von Sondereffekten hat sich der ausserordentliche
Ertrag deutlich reduziert (-86,9% auf 7,1 Mio. Franken). Die
Cost-Income-Ratio bewegte sich im Berichtsjahr innerhalb der
angestrebten Bandbreite von 54 bis 56 Prozent. Sie sank von 56,2% im
Jahr 2005 auf 55,1% im Jahr 2006.

Kooperationen auf Erfolgskurs

Im Anlagegeschéft erweist sich die vertiefte Kooperation mit der
Privatbank Vontobel als erfolgreich. Dies wird durch die Zunahme des
Depotvolumens um 15,9 Prozent auf 32 Mrd. Franken verdeutlicht. Per

1. Oktober 2006 hat Vontobel die Verwaltung von 322'000 Kundendepots
der Uber 400 Raiffeisenbanken tibernommen. Das Wertschriftengeschaft
in dieser Dimension auszulagern, ist in der Schweiz einmalig.

Raiffeisen ist stolz darauf, dass die Depotiibertragung termingerecht,
budgetkonform und reibungslos vonstatten ging.

Das Berichtsjahr stand im Zeichen des erstmaligen Ratings durch

die Ratingagentur Moody's. Die sehr gute Bonitdtsnote von Aa2 fiihrte
erwartungsgemadss dazu, dass Raiffeisen die Investorenbasis sowohl fir
die kurzfristige als auch fur die langfristige Refinanzierung

ausdehnen konnte. Raiffeisen Schweiz verfiigt heute tber ein breites
Spektrum an Refinanzierungskandlen an den Geld- und Kapitalmarkten.
Zusammen mit der weiteren Optimierung und Automatisierung bei der
Pfandbrief-Refinanzierung stehen die Wachstumsziele der Raiffeisen
Gruppe damit auf einer soliden Refinanzierungsbasis. Diese hat sich
durch das Rating um gegen 10 Basispunkte verbessert.

Gewichtiger Wirtschaftsfaktor

Dank der Gewinn- und Reservebildung hat das Eigenkapital per Ende
2006 gegeniiber dem Vorjahr um 11,9 Prozent auf 6,686 Mrd. Franken
zugelegt. Damit werden die gesetzlichen Erfordernisse bei weitem
ubertroffen. Das Eigenkapital hat seit 2002 um 54 Prozent zugenommen.

Die Raiffeisenbanken sind ein nicht zu unterschatzender
Wirtschaftsfaktor. So hat Raiffeisen im Berichtsjahr 215 neue
Vollzeitstellen geschaffen und 796 Mio. Franken Léhne und
Sozialleistungen bezahlt. 14 Mio. Franken wurden fiir Sponsoring und
Spenden investiert. Die Raiffeisenbanken liefern zusammen 145,7 Mio.
Franken direkte Steuern ab. Zusammen mit der Riickstellung fir latente
Steuern betragt der Steueraufwand 168,8 Mio. Franken.

Die Raiffeisenbanken konnten 2006 {iber 61'000 neue Mitglieder in
der Raiffeisen-Familie begriissen, die derzeit knapp 1,4 Millionen
Personen umfasst. Die Mitglieder profitierten 2006 vom speziellen
Mitgliederangebot "Das ganze Tessin zum halben Preis". 37'000
Mitglieder reisten mit dem &ffentlichen Verkehr ins Tessin und



machten 105'000 Ausfliige auf einen Berg oder See und buchten 95'000
Ubernachtungen. 2007 steht die Aktion "Zentralschweiz zum halben
Preis" auf dem Programm. Im Jahr 2006 profitierte jedes Mitglied von
Vorteilen und Leistungen im Wert von rund 122 Franken. Raiffeisen
zahlt mittlerweile drei Millionen Kundinnen und Kunden.

Raiffeisen hat im Friihling 2006 in kiirzester Zeit den gesamten
Markenauftritt iberarbeitet. Dabei wurden tiber 2300 neue
Beschriftungen angebracht und Giber 1100 Bancomaten neu
gekennzeichnet. Das neue Corporate Design ist Ausdruck fir Vertrauen,
Kompetenz und Dynamik der Raiffeisen Gruppe. Gemdss der Studie Brand
Trust/amPuls schatzen Kunden Raiffeisen im Kredit- und Spargeschaft
als innovativer als die Grossbanken ein. In derselben Studie wurde
Raiffeisen von Privatkunden zur besten Marke gewabhlt.

Raiffeisen halt am eingeschlagenen Weg fest

Raiffeisen beurteilt das wirtschaftliche Umfeld als weiterhin gut.

Die Zunahme des Wettbewerbdrucks wird insbesondere im
Hypothekargeschaft anhalten. Raiffeisen will gemdss Pierin Vincenz am
eingeschlagenen Weg festhalten. "Konkret heisst das, dass wir auf
faire und langfristige Partnerschaften mit den Kunden setzen und uns
nicht Giber den Preis positionieren.” Mit friihzeitigen Initiativen

sollen Wachstum geférdert und die Rentabilitat aufrecht erhalten
werden.

Bankseitig werden mit einer neuen Bankenplattform die
infrastrukturellen Voraussetzungen fur weiteres Wachstum geschaffen.
Raiffeisen Schweiz hat sich im Herbst 2006 fir die Standard-Software
Avaloq entschieden. Die Kooperationen mit der Vontobel-Gruppe und der
Helvetia Versicherung erméglichen eine sinnvolle Erganzung von
Standard-Bankprodukten durch Versicherungsleistungen und den Zugang
zu exklusiven Vermégensverwaltungs-Dienstleistungen auch fiir
Kleinanleger. Ansprechpartner fir die Kunden bleibt dabei weiterhin

der Kundenberater in der Raiffeisenbank. Mit einem strategischen
Augenmerk auf das Firmenkundengeschaft strebt Raiffeisen zudem
mittelfristig die Nummer 2 im KMU-Geschift an.

Regionale Prasenz ausweiten

Die Raiffeisen Gruppe fihrt ihre geografische Expansion

zielstrebig weiter. In der Region Basel sind neue Geschaftsstellen in
Riehen (Eréffnung 2007) und in Sissach (2008) geplant. Zur 2006 in
der Region Ziirich neu eréffneten Geschaftsstelle Meilen gesellen sich
im Jahr 2007 neue Standorte in Horgen, Ziirich-Wollishofen, Thalwil
und Stdfa. In der Romandie wurde 2006 eine neue Geschdftsstelle in
Nyon eroffnet, weiter geplant sind Gland (2007) sowie Lausanne Flon,
Vevey und Montreux (alle 2008).

Produktneuheiten mit Vontobel und Helvetia

Raiffeisen baute die Produktpalette im Anlagegeschaft im

vergangenen Jahr nachhaltig aus. Eine dieser Produktlancierungen war
der erste Raiffeisen Kapitalschutzfonds, der Kapitalschutz mit
attraktiven Renditechancen verbindet. Ende Dezember 2006 betrug das
Volumen im Raiffeisen Capital Protection Maturity 2013 rund 254
Millionen Franken. Der nach dem erfolgreichen
Multi-Asset-Class-Prinzip gemanagte Raiffeisen Fund of Funds Multi
Asset Class wurde im Herbst 2006 um zwei neue Raiffeisen-Fonds -
Multi Asset Class Moderate und Multi Asset Class Dynamic - ergdnzt.
Ende 2006 betrug das Volumen aller strukturierter Raiffeisen-Produkte
rund 2,2 Milliarden Franken.

Zusammen mit der Helvetia Versicherung konzipierte Raiffeisen eine



Marktneuheit. Seit Mitte September 2006 kénnen sich Wohneigentiimer
mit der Raiffeisen Hypotheken-Versicherung fir den Fall von
Arbeitslosigkeit absichern. Zusatzlich versichert sind die

finanziellen Folgen eines Todesfalls.

Die Raiffeisen Gruppe im Uberblick

2006 2005 Veranderung
(in Mio. CHF) (in Mio. CHF) in%

Bilanzsumme 113'998,1 108'186,6 + 5,4
Kundenausleihungen 95'110,3 90'781,7 + 4,8
Hypothekarforderungen  88'153,0 83'893,3 + 51

Kundengelder 88'024,8 83'366,8 + 5,6
Depotvolumen 31'981,2 27'598,1 + 15,9
Betriebsertrag 2'183,3 2'057,8 + 6,1
Zinsertrag 1'801,5 1'715,9 + 5,0
Geschéaftsaufwand 1'202,1 1'157,4 + 3,9
Bruttogewinn 981,2 900,4 + 9,0
Gruppengewinn 654,7 608,3 + 7,6
Mitarbeitende

(Einheiten) 6'764 6'549 + 3,3
Mitglieder 1'371'107  1'309'537 + 4,7
Kunden 2'990'145  2'913'825 + 2,6

Raiffeisen: Drittgrésste Bankengruppe in der Schweiz

Raiffeisen als drittgrésste Bankengruppe der Schweiz gehért heute

zu den fuhrenden Schweizer Retailbanken. Drei Millionen
Schweizerinnen und Schweizer zédhlen zu den Raiffeisen-Kunden. Davon
sind 1,4 Millionen Genossenschafter und somit Mitbesitzer ihrer
Raiffeisenbank. Sie schdtzen die entscheidenden Vorziige von
Raiffeisen: Kundenndhe, Sympathie, Vertrauenswiirdigkeit und die
exklusiven Vorteile fir Genossenschafter.

Die Raiffeisen Gruppe umfasst die 405 genossenschaftlich
strukturierte Raiffeisenbanken mit rund 1'150 Bankstellen, Raiffeisen
Schweiz (ehemals Schweizer Verband der Raiffeisenbanken) und die
Gruppengesellschaften (Raiffeisen Leasing, Raiffeisen
Biirgschaftsgenossenschaft usw.).

Die rechtlich autonomen Raiffeisenbanken sind in der in St.

Gallen domizilierten Raiffeisen Schweiz zusammengeschlossen. Diese
hat die strategische Fiihrungsfunktion der gesamten Raiffeisen Gruppe
inne, ist fir die gruppenweite Risikosteuerung verantwortlich und
koordiniert Aktivitdten der Gruppe, schafft Rahmenbedingungen fir die
Geschaftstdtigkeit der 6rtlichen Raiffeisenbanken und berdt und
unterstiitzt sie in sdmtlichen Belangen.
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