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Werbekampagne «TWINT es einfach»

TWINT bringt die kleinen Handler ganz gross raus!

Die aktuellste Kampagne «TWINT es einfach»
zeigt echte TWINT Handler, wie sie dank der
einfachen und gunstigen Bezahllésung
bargeldlos einkassieren kdénnen. Drei Handler
von 300 Bewerbern zieren die Werbeplakate der
Bezahl-App der Schweiz.

Mit einem neuen frischen Auftritt zeigt sich TWINT
diese Tage auf allen gédngigen Werbekanéalen. Der
neue Slogan «TWINT es einfach» wird unterstutzt
durch die sympathischen Bilder von echten
Handlern. «Wir haben in einer ersten Phase bei
unseren kleinen Handlern nachgefragt, wer bei
dieser Kampagne dabei sein mdchte. Wir haben
Uber 300 Bewerbungen mit tollen Bildern erhalten —
das war Uberwaéltigend», sagt Jens Plath, Chief
Marketing Officer bei TWINT.

Drei Gewinner mit eigenem Werbeplakat

Fur die Plakate wurden schliesslich drei Handler
ausgewahlt: picknick.ch aus Zurich, die Leihbar in
Bern und das Arco Mushing Team aus Forel-sur-
Lucens haben mit ihrer Geschichte tiberzeugt und
nicht nur das Kampagnenshooting mit TWINT,
sondern auch drei Plakatstellen rund um ihr
Geschéft gewonnen.
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© Bilder sowie Kampagnenshooting: JessféGoIdsmith

Weitere Informationen

Mit TWINT kann direkt ab Bankkonto im E-Commerce, an der Kasse und
an Automaten bargeldlos bezahlt werden. Ausserdem kdnnen
Geldbetrage von Privatperson zu Privatperson gesendet und
angefordert werden. Mit TWINT profitieren die Nutzerinnen und Nutzer
zuséatzlich von Mehrwerten wie dem Hinterlegen von Kundenkarten.
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Starke Partnerschaft mit den Handlern

Auch alle anderen Handler, welche nicht auf den
Werbeplakaten zu finden sind, werden kiinftig eine
grosse Rolle spielen in der Kommunikation von
TWINT. «Wir pflegen eine gute Beziehung zu
unseren Handlern und wollen Ihnen dafir auch
unsere Reichweite zur Verfligung stellen,
konkretisiert Jens Plath. In den n&dchsten Monaten
wird die Bezahl-App der Schweiz weiter mit echten
Schweizer Handlern die eigenen Kanale bespielen
und deren Geschichten erzéhlen.

Die Kampagne ist die erste im neuen Brand
Refresh von TWINT, an dem SHB+ aus Zurich fur
Strategie und Raphael Pittmann und Stephan
Deisenhofer als Kreativteam mitgewirkt haben.

TWINT wurde gerade im Havas Brand Predictor als
«Dynamischste Marke in der Schweiz» gekurt. Die
App wird bereits von der Halfte der Bevolkerung in
der Schweiz genutzt.
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~ Auch da, wo du es

~ nicht erwartest.

Mit mehr als drei Millionen registrierten Nutzerinnen und Nutzern ist
TWINT die am weitesten verbreitete mobile Bezahllésung der Schweiz.
TWINT AG gehort den grossten Schweizer Banken: BCV (Banque
Cantonale Vaudoise), Credit Suisse, PostFinance, Raiffeisen, UBS,
Zurcher Kantonalbank sowie SIX und Worldline.




