7> EHL

Medienmitteilung

EHL Group mit neuem Auftritt und verschlankter
Markenarchitektur

LAUSANNE, 3. Juni 2019 - Mit dem Ziel, ihr Wachstum und den neuen integrativen
Ansatz ihrer Einheiten abzubilden, hat die EHL ein neues Branding eingefuhrt. Dieses
entspricht ihrer langfristigen Expansionsstrategie und ihrer globalen Prasenz.

Das neue Branding wiederspiegelt die Struktur und die Bandbreite der AktivitGten der EHL.
Ergdnzt wird es von der Markenstrategie, die dazu beitragen wird, die Position der Gruppe
als weltweit fUhrende Bildungsgruppe fur Hotelmanagement zu starken. Die bestehenden
Einheiten wurden neu ausgerichtet und unter dem Dach «EHL» zusammengefasst, so dass
die unterschiedlichen Zielgruppen und Partner in vollem Umfang von den Synergien der
Gruppe profitieren, das Erbe jeder Einheit aber erhalten bleibft.

Mit der Internationalisierung der Bildungsgruppe sollte der Markenname universell
versténdlicher und aussprechbarer werden. Ebenso wurden die Farbsétze neu definiert, um
im Print sowie digital mehr Effizienz und Wirkung zu erzielen. Dabei war es zentral, auf dem
jahrhundertealten Erbe der weltweit ersten Hotelfachschule aufzubauen und dieses zu
bewahren.

Die Gruppe mit inren drei Einheiten wird im Rahmen ihrer Angebotspalette weiterhin neues
Wissen schaffen und vermitteln, Hospitality-innovationen férdern und die globalen
Standards im Bereich Hospitality steigern: Die EHL Ecole hoételiere de Lausanne mit
Programmen auf Universitatsniveau, die EHL Swiss School of Tourism and Hospitality (in
Passugg) im Bereich Berufs- und Hochschulbildung und die EHL Advisory Services mit
Beratung, Schulzertifizierungen und der Entwicklung von Bildungsldsungen fUr Lernzentren.
Stakeholder verstehen so auf Anhieb, dass sie von der EHL als wirkungsstéarkster
Bildungsmarke und grésstem Pool an Wissenstrdgern, Innovatoren und FUhrungskraften in
der Hospitality-Branche profitieren — unabhd&ngig von ihrem Erstkontakt mit der Gruppe.

«Die EHL hat sich seit ihrer Grundung durch organisches Wachstum, Akquisitionen und
Diversifizierung ihres Geschdafts stark entwickelt. Unser akademisches Portfolio umfasst eine
vollstdndige Palette an Lernldsungen, die unseren Anspruch, ein Partner fUr lebenslanges
Lernen zu sein, effektiv erflllen. Zugleich reicht unser Ruf mittlerweile weit Uber die
Landesgrenzen hinaus. Es ist deshalb wichtig, klar aufzuzeigen, wer wir sind und was wir zu
bieten habeny, sagt Michel Rochat, CEO der EHL-Gruppe.

«Die Gruppe hat ehrgeizige Projekte vor sich und fokussiert sich verstarkt auf internationale
Markte, wobei ein Schwerpunkt auf tfransversalen Inifiativen liegt, etwa in den Bereichen
Innovation und Forschung, digitale Transformation sowie internationale Netzwerke. Es war
daher wichtig, uns der Welt in einer gebUndelten, aber wendigen Form zu prdsentiereny,
ergdnzt André Witschi, Stiftungsratsprasident der EHL.

EHL Group
Route de Cojonnex 18, 1000 Lausanne 25, Switzerland
website: ehlgroup.com | blog: hospitalityinsights.ehl.edu



https://www.ehl.edu/
https://hospitalityinsights.ehl.edu/

Die in Paris ansdssige Agentur Landor, die am Projekt mitgewirkt hat, liefert wertvolle
Einblicke in den Prozess: «Wir sind stolz darauf, mit der EHL zusammengearbeitet zu haben,
um ihre Identitdt als Gruppe zu stdrken. Die neue Markenarchitektur schafft sinnvolle
Synergien innerhalb der Gruppe und definiert die visuelle Identitdt der EHL neu, um ihre
Unterschiede und ihre Bedeutung in besonderem Masse zu kommunizieren. Ein Meilenstein
fUr den zukUnftigen Erfolg, der dem einzigartigen Sinn der EHL fUr Exzellenz, Innovation und
Fokussierung auf den Menschen gerecht wirdy, sagt Anna Kohl, GeschdaftsfUhrerin Strategie
bei Landor.

Uber die EHL-Gruppe

Die EHL Group mit Sitz in Lausanne, Schweiz, umfasst ein Portfolio aus verschiedenen
Unternehmenseinheiten, die auf Ausbildungen und Innovationen im internationalen
Hospitality-Management spezialisiert sind:

Die EHL Ecole hoteliere de Lausanne ist seit inrer Grondung im Jahr 1893 das Sinnbild fUr
schweizerische Gastfreundschaft. In ihrer bis heute wegweisenden Ausbildung fUr die
Hotellerie und den Hospitality-Sektor leistet sie Pionierarbeit. Das Ergebnis ist eine
einzigartige, globale Gemeinschaft mit 25’000 Hospitality-FOhrungskraften  und
Studierenden aus 120 L&dndern.

Als fUhrende Hospitality-Management-Universitat bietet die EHL Universitats-Studiengénge
fUr begeisterte, talentierte und ambitionierte Studierende an - auf ihren Campus in
Lausanne und Passugg ebenso wie online.

Die Schule rangiert in den QS- und CEO-Weltranglisten auf Platz 1. Ihr Restaurant «Berceau
des Sensy ist das weltweit einzige Ausbildungsrestaurant mit einem Michelin-Stern.

Die EHL Swiss School of Tourism and Hospitality (Chur-Passugg) zahlt seit 50 Jahren zu den
fOhrenden Hotel- und Hospitality-Management-Schulen fUr Hotelfachkrafte. In einem
kUrzlich renovierten, aus dem 19. Jahrhundert stammenden Kurhotel in Passugg.
GraubUlnden, bietet sie Schweizer sowie internationalen Studierenden aus 20 Ladndern
schweizerisch akkreditierte Ausbildungen auf Berufs- sowie Hochschulniveau an.

EHL Advisory Services ist das grosste Schweizer Hospitality-Beratungsunternehmen mit
Expertise in der Entwicklung von Bildungsmodellen, in der Qualitatssicherung fUr Lernzentren
sowie in der strategischen und operativen Beratung von Unternehmen, insbesondere in der
Umsetzung einer Benchmark-Servicekultur for Unternehmen innerhalbb und ausserhalb der
Hospitality-Branche. EHL Advisory Services verfigt Uber Niederlassungen in Lausanne,
Peking, Shanghai sowie Neu-Delhi und hat in den letzten 40 Jahren Mandate in mehr als 60
Landern Ubernommen.
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