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Risultati semestrali di Allianz Suisse: 
continua la forte crescita del portafoglio clienti 

 

 Il portafoglio clienti registra ancora una forte crescita netta: +15’000 unità.  

 La raccolta premi nel ramo Cose sale a 1’409,2 milioni di franchi (+2,9%).  

 Il risultato operativo del Gruppo Allianz Suisse resta praticamente invariato a 

170,4 milioni di franchi.  

 

 

Wallisellen, 22 agosto 2017 – Il Gruppo Allianz Suisse prosegue sulla buona strada 
confermando nel primo semestre 2017 i risultati positivi dell’anno passato, con un in-
cremento netto del portafoglio clienti di ben 15’000 unità. Nonostante la saturazione 
del mercato, la raccolta premi nel ramo Cose ha raggiunto 1’409,2 milioni di franchi, 
con un importante aumento del 2,9%. Il volume premi del Gruppo Allianz Suisse è au-
mentato dell’1,1% raggiungendo un totale di 2’666,0 milioni di franchi, mentre il risul-
tato operativo è rimasto praticamente invariato a 170,4 milioni di franchi (2016: 170,9 
milioni di franchi). Nel ramo Vita si è registrato un rallentamento della contrazione dei 
premi, con un volume pari a 1’256,8 milioni di franchi (-0.9% rispetto al 2016). Allianz 
Suisse continua ad attenersi alla politica di sottoscrizione selettiva.  
 
“Il portafoglio clienti è cresciuto sensibilmente per il terzo anno consecutivo e nel ramo Cose 
abbiamo rinsaldato le nostre ambizioni di crescita. Il nostro obiettivo è chiudere l’anno con un 
risultato superiore alla media di mercato e i risultati conseguiti finora dimostrano che siamo 
sulla buona strada”, ha commentato a proposito dei dati semestrali Severin Moser, CEO di 
Allianz Suisse. “La crescita poggia su un’ampia base e interessa sia il segmento clienti pri-
vati sia il comparto aziende. Particolarmente positiva è l’accoglienza riservata dai clienti ai 
nostri prodotti e servizi innovativi, un’offerta che intendiamo potenziare ulteriormente sulla 
base della nuova strategia aziendale lanciata in primavera. Anche nel ramo Vita, e in partico-
lare nel settore della previdenza privata per la vecchiaia, ci sono ancora grandi potenzialità, 
che intendiamo sfruttare in modo mirato con la nuova divisione Vita e con nuovi prodotti e 
servizi digitali”.  
 
Le assicurazioni contro i rischi informatici offrono un grande potenziale 
 
Il volume premi del ramo Cose ha registrato una forte crescita del 2,9% totalizzando 1’409,2 
milioni di franchi (2016: 1’369,9 milioni di franchi). A questa crescita hanno contribuito soprat-
tutto le assicurazioni VM e i prodotti per aziende. “La nuova assicurazione Cyber Risk per 
Pmi è un’ulteriore soluzione interessante perfettamente al passo con i tempi. Dopo gli ultimi 
attacchi informatici globali, le imprese sono diventate molto più sensibili al tema. Il forte inte-
resse già dimostrato a così poco tempo dal lancio lascia supporre che nel giro di pochi anni 
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stipulare assicurazioni contro i rischi informatici sarà del tutto normale, come sottoscrivere 
polizze VM o di mobilia domestica. Per questo abbiamo integrato anche nella copertura on-
line per i clienti privati interessanti moduli come ad esempio la protezione giuridica, che ga-
rantisce assistenza in caso di mobbing informatico o furto di identità su Internet”, ha spiegato 
Moser.  
 
Il rapporto tra loss ratio ed expense ratio (combined ratio) nel ramo Cose è salito al 91,7% 
(+0,8 punti percentuali) per una serie di investimenti orientati alla crescita. L’utile al netto 
delle imposte è calato del 3,5% nel primo semestre portandosi a 120,8 milioni di franchi 
(2016: 125,2 milioni di franchi) per via di alcuni fattori straordinari esterni al risultato operativo 
che hanno caratterizzato l’anno passato (realizzi su immobili). 
 
Rallenta la contrazione nel ramo Vita  
 
Per far fronte al perdurare dei bassi tassi di interesse, nel primo semestre Allianz Suisse ha 
tenuto fede alla sua politica di sottoscrizione selettiva nel ramo Vita. Ciò nonostante, il calo 
dei premi ha registrato un rallentamento nel primo semestre: il volume è diminuito solo dello 
0,9% attestandosi a 1’256,8 milioni di franchi (2016: 1’268,1 milioni di franchi). “I segnali rela-
tivi ai tassi di interesse provenienti dagli Stati Uniti e dalla zona euro non rappresentano al 
momento che un tenue barlume di speranza. Per quanto riguarda la Svizzera, nonostante 
lievi miglioramenti si prevede che il livello resterà comunque basso nel medio periodo”, 
spiega Stefan Rapp, CFO di Allianz Suisse. “A prescindere da questo scenario, abbiamo am-
pliato il nostro ventaglio di prodotti con il lancio di Comfort Saving, una nuova soluzione Vita 
pensata soprattutto per i clienti che, in un contesto di bassi tassi di interesse, puntano so-
prattutto alla sicurezza finanziaria nel lungo periodo ma che, al tempo stesso, desiderano ap-
profittare del nostro know-how in materia di investimenti. La previdenza privata acquisterà 
sempre maggiore importanza per i nostri clienti e in futuro intendiamo sfruttare ancora di più 
questa tendenza”.   
 
Dato che Allianz Suisse ha rafforzato le riserve per le garanzie sui tassi in misura minore ri-
spetto allo stesso periodo dell’anno passato, l’utile operativo nel ramo Vita è aumentato 
dell’8,4% raggiungendo 49,5 milioni di franchi (2016: 45,6 milioni di franchi).  
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Gruppo Allianz Suisse (dati aggregati IFRS1))     

Milioni di CHF 06/2017 06/2016 

Variazione % 
rispetto anno 

prec. 

Raccolta premi lorda Non Vita 1'409.2 1'369.9 2.9 

Raccolta premi lorda statutaria Vita 1'256.8 1'268.1 -0.9 

Premi netti introitati Non Vita 918.6 898.0 2.3 

Premi netti introitati Vita
2) 

 303.9 316.4 -3.9 

Prestazione assicurativa per conto proprio
3) 

  870.3 816.0 6.7 

Spese per conto proprio 286.1 277.3 3.2 

Utile da investimenti 258.3 260.7 -0.9 

Risultato operativo  170.4 170.9 -0.3 

Utile 134.5 141.9 -5.2 

Capitale proprio 2'105.8 2'326.4 -9.5 
Rapporto tra loss ratio ed expense ratio (combined ratio) Non vita 
(in %) 91.7% 90.9% +0.8 p.p. 
        
1)  Allianz Suisse Società di Assicurazioni SA, Allianz Suisse Società 
di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP Compagnia d'Assicurazione di Pro-
tezione giuridica SA, Allianz Suisse Immobiliare SA, Quality1 AG, Euro 
Garantie AG       

2)  Dopo gli apporti derivati da prodotti FAS 97       

3)  Variazioni degli accantonamenti per sinistri incluse       

 
 
 
 
Il presente comunicato stampa nonché altre informazioni per la stampa di Allianz Suisse sono con-
sultabili sul nostro portale Internet www.allianz.ch/news 
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Comunicazione Allianz Suisse 

Hans-Peter Nehmer, telefono: 058 358 88 01; e-mail: hanspeter.nehmer@allianz.ch 

Bernd de Wall, telefono: 058 358 84 14; e-mail: bernd.dewall@allianz.ch 
 

 

Breve profilo del Gruppo Allianz Suisse 

Il Gruppo Allianz Suisse, con un volume dei premi di oltre 3,6 miliardi di CHF, è una delle compagnie 

d’assicurazione leader in Svizzera. Il Gruppo Allianz Suisse è composto da diverse società, tra queste: Allianz 

Suisse Società di Assicurazioni SA, Allianz Suisse Società di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP Compagnia 

d'Assicurazione di Protezione Giuridica SA e Quality 1 AG. Il Gruppo Allianz Suisse opera nei settori 

assicurazione, previdenza e gestione patrimoniale, ha circa 3'500 dipendenti ed è parte del gruppo internazionale 

Allianz, presente in oltre 70 paesi distribuiti in tutti i continenti. Nel 2013 il Gruppo Allianz è stato nominato Super 

Sector Leader nell’indice di sostenibilità del Dow Jones (Dow Jones Sustainability Index, DJSI), una classifica 

molto autorevole a livello mondiale nella quale il Gruppo, dal 2000, figura regolarmente nelle primissime posizioni. 

https://www.allianz.ch/it/news/
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In Svizzera sono oltre un milione i privati e oltre 100'000 le aziende che si affidano, in ogni fase della loro esi-
stenza, alla consulenza e ai prodotti assicurativo-previdenziali di Allianz Suisse. Una fitta rete di sedi ed agenzie 
(circa 120 in tutto) garantisce peraltro una presenza capillare in ogni regione del paese. Allianz Suisse è partner 
ufficiale della Croce Rossa Svizzera, di Swiss Paralympic e dello Swiss Economic Forum (SEF). Inoltre è title 
sponsor dell'evento nazionale «Giornata del cinema Allianz» e dà il proprio nome alle manifestazioni Allianz Ci-
nema di Zurigo, Basilea e Losanna. 


