
»Those who are crazy enough to think they can change the world, are the ones who do.«
 Steve Jobs
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Campaigning  
Die eierlegende Wollmilchsau der Zukunft?

PETER METZINGER
Campaigner, Dozent und Inhaber von  
business campaigning Switzerland – Zürich, Schweiz

Als Physiker lernte Peter Metzinger Präzision im 
Formulieren sowie Logik und Analytik im Denken.  
Diese Grundvoraussetzungen erfolgreicher Kommunikation 
sind ebenfalls die Basis einer ganzheitlichen Denkweise, 
bei der man Problemen auf den Grund geht, um dann die 
wirklich beste Lösung zu finden. Peter Metzinger macht 
Campaigning seit 1982. Von 1984 bis 1997 arbeitete er für 
Greenpeace, seit 1998 für seine Beratungsagentur business 
campaigning Switzerland GmbH sowie als Dozent und  
Start-up-Trainer. Er ist Autor und Co-Autor mehrerer Bücher 
zu den Themen Campaigning und Social Media.

US-Presidential Elections:
Social Media die Spitze des Eisbergs?*

JOE TRIPPI
Principal & Founder of Trippi International and Joe  
Trippi & Associates INC., Washington (USA), London (UK)

Joe Trippi arbeitete viele Jahre als Campaigner und Berater 
für die US-Demokraten, unter anderem für Edward 
Kennedy, Walter Mondale, Gary Hart, Dick Gephardt, Jerry 
Brown und John Edwards. Legendär war seine Kampagne 
für den Präsidentschaftskandidaten Howard Dean. Aus 
Mangel an Ressourcen setzte Joe Trippi als erster Campaign 
Manager konsequent auf Social Media und machte so aus 
dem bis dahin weitgehend unbekannten Howard Dean einen 
ernsthaften Wettbewerber im Kampf um die Präsidentschaft. 
Seine Strategie und die von ihm entwickelten Techniken und 
Tools wurden vier Jahre später von Barack Obamas Team 
übernommen und verhalfen dem heutigen US-Präsidenten zu 
seiner ersten Amtsperiode.

Das Mitmach-Prinzip
Wie Sie die Kraft Ihrer Daten freisetzen.

PHILIPP MADERTHANER
Gründer Campaigning Bureau & Summit-Initiator  
Wien, Österreich

Das Land der unbegrenzten Möglichkeiten machte 
im vergangenen US-Wahlkampf insbesondere bei der 
Nutzung von Daten seinem Namen wieder einmal 
alle Ehre. Was es braucht, um aus Datensätzen aktive 
UnterstützerInnen, Mitglieder oder KundInnen zu machen, 
hat Maderthaner während des Wahlkampfs vor Ort 
erkundet. Mit dem Campaigning Bureau, Österreichs 
erster Campaigning Agentur, und dessen US-Partner 
BlueStateDigital (verantwortlich für Obamas Digital-
Kampagne 2008 und 2012) setzt er neue Massstäbe in der 
Mobilisierung.

Volk gegen Abzocker
Mit Minimalbudget gegen 8-Millionen-Kampagne

Markus Baumgartner
Berater, Dozent und Inhaber von b-public AG, Agentur
für Marketing & Kommunikation – Zürich, Schweiz

Als Leiter der Kampagne «superbonus2013.ch»  
zugunsten der Abzocker-Initiative stand Markus 
Baumgartner einer Millionenkampagne der 
Economiesuisse gegenüber. Noch nie zuvor wurde 
mit einer Online-Mitmachplattform für eine nationale 
Abstimmungskampagne so konsequent auf Social 
Media gesetzt. Markus Baumgartner sammelte 
Kampagnenerfahrungen in den PR-Agenturen Contract 
Media, Communicators und Richterich & Partner. In den 
1980er Jahren war er Devisenhändler bei einer Grossbank am 
Paradeplatz und in den 1990er Jahren Wirtschaftsredaktor 
bei LNN, Tages Anzeiger und Cash.

Wie macht man Supertext
Worte, die Menschen bewegen.

RINALDO DIEZIGER
Chef vom Ganzen, Supertext – Zürich, Schweiz

Rinaldo Dieziger wuchs als erstgeborener Sohn eines 
Gemeindepräsidenten auf, arbeitete am Fliessband einer 
Buchbinderei, verkaufte Raubkopien von Computerspie-
len, gründete eine illegale Radiostation, eine New- 
Wave-Band und wollte als Kind Astronaut, Sportreporter, 
Archäologe oder notfalls auch Gemeindepräsident wer-
den. Dann brannte die Fantasie mit ihm durch und er wurde 
Texter in der Werbebranche. Aus seinem verwirrten Hirn 
stammen national und international preisgekrönte Anzeigen-, 
Plakat-, Radio- und TV-Kampagnen. Im Herbst 2005 gründete 
er die erste Textagentur im Internet: Supertext. Mittlerweile 
beschäftigt Dieziger etwas mehr als ein Dutzend Mitarbeiter. 
Seine Firma figurierte 2008 auf Red Herrings Liste der  
Top 100 europäischen Start-ups.
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