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9 Fragen zum Einkaufsverhalten bei Herrenoberbekleidung



Generelle Marktinfos




GFK

Generelle Marktinfos

» Fashionmarkt (Bekleidung, Schuhe, Fashionaccessoires) ist seit Jahren riucklaufig
- seit 2010 rund 1 Mia CHF
- Volumen 2013: 10.02 Mill. CHF

» Anteil Fashion Herren 28.4 %, in 2013 starker rucklaufig als Fashion Damen und
Kinder



Gesamtmarktschatzung Fashion/Shoes
Anteile Bereiche & Gender

Umsatzanteile

TOTAL 2013
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-1.9%
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Gesamtmarktschatzung Fashion/Shoes
Splitt nach Gender

In Mio. CHF
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Studienergebnisse




Liebste Bereiche flr den Einkauf
Sehr gerne kaufen die Manner im Multimedia Bereich (34%)

Multimedia (z.B. Computer, Fotoapparate, Fernseher, Handy, techn.
Zubehor etc.)

Nahrungsmittel

Sportartikel (z.B. Sportbekleidung, Sportschuhe, Skiausriistung
etc.)

Heimwerker- / Gartenartikel

Herrenbekleidung ( Oberbekleidung, Wéasche, Strimpfe)

Herrenschuhe

Wohnungseinrichtung ( Mébel, Lampen, Teppich etc.)

Pflege, Gesundheitsprodukte (Lotion, Badezusatz, Durft etc.)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

F1: Wie gerne kaufen Sie Artikel aus den folgenden Bereichen ein?
Filter: Mehrfachnennung: ,sehr gerne*
n = 1053 Personen | Angaben in % 9



Hauptaussagen D

Am liebsten kaufen Herren Produkte aus dem Berech Multimedia. Herrenbekleidung
} folgt auf dem 5. Rang.

In der Westschweiz kaufen Herren etwas lieber ein, als in im deutschsprachigen
Teil.

Die Einkaufslaune nimmt mit Fortschreiten des Alters ab: die 15-29 Jahrigen gehen
lieber einkaufen als die tiber 30 jahrigen

} Grosse Zufriedenheit mit den wichtigsten Faktoren beim Einkaufen von Bekleidung
wie... (s. Chart 11)

Grosse Treue fur die Geschéafte in der Schweiz

} Nur 7% werden weniger dort einkaufen, wohingegen im Ausland 32% der Befragten
weniger haufig einkaufen werden (Chart 13)



Wie und wie haufig wird Herrenoberbekleidung eingekauft ? [ IJ

Etwa gleich viel Manner gehen in Begleitung oder alleine eingekaufen (jew. 42%).

Online wird von 16% der Manner eingekauft, und hier von den meisten 2-3 mal pa.

Spontane Einkaufe spielen bei Mannern eine untergeordnete Bedeutung,
mehr als 60% kaufen gezielt ein.

Die Mehrheit kauft 2-3x pro Jahr Herrenoberbekleidung ein.

vV v Vv Vv 9%

20% der Manner kaufen sogar 6x pro Jahr oder noch haufiger ein.



Wichtige Faktoren beim Einkauf

Fur 84% der Manner ist ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis ziemlich bis sehr wichtig

KI'OP 5 2

Ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis

Ein attraktives Sortiment
Freundliches Verkaufspersonal

Es gibt qualitativ hochwertige Produkte

Ubersichtliche und ansprechende Warenprasentation

Angenehme Atmosphére

Geschaft ist gut erreichbar bzw. in der Nahe
Kompetente Beratung und Bedienung

Es gibt mdglichst glinstige Produkte

Moderner und innovativer Eindruck des Shops

Fuhrt Marken Produkte

Serviceleistungen (Anderungen, Spezialanfertigungen etc.)

Bietet biologisch oder/und umweltfreundlich produzierte Produkte an
Mdoglichkeit Online einzukaufen

Kundenbindungsprogramme (Kundenkarte, Treuesysteme)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

F6: Welche Faktoren sind fiir Sie beim Herrenoberbekleidungskauf wichtig?
Filter: Mehrfachnennung: ,ziemlich wichtig, sehr wichtig“
n = 1053 Personen | Angaben in % 12
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Mehr Details zur Studie:




