Migros-Kulturprozent
Eine Kultur
des Kulturforderns

1 Das Modell Migros-Kulturprozent

cine A
2 Kulturférderung und -finanzierung in der Schweiz ollen Proiekte fyoflﬁp o® 0'6‘\ Migros-Genossenschaften (GM) Regionale kulturelle und sozia Organisation des
. . . . R ; e i :
3 Entwicklung des Migros-Kulturprozent und seiner kulturellen Projekte RO S A\ Aare, Basel, Genf, Luzern, Neuenburg-Freiburg, =~ Klubs BTOS Migros-Kulturprozent
) ) R \k\)\ e"l) “Q (l)\e Ostschweiz, Tessin, Waadt, Wallis, Ziirich Betrieb «Parks im Griinen»
4 Organisation des Migros-Kulturprozent IR NN A5
g s . S B
5 Der Kulturbegriff im Wandel der Zeit .‘ D O
e : ) e (600 W (B ,
6 Motive fiir den Kulturkonsum und Stellenwert der Kultur in der Bevélkerung ‘5%0% X{A&‘ O o i‘)"'91’1°S'Gk9“‘l’fse“s°h‘j‘l‘itst'_3”“d (MGB)
. .o . achmarkenkommunikation
7 Das «Gut-ist-was-gefordert-wird»-Paradox ‘%«' scjo’é éeﬂ‘«\ Migros-Kulturprozent
8 Prinzipien des «guten» Kulturférderers . PO 6@'\{‘ o [ [ | [ | [
. . . ogra AWk AR ©
9 Forderformen und Flnan21emng§argumente . @\\‘ o \6000 &'\o;“\ Direktion GDI Gottlieb Direktion Eurocentres «Parks im 60
10 Kulturférderung und Kultursponsoring im Vergleich AR\ O Kultur und Duttweile Koordination Griinen»; Ferrovia \‘J
CS)% \»&\)‘ ,0‘50 \0‘()?" Soziales Institute Klubschulen Monte Generoso Infografik ‘b'
WY AT A \é\c &
s &\)’ﬂ < % e
W \‘«
A
6\6 Das Modell
X\e{\ Migros-Kulturprozent
Prinzipien des «guten»

Kulturforderers

aktives gestalterisches
Verhalten

on erweiterp

4—\ @-\gs

unterstiitzt Kulturproduktion
und -vermittlung, setzt
Akzente, hat einen kulturellen
und gesellschaftlichen Auftrag

\

Kulturproduzent |

Infografik

Infografik

MIGROS

Kulturférderer selektive Breite ) populire Vielfalt
realisiert Kulturprojekte und kulturprozent
schafft emotionalen
und intellektuellen Mehrwert 7

geniesst und konsumiert Kultur,
schwankt zwischen dem Reiz
des Neuen und der Vertrautheit
des Bekannten

/

Forderformen und
Finanzierungsargumente

Kulturnutzer |

Das «Gut-ist-was-
gefordert-wird»Paradox

mehr Forderung

S
v

Demokratisierung des
schopferischen Prinzips

reaktives gestalterisches
Verhalten

Kreativitit
ist gut

ist gut .
. Ausgabenverteilung
wird / Migros-Kulturprozent
gefordert .
2013 120 Mio. CHF
Infografik
mehr Bedarf Infografik

Private Kulturférderung

Kultursponsoring

Kulturforderung
. marketing- und und Kultursponsoring
. Nicht- . Un- SN N > X esellschafts- und kulturbezogen : :
Kultur vs. Nicht-Kultur ————» Kultur vs. Un-Kultur Kultur vs. Kulturen » Kulturen vs. Kulturen Motiv | g g unternehmensbezoge im Vergleich 'f;Q
. A .. . . 2 . .. . . . S,
S . . . Der Mainstream sa ie Avant- | Individualisierter und < . Reflexion, Vision, festgelegte Kommumka}nonszlele, e
Definitionskriterium | An-/Abwesenheit Einschluss/Ausschluss garden auf Wéi?r?;e okonomisierter Kulturbegriff ?% Gegenleistung gesellschaftlicher Mehrwert Return on Investment Unternehmen Lé
L . . Privatpersonen :
keine interkulturellen Gegen- % % Inhalte | Fokus Innovation Fokus Mainstream atpersone Bund 10.3% ‘:\'
. e (O . . y 270 73]
o begriffe mehr, Parallelitit '}é %{ Forderunasaktivitaten Forderbeitrige, Netzwerk, Geld, Sachzuwendungen ode 2001 ca. 320 Mio. CHE Kantone 38,4% S
Gegenbeariff | Natur Zivilisation, Unkultur, Avantgarde, Gegenkultur, von zahlreichen Kulturen, die %, %, g Vermittlung, Plattformen etc. Dienstleistungen Umfasst Kulturforderung in Gemeinden 130t >
9 ] - ; ; _ < % - , “n
Trivialkultur Subkultur sich konkurrenzieren, Gegen 2% engerem Sinn -~
begriffe sind neu Politik, ‘3, ’% v v (ohne Bildung, Forschung etc.) 2011 2,59 Mia. CHF
. . 0, . .
Wirtschaft, Wissenschaft 2%, Erméglichen von Kundensegment Kultur- Umfasst Kulturforderung in
.. e . .. [2S)) H H weiterem Sinn (inkl.
. .. T Pathologisieren, Kriminalisieren . < - Kulturproduktion und erreichen : o -rem >
Verhalten zum Bekimpfen Meren, Kolonialisieren athologisieren, aisiere Konkurrenzieren %% P . ’ Infografik forderung Archéologie, Denkmalpflege,
Gegenbegriff oder Vereinnahmung/Adelung 2 % -vermittlung Imagepflege Wirteohat in der Landesbibliothek etc.)
. . irtschaft
. . . Privatisierung/6konomische | .
Aufbewahrungssystem | Kanon/Speicher Kabinett/Museum Archiv/Schaulager sieru g/ Schweiz
Auslese/Steinbruch
Aneignungsform Erhaltung/ﬂ)erl{ferung Bildung/Erziehung Sozialisation Bricolage
v v v v
Der Kulturbegriff Kultur als Technik Kultur als Technologie Kultur als Strategie Kultur als Gleichzeitigkeit Stiftungen
im Wandel der Zeit der Kultivierung der Zivilisation der Avantgarden von Hybridititen und 2011  geschiitzte 200 Mio. CHF
Widerspri.ich lichkeiten Umfasst Kulturforderung in engerem Sinn
(ohne Bildung, Forschung etc.)
Ich bin an unter- Gesellschaft
schiedlichen Stilrichtungen
in der Kultur interessiert b
&7
“,
J’eo
K7
% K
<, Kulturforderung
u%o Motive fiir den Kultur- und -finanzierung
% konsum und Stellenwert . i i
% 4&{\' : Ich geniesse Kultur, il ek
e > der Kultur in
< e}\e der Bevolkerung |
XS O olo ©lo
% % & i o N «* & AQ°
Zz% &
c, &6&\ um etwas zu lernen
2 ()
Infografik 5 < um etwas Besonderes zu erleben
um mehr Lebensqualitiit zu erhalten
ke um zu entspannen KuIturf6rderung ist
inen besoﬂderen St . L b eine Aufgabe von Staat
ellenwer¢ um mich von Neuem inspirieren zu lassen und Unternehmen
6 um die Tradition zu pflegen
Quellen g
Katja Girschik, Albrecht Ritschl, Thomas Welskopp (Hg.) (2003): Der Migros-Kosmos. Zur Geschichte eines Infografik um andere Leute zu treffen
aussergewohnlichen Schweizer Unternehmens. hier + jetzt, Verlag fiir Kultur und Geschichte, Baden. um unterhalten erden
Christoph Weckerle, Manfred Gerig, Michael Séndermann (2008): Kreativwirtschaft Schweiz. Daten. Modelle. Szene. Birkhiduser, Basel. i
m13.migros.ch (Migros Geschiiftsbericht 2013) um mit d. Partner/in etwas zu unternehmen — |
www.migros-kulturprozent.ch : \\
) um etwas live zu erleben
Infografik 6 i . ; . ) Kultur hat in meinem . n . . .
ISOPUBLIC AG, Bevélkerungsumfrage August/September 2013, n = 4°048, Bevolkerungsrepriasentativ Schweiz . um mitreden zu konnen/informiert zu sein g
Leben einen eher . Infografik
. . Kulturausgaben Privathaushalte
Infografik 2, 6 hohen Stellenwert um aktuelle Stromungen kennen zu lernen
Bundesamt fiir Kultur (2014): Taschenstatistik Kultur in der Schweiz. Bundesamt fiir Kultur, Bern. . 2009 - 2011 011 Mia CHF/]ahr
Schweizerischer Bundesrat (2011): Botschaft zur Férderung der Kultur in den Jahren 2012—-2015 (Kulturbotschaft). andere Griinde .
Peter Knoepfel, Yannis Papadopoulos, Pascal Sciarini et. al. (Hg.) (2014): kei A b
Handbuch der Schweizer Politik / Manuel de la politique suisse. Verlag Neue Ziircher Zeitung, Ziirich. eme Angabe




