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Gruppo Allianz Suisse: risultato d'esercizio 2014
all'insegna della continuita nonostante il difficile
contesto di mercato

e Utile di esercizio di 275.2 milioni di franchi per il Gruppo Allianz Suisse: +4.9%
rispetto al 2013

e Sale a 3'831.5 milioni di franchi (+0.8%) la raccolta premi lorda

e Ancorasolidala crescita dei premi nel ramo Vita (+2.3%)

e Stabilmente basso il combined ratio nel ramo Cose

e In primo piano: orientamento al cliente e ulteriore sviluppo del processo di
digitalizzazione

Wallisellen, 23 marzo 2015 - Per il Gruppo Allianz Suisse! anche il 2014 é stato un
esercizio all'insegna della continuita: nonostante la volatilita del mercato, il Gruppo ha
infatti registrato ancora una volta un solido risultato. Il risultato operativo & stato di
340.0 milioni di franchi, con un incremento dell'1.6% rispetto all'anno precedente.
Crescita del 4.9%, invece, per l'utile d'esercizio, che si é attestato a 275.2 milioni di
franchi. In aumento anche la raccolta premi lorda del Gruppo Allianz Suisse, che con
+0.8% haraggiunto 3'831.5 milioni di franchi.

"Se consideriamo che sono cresciute ulteriormente le incertezze che caratterizzano su piu
livelli il gquadro macroeconomico, possiamo dirci soddisfatti del risultato raggiunto. Anche lo
scorso anno abbiamo confermato la nostra solidita e la nostra performance nei confronti dei
clienti", ha commentato Severin Moser, CEO di Allianz Suisse, a proposito del risultato
annuale. "In un contesto difficile ormai da tempo, la scelta di improntare la nostra strategia su
sicurezza e crescita redditizia si e rivelata vincente. Le condizioni di mercato hanno inoltre
risentito ulteriormente delle recenti decisioni in materia di politica monetaria in Europa e in
Svizzera e del bassissimo livello registrato di conseguenza dai tassi di interesse. Per questo
ci aspettiamo anche per quest'anno diverse difficolta sui mercati e continueremo a puntare
sulla redditivita nei rami Vita e Cose. Al contempo investiremo comunque nella crescita e in
iniziative orientate al cliente per migliorare ulteriormente la nostra competitivita nel segmento
clienti privati e aziende. E un obiettivo che confido riusciremo a raggiungere con prodotti e
servizi innovativi e in linea con le esigenze dei nostri clienti”, ha aggiunto Moser.
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Redditivita solida nel ramo Cose

La raccolta premi lorda del ramo Cose di Allianz Suisse nel 2014 ha totalizzato 1'814.9
milioni di franchi, con un calo dello 0.9% dovuto anche a una politica di sottoscrizione
selettiva e a effetti straordinari. Al tempo stesso, Allianz Suisse é riuscita a mantenere
stabilmente basso il combined ratio (91.0%, come nel 2013), anche grazie al numero
contenuto di sinistri per eventi naturali.

La solida redditivita del ramo Cose si riflette sull'utile d'esercizio, cresciuto del 5.1% fino a
raggiungere 194.6 milioni di franchi (2013: 185.2 milioni di franchi).

"Il controllo dei costi ci consente di continuare a investire in prodotti e servizi al passo coi
tempi e nel processo di digitalizzazione, per allinearci al comportamento odierno della
clientela", ha commentato Moser. "A breve lanceremo un'app del portale Allianz con cui i
clienti potranno, per esempio, contattare un consulente, denunciare un sinistro o gestire le
proprie polizze assicurative direttamente dal proprio smartphone in modo semplice e rapido.
Una soluzione a 360° con cui saremo leader sul mercato svizzero delle assicurazioni. L'app
€ per noi un passo davvero importante per proiettarci nel futuro digitale insieme ai nostri
clienti.”

Gioco d'anticipo nel ramo Vita grazie a un buon mix di prodotti

Anche il ramo Vita di Allianz Suisse ha dimostrato di essere sulla buona strada nel 2014,
registrando risultati positivi nonostante i tassi di interesse ancora bassi: la raccolta premi &
aumentata del 2.3%, passando cosi a 2'016.5 milioni di franchi (anno precedente: 1'970.3
milioni di franchi). Stabilmente elevata si € confermata soprattutto la domanda di soluzioni
assicurative complete da parte delle piccole e medie imprese (Pmi) nel campo della
previdenza professionale. La conseguenza € stata una crescita solida dei premi nel ramo
Vita collettiva (+3.2%), che ha raggiunto i 1'629.8 milioni di franchi (2013: 1'579.7 milioni di
franchi).

Nel comparto Vita individuale la raccolta premi € calata dell'1.0% scendendo a 386.7 milioni
di franchi (anno precedente: 390.6 milioni di franchi). "Proprio nel ramo Vita individuale ci
siamo concentrati su un buon mix di prodotti per giocare d'anticipo e contrastare le
sfavorevoli condizioni di mercato. La gamma di prodotti Balance Invest € la giusta risposta in
un contesto caratterizzato da bassi tassi di interesse come quello attuale e offre ai clienti sia
sicurezza, sia interessanti opportunita di rendimento. La quota di nuove stipule legate a
guesti prodotti ha ormai superato il 55%, un vero e proprio successo", ha dichiarato Stefan
Rapp, CFO di Allianz Suisse.

La solida performance nel ramo Vita si riflette positivamente anche sull'utile d'esercizio,
cresciuto del 4.6% fino a raggiungere 80.6 milioni di franchi (2013: 77.0 milioni di franchi).
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Per I'anno in corso Rapp prevede pero sfide importanti per l'intero settore assicurativo:
"Dopo le decisioni di politica monetaria che hanno accompagnato l'inizio dell'anno, la curva
dei tassi di interesse sembra aver imboccato ormai un‘unica direzione, ossia quella
discendente, il che rende molto difficile per un investitore orientato al lungo periodo come noi
realizzare un rendimento adeguato sugli investimenti di capitale. Resta da capire quali
saranno gli effetti della nuova situazione dei tassi di cambio per I'economia svizzera nel suo
insieme. D'altro canto, siamo pronti ad affrontare le sfide che ci attendono, preparandoci ai
piu diversi scenari e fondando la nostra strategia di investimento sui principi di sicurezza,
sostenibilita e diversificazione", spiega Rapp. "In questo modo saremo sempre in grado,
anche in futuro, di mantenere le garanzie date ai nostri clienti.”

Gruppo Allianz Suisse (dati aggregati IFRS V)

Variazione

VS. anno

prec.
mln CHF 2014 2013 in%
Raccolta premi lorda Non Vita 1'814.9 1'831.1 -0.9
Raccolta premi lorda statutaria Vita 2'016.5 1'970.3 2.3
Premi netti incassati Non Vita 1'734.6 1'750.6 -0.9
Premi netti incassati Vita - 632.2 600.4 5.3
Prestazioni assicurative per conto proprio- 17325 1'718.8 0.8
Spese per conto proprio 535.6 551.9 -3.0
Risultato degli investimenti di capitale 545.6 511.7 6.6
Risultato operativo 340.0 334.7 1.6
Utile 275.2 262.2 49
Capitale proprio 2'445.0 2'319.2 5.4
Combined ratio Non Vita 91.0% 91.0%  +0.0% p.p.

1) Allianz Suisse Societa di Assicurazioni SA, Allianz
Suisse Societa di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP Compagnia
d'Assicurazione di Protezione giuridica SA, Allianz Suisse Immobiliare SA,
Qualityl AG, Euro Garantie AG

2) Dopo gli apporti derivati da prodotti FAS 97

3) Variazioni degli accantonamenti per sinistri incluse

Le immagini della conferenza stampa e una video-intervista a Severin Moser, CEO di Allianz
Suisse, potranno essere scaricate dalle ore 13:30 al link
www.photopress.ch/image/Aktuell/Maerz+15/Allianz+Suisse+BMK

Il presente comunicato stampa nonché altre informazioni per la stampa di Allianz Suisse sono
consultabili sul nostro portale Internet all'indirizzo www.allianz.ch/news.
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http://www.photopress.ch/image/Aktuell/Maerz+14/Allianz+Suisse+BMK
https://www.allianz.ch/public/it/chi_siamo/media_newsroom/comunicati_stampa/

Per ulteriori informazioni

Comunicazione Allianz Suisse
Hans-Peter Nehmer, telefono: 058 358 88 01; e-mail: hanspeter.nehmer@allianz.ch
Bernd de Walll, telefono: 058 358 84 14; e-mail: bernd.dewall@allianz.ch

Breve profilo del Gruppo Allianz Suisse

Con una raccolta premi di oltre 3.8 miliardi di franchi, il Gruppo Allianz Suisse ¢ fra le principali compagnie
assicurative in Svizzera. Il Gruppo Allianz Suisse & composto da diverse societa, tra queste: Allianz Suisse
Societa di Assicurazioni SA, Allianz Suisse Societa di Assicurazioni sulla Vita SA, CAP Compagnia
d'Assicurazione di Protezione Giuridica SA e Quality 1 AG. Il Gruppo Allianz Suisse opera nei settori
assicurazione, previdenza e gestione patrimoniale, ha circa 3'500 dipendenti ed & parte del gruppo internazionale
Allianz, presente in oltre 70 paesi distribuiti in tutti i continenti. Nel 2013 il Gruppo Allianz € stato nominato Super
Sector Leader nell'indice di sostenibilita del Dow Jones (Dow Jones Sustainability Index, DJSI), una classifica
molto autorevole a livello mondiale nella quale il Gruppo, dal 2000, figura regolarmente nelle primissime posizioni.

In Svizzera sono oltre 930'000 i privati e oltre 100’000 le aziende che si affidano, in ogni fase della loro esistenza,
alla consulenza e ai prodotti assicurativo-previdenziali di Allianz Suisse. Una fitta rete di sedi ed agenzie (120 in
tutto) garantisce peraltro una presenza capillare in ogni regione del paese.

Allianz Suisse é partner ufficiale della Croce Rossa Svizzera, di Swiss Paralympic e dello Swiss Economic Forum
(SEF). Dalla stagione 2012/13 Allianz Suisse € sponsor della Swiss Football League.

Nota sulle indicazioni previsionali

Previsioni, supposizioni o affermazioni su avvenimenti futuri eventualmente contenute nel presente documento
possono essere legate a rischi e variabili di natura nota e ignota. Gli eventi e gli sviluppi reali possono percio
discostarsi anche di molto da quanto indicato. Oltre che da altri motivi qui non riportati, tali scostamenti possono
dipendere da mutazioni del quadro economico generale e concorrenziale, soprattutto nei settori di attivita e sui
mercati principali nei quali Allianz opera, da acquisizioni e successive fusioni societarie e infine da misure di
ristrutturazione. Differenze possono risultare inoltre dall'entita e dalla frequenza dei casi assicurati, dai tassi di
storno, dagli indici di mortalita e dalla diffusione di malattie; in particolare, nel settore bancario, dall'insolvenza dei
beneficiari di crediti. Possono influire anche I'andamento dei mercati finanziari e dei tassi di cambio, nonché
variazioni normative a livello nazionale e internazionale, soprattutto in materia fiscale. A incrementare la
probabilita e I'entita degli scostamenti possono altresi concorrere eventuali attacchi terroristici e le relative
conseguenze. Sulle situazioni qui esposte possono influire anche i rischi e le incognite descritti nei vari
comunicati inviati da Allianz SE alla US Securities and Exchange Commission. La Societa non assume in alcun
modo l'impegno di aggiornare le informazioni riportate nella presente comunicazione.
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