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Ernst & Young Schweiz

Les PME suisses voient les activités avec les pays BRIC comme une chance
Sondage d'été d'Ernst & Young «Baromeétre des PME 2010»

01.07.2010 - 10:30 Uhr, Ernst & Young Schweiz

Zurich (ots) - Une entreprise de taille noyenne sur quatre opeére
déj a sur des marchés de croi ssance, que ce soit au Brésil, en Russie,
en Inde ou encore en Chine. / Le manque de sécurité juridique, la
corruption et le vol de savoir-faire dans les Etats BRI C sont
tout ef oi s pergus comme une nenace. / Les entreprises issues des
mar chés de croi ssance sont pour |'instant tres peu nonbreuses a étre
consi dérées comme des concurrentes sur | e marché suisse

L' essor économi que que connai ssent | es marchés de croi ssance des
pays BRIC (Brésil, Russie, Inde et Chine) est percu davantage come
une chance que conme une nenace par |es PME suisses. Une entreprise
sur quatre voit la crise économ que comme un catal yseur pour le
dével oppenment de nouvell es activités comercial es dans | es pays BRI C
- Toutefois, 10% des entreprises trouvent peu d' avantages a cette
évolution et y voient plutét une nenace pour leurs activités. Les PME
sui sses déja actives dans les pays BRIC tirent un bilan
essentiellement positif de | eur expérience. Cependant, elles
exprinent clairement des critiques face au manque de sécurité
juridique, a la corruption et au vol de savoir-faire. Ces conclusions
sont tirées du sondage d' été d' Ernst & Young «Baronetre des PME
2010». L'étude repose sur un sondage effectué en juin 2010 aupres de
700 entreprises de taille noyenne en Suisse

«Les PME suisses ont identifié | e potentiel énorne des nouveaux
mar chés de croi ssance - en particulier ceux de la Chine et de la
Russi e», constate Vi ktor Bucher, Partner et Responsable du marché
Sui sse al émani que chez Ernst & Young. «Ces deux marchés connai ssent
un dével oppenent accru et se révelent trés intéressants aussi bien
conme marchés que conme sites de production. S engager dans ces pays
conporte néannpbi ns des risques non négligeabl es», selon Pierre-Alain
Cardi naux, Partner et Responsable du rmarché Suisse ronande chez Ernst
& Young. C est la raison pour laquelle les entreprises se nmontrent
pour la plupart réticentes a nouer des relations comerciales avec |la
Chine et |a Russie.

A |'heure actuelle, 34%des entreprises interrogées nenent des
activités avec la Chine, 29% avec |la Russie, 26%avec |'lInde et 25%
avec le Brésil. La Russie est le plus inportant narché d' exportation
(22%, tandis que la Chine est |le plus inmportant site de production
(149% . 6% des PME suisses disent avoir des entreprises chinoises
parnm |eurs fournisseurs, alors que 5%d' entre elles disent avoir des
entreprise indiennes parm |eurs fournisseurs

Pr obl enes: manque de sécurité juridique et vol de savoir-faire

Les probl énmes nmajeurs inhérents a une activité comercial e dans
| es pays BRI C sont, du point de vue des entreprises, |e nanque de
sécurité juridique et la corruption. Le manque de sécurité juridique
est consi déré conme un risque élevé par une entreprise sur quatre et
la corruption, par une entreprise sur cing. «Revendi quer ses droits
devant un tribunal a |'étranger prend du tenps et engendre des frais
inmportants, |le tout avec une issue incertaine», selon Viktor Bucher
Rares sont |es PME qui disposent des ressources nécessaires dans de
tels cas de figure. Et Pierre-Alain Cardinaux d" ajouter: «l| n'est
pas encore possible, pour |'heure, de se fier aux conditions-cadres
juridiques et politiques». Les violations de brevets sont nonnaie
courante. En outre, pour 34% des entreprises questionnées, |les
relations comercial es avec | a Russie souffrent de la corruption
| argenent répandue dans | e pays

Ce sont avant tout |les grandes entreprises ainsi que |les PME déja
actives a |'international qui ont franchi le pas: ainsi, 49% des
entreprises qui réalisent un chiffre d' affaires supérieur & CHF 100
mllions disent avoir fait des expériences dans |es pays BRI C ou avec
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des entreprises issues des pays BRIC. Le chiffre n'atteint que 26%
parm les entreprises qui réalisent un chiffre d affaires inférieur a
CHF 50 millions. «Pour les petites entreprises, les risques et |es
incertitudes sont bien souvent trop inportants», constate Viktor
Bucher .

Expéri ences diverses sur |es marchés de croissance

Les expériences faites par |l es PME suisses dans | es pays BRIC
varient: tandis que la majorité des entreprises actives en Chine
éval uent leurs relations conmercial es de fagon positive, la mpjorité
des entreprises actives au Brésil, en Russie et en Inde disent avoir
fait des expériences positives comme négatives. Ce sont
princi palenent les entreprises actives en Russie qui font état
d' expériences trés négatives (17%.

En noyenne, une PME sur sept (15% prévoit a noyen-long terne
d' entreprendre des activités comercial es dans | es pays BRI C ou
d' étendre son activité dans ces pays-la. Les entreprises qui, jusqu'a
présent, n'ont encore fait aucune expérience dans | es pays BRI C
énettent des réserves: seules 7% d' entre elles prévoient
d' entreprendre des activités dans les pays BRIC. Parm |es
entreprises déja actives dans | es pays BRI C, 40% décl arent voul oir
étendre leurs activités. «On ne peut pas encore parler d une "node"»
précise Pierre-Alain Cardinaux. Le regard jusqu'a présent
excessivenent positif porté au cours des années passées a fait place
a une éval uation plus objective des chances et des risques: «Plus
aucune entreprise n'étend ses activités a de nouveaux marchés de
croi ssance les yeux fermés». En outre, les colts d entrée sur le
marché ainsi que les colts de la publicité sur place sont devenus
rel ati vement él evés.

Actuel l enent, les entreprises issues des pays BRI C sont encore peu
percues conme des concurrentes par |les entreprises suisses sur leurs
marchés de prédilection. En effet, seules 3% de ces dernieéres disent
avoir une telle perception. Selon Viktor Bucher, cette situation va
changer dans | es années a venir: «Vu | es proportions dans | esquelles
| es marchés de croi ssance se dével oppent - y conpris en raison de |la
crise - ces pays auront aussi |les nmarchés internationaux en |igne de
mre. En Suisse et sur les nmarchés d' exportation traditionnels, |les
PME sui sses auront de plus en plus souvent affaire a des concurrents
brésiliens, russes, indiens et chinois»

«S' engager dans |es pays BRIC devrait faire partie d' une stratégie
d' internationalisation global e» souligne Pierre-Al ain Cardi naux. «Les
pays d' Europe occidentale - |'All emagne et |la France en téte -
demeurent certes |les marchés étrangers |les plus inportants pour |es
entreprises suisses et en particulier les PME, mais | es pays BRIC
sont en train de gagner un terrain considérable.»

A propos de |'étude

La présente étude se fonde sur une enquéte réalisée aupres des
directeurs et des propriétaires de 700 entreprises de taille noyenne
en Sui sse. Les sondages par tél éphone pour |'étude ont eu lieu en
juin 2010. Les interviews ont été nmenées pour |le conpte d' Ernst &
Young par Valid Research (Bielefeld, Allemagne), un institut de
sondage i ndépendant. Aux plans régional et national, la répartition
sectorielle est |la suivante: 47% servi ces, 10% commerce, 25%
construction et énergie, 18%industrie et entreprises
manuf acturi éres. Les entreprises interrogées conptaient entre 30 et
2000 col | aborat eurs

Bref portrait d Ernst & Young

Ernst & Young est un des |eaders nondi aux dans | es donai nes de
| "assurance, la fiscalité, les transactions et |le conseil. Nos
144' 000 col | aborateurs, répartis dans |l e nonde entier, partagent |es
ménes val eurs et un engagenent inébranlable pour fournir une qualité
de haut niveau. En Suisse, Ernst & Young est un des |eaders en audit
et en conseil. Elle offre égal ement ses services dans | es domai nes de
la fiscalité et du droit ainsi qu' en mati ére de transactions et de
conptabilité. Nos 1'900 col |l aborateurs ont dégagé un chiffre
d affaires de CHF 546 millions pour |'exercice 2008/ 09. C est en
ai dant nos col |l aborateurs, nos clients et |es communautés auxquell es
nous appartenons a donner le neilleur d' eux-ménmes que nous faisons |la
di fférence. Pour de plus anples informations, rendez-vous sur notre

site Internet ww.ey.conich

Ernst & Young désigne |'organisation nondi al e des soci ét és nenbres


http://www.ey.com/ch

d' Ernst & Young G obal Linited, chacune d' entre elles étant une
entité juridique séparée. Ernst & Young dobal Linmited, société
britanni que, ne fournit aucun service aux clients.
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