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BASELWORLD 2010 dynamise la branche

25.03.2010 - 16:00 Uhr, BASELWORLD / MCH Group

Basel (ots) - BASELWORLD 2010 a ferngé ses portes aujourd hui apres
huit jours de grand succés. Avec 100 700 visiteurs professionnels
venus de tous |les continents, une nouvelle performance a été réalisée
en termes de fréquentation (+7% par rapport a |'an dernier). Les
exposants aussi se sont nontrés treés satisfaits de |la marche des
affaires a la cldéture du salon. Le Salon Mndial de |'Horlogerie et
de la Bijouterie a donné un coup de fouet décisif a la branche

BASELWORLD, |e plus grand et le plus inmportant salon du secteur de
I"horlogerie et de la bijouterie, a confirng ces derniers jours sa
position de | eader nondial. 100 700 acheteurs professionnels de plus
de 100 pays ont parcouru |les él égantes halles d' exposition a Bale

Avec son rayonnenent uni que, BASELWORLD a conforté sa position
d' événenent majeur de |'industrie horlogére et de la bijouterie
confirmant ainsi son énorne inportance pour tous |les participants.
BASELWORLD 2010 a répondu aux attentes élevées en termes d' évol ution
des affaires et donné a | a branche un nouvel élan aprés une période
économni que difficile

La force du sal on nondial confirnée

Jacques J. Duchéne, le président du Comté des exposants, |'a
confirmé en ces ternes: «Nous sommes tres satisfaits de cette édition
de BASELWORLD. Sans étre euphoriques, nous pouvons envi sager |'année
qui vient avec beaucoup d optim sne. Le salon est et reste le
rendez-vous incontournable du secteur de |'horlogerie et de la
bi jouteriex».

Pour Francois Thi ébaud, |e président des exposants suisses,
BASELWORLD 2010 a total ement confirmé | es signes positifs de janvier
et février pour |'industrie horlogére suisse: «Les exposants conme
les visiteurs ont retrouvé le sourire. Plus que janmais, Bale est 'The
pl ace to be' indi spensabl e pour nous.»

Karl - Friedrich Scheufel e, coprésident de Chopard, se nontre
égal enent trés satisfait: «Par rapport a |I'an dernier, le salon s'est
beaucoup m eux déroul é. Nous avons accueilli plus de clients -
not amment des Etats-Unis - et aussi enregistré nettement plus de
commandes. »

Francoi se Bezzol a, vice-présidente Conmuni cation de TAG Heuer,
note: «C était un millésinme exceptionnel: aprés une phase de tension,
nous avons vécu au sal on une anmbiance a la fois festive et optimste.
Les vi sages se sont de nouveau détendus a Bale.»

Roberto Passariell o, Comrunication Director de Bell & Ross, est
aussi trés satisfait du déroul ement du salon: «C est |e nmonent clé de
| "année. Nous avons accueilli nettenent plus d' acheteurs
professionnels et de journalistes a cette édition de BASELWORLD. »

Aivier Bernheim CEO et président de Raynond Weil, décrit ains
la force de BASELWORLD: "Tous | es acteurs du marché nondi al de
| "horlogerie et de la bijouterie sont présents dans ce lieu idéal
C est le coup d envoi de |'année, |a ou nous dévoil ons nos nouveaut és
a nos clients et aux principaux nédias. BASELWORLD 2010 ne rend
optimste pour |'avenir.»

«Nous sommes égal ement treées satisfaits», déclare M chael a Hasi eber, responsable RP de
Festina
G oup. «BASELWORLD est le carrefour |le plus inportant: nos nouveaux | ancenents ont été bhien
accueillis et nous avons pu présenter toutes nos marques dans les neilleures conditions.»

Mais | e Sal on Mondial a aussi une inportance capitale pour les
mar ques plus petites. Mke Vogt, créateur de Vogard, a ainsi comenté
| e déroul enent du salon: «C est toujours |'événenent nondial absolu
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Celui qui n'y était pas, a nanifestenent des probl énes. Ce sal on
offre la stabilité néme en des tenps difficiles et pernet de nouer
d' excel l ents contacts. Nous avons particulieérenment bien vendu au
Proche-Orient. »

Des exposants treés satisfaits aussi dans le secteur de la
bijouterie

Chri stoph Wl I endorff, CEO de Wellendorff, exprimait une grande
satisfaction aprés la cldture du salon: «Les gagnants de la crise
sont d' authenti ques manufactures et des marques établies. Wellendorff
en profite: nous avons de nouveau anélioré les résultats des
derni eres années. La confiance et |'optimsnme des acheteurs de tous
|l es marchés sont de retour. BASELWORLD reste | e seul sal on auquel
Wl | endorff participe.»

Sel on Unberto Picchiotti, vice-président de Picchiotti, BASELWORLD
est d'une inportance majeure pour |es producteurs de bijoux: «Nos
attentes a | ' égard du sal on étai ent beaucoup plus élevées que |'an
dernier. Et, malgré cela, nous sonmes absol unent satisfaits car |es
affaires ont extraordi nairenent bien nmarché cette senmi ne»

Enfin, des voix positives se font entendre du c6té des
fourni sseurs de pierres précieuses. Bernd-WIly Ripp, directeur de
Goh + Ripp, porte |le jugenent suivant sur BASELWORLD 2010: «Nous
somes trés satisfaits du résultat de cette année. Nous avons été
surpris par |le nombre de nouveaux clients venus de G ande-Bretagne et
d' Europe centrale. Mais |l es acheteurs d' outre-ner retrouvent auss
chaque année | e chenmin de Bale: toutes |es régi ons du nonde sont
représentées ici.»

Repr ésent ant des pavillons nationaux dans |le Hall of Universe,
W nchel | Cheung, directeur de HKTDC, commente | e salon qui vient de
s'achever: «lLes affaires ont été neilleures que |'année derniere. Des
chiffres d affaires plus élevés ont de nouveau été réalisés, surtout
avec des acheteurs venus des Etats-Unis. Nous trouvons ici la
pl ateforne idéale pour faire des affaires avec |'outre-ner et
| ' Eur ope. »

Pour conclure, Sylvie Ritter, Managing Director de BASELWORLD
tire le bilan suivant: «Nous avons recu de nombreux retours
réj oui ssants de nos hdétes du nonde entier. La reprise est nettenent
percepti bl e dans tous | es domai nes: aussi bien dans |'horlogerie et
la bijouterie que dans |es branches annexes, |le salon a été un grand
succés. Les quel que 3 000 représentants des nédi as vont nai ntenant
rendre conpte dans | e nonde entier des nouveautés présentées ici.»

BASELWORLD 2011: du 24 au 31 nmars 2011

Le Salon Mondial de |'Horlogerie et de |a Bijouterie BASELWORLD
2011 se déroulera du 24 au 31 nmars 2011 a Bale.

BASELWORLD - Salon Mondial de |'Horlogerie et de la Bijouterie

Dat es:

2011: du 24 au 31 mars
2012: du 8 au 15 nmars
2013: du 25 avril au 2 mmi

Li eu: Centre de Foires Bale (Messe Basel)
Or gani sateur: MCH Foire Suisse (Bale) SA

I nternet: www. basel wor | d. com

E-mai | : Vi si t or @asel wor | d. com

Visiteurs 2010: 100 700

Journal i stes 2010: 2 900

Exposants 2010: 1 915

Surface d' exposition: 160 000 nR
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