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BASELWORLD 2010 beflugelt die Branche

25.03.2010 - 16:00 Uhr, BASELWORLD / MCH Group

Basel (ots) - Die BASELWORLD 2010 schl oss heute nach acht sehr
erfol grei chen Tagen i hre Tore. Mt 100' 700 Fachbesuchern aus allen
Kontinenten konnte ein Spitzenwert erzielt werden (+7% gegenuber dem
Vorjahr). Sehr zufrieden &usserten sich zu Messeschl uss auch die
Ausstel | er Uber den Geschéaftsverlauf. Die Weltnmesse fiur Unren und
Schnuck hat die Branche entschei dend befl tigel t.

Die grosste und wichtigste Messe fur die Uhren- und
Schnucki ndust ri e BASELWORLD best&tigte in den vergangenen Tagen ihre
wel tweite Leaderposition. Aus Uber 100 Landern stronten 100' 700
Fachei nkaufer in die el eganten Messehal l en in Basel.

Mt ihrer einzigartigen Ausstrahlung konnte die BASELWORLD i hre
Position als Highlight der Uhren- und Schruckindustrie festigen und
i hre enorne Bedeutung fur alle Teil nehnmer unternauern. D e BASELWORLD
2010 konnte dabei di e hohen Erwartungen an den Geschéaftsverl auf
erfill en und der Branche nach wirtschaftlich anspruchsvollen Zeiten
neuen Auftrieb verlei hen.

St arke der Weltnesse wurde bestatigt

Jacques J. Duchéne, der Prasident des Aussteller-Beirats,
bestétigt dies wie folgt: "Wr sind sehr zufrieden nit der
di esj ahri gen BASELWORLD. Chne euphorisch zu werden, durfen wr
ausserst optinstisch auf das kommende Jahr blicken. Die Messe ist
und bl ei bt der unumgéngliche Treffpunkt fur die Uhren- und
Schruckbr anche" .

Fir Francoi s Thi ébaud, den Préasidenten der Schwei zer Aussteller,
hat di e BASELWORLD 2010 di e positiven Anzeichen von Januar und
Februar fir die Schweizer Unhrenindustrie vollends bestatigt: "D e
Ausstell er wi e auch di e Besucher haben das Lé&chel n wi eder gefunden.
Mehr als je zuvor gilt daher: Basel ist fir uns unverzichtbar und ist
'The place to be'."

Karl - Friedrich Scheufel e, Co-Préasident von Chopard, zeigt sich
ebenfalls sehr zufrieden: "Im Vergleich zum Vorjahr ist die
di esj ahrige Messe sehr viel besser verlaufen. Wr durften nehr Kunden
- gerade aus den USA - enmpfangen, und konnten auch deutlich mehr
Best el | ungen ent gegen nehnen.”

Francoi se Bezzol a, Vice President Communi cation von TAG Heuer,
halt fest: "Das war ein aussergewdhnlicher Jahrgang: Nach ei ner Phase
der Anspannung haben wir an der Messe eine zugleich festliche und
optim stische Anbi ance erl eben dirfen. Her in Basel haben sich die
Gesi chter w eder entspannt.”

Auch Roberto Passariello, Conmunication Director von Bell & Ross,
ist mt dem Verl auf der Messe sehr zufrieden: "Das ist der
Schl tissel monent des Jahres. Wr haben an der diesjahrigen BASELWORLD
deutlich nehr Fachei nk&ufer und auch Journalisten enpfangen durfen."

Die Starke der BASELWORLD beschrei bt A ivier Bernheim CEO und
President von Raynond Weil, wie folgt: "Alle Marktteil nehner der
wel twei ten Uhren- und Schnucki ndustrie sind an di esemidealen Ot
prasent. Es ist der jahrliche Auftakt, wo wir fir unsere Kunden und
fir die wichtigsten Medi en unsere Neuheiten enthillen. BASELWORLD
2010 | &sst mich optim stisch in die Zukunft blicken."

"Wr sind ebenfalls sehr zufrieden", sagt M chael a Hasi eber,
PR-Verantwortliche der Festina Goup. "BASELWORLD ist der wichtigste
Knot enpunkt: Unsere Neu-Lanci erungen sind gut angekonmen und Wi r
konnten alle unserer Marken bestens prasentieren.”

Di e Wl tmesse hat aber auch fur kleinere Marken ei ne uberragende
Bedeutung. So konmentiert M ke Vogt, Créateur von Vogard, den Verl auf
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der Messe wie folgt: "Das ist weiterhin der absolute Weltanlass. Wer
nicht hier war, hat offensichtlich Problene. D ese Messe gewdhrt
Stabilitat auch in anspruchsvollen Zeiten, und ernbglicht grossartige
Kont akte. Gerade in den Nahen Osten habe wir hervorragend verkauft".

Auch i m Schrmuck- Sekt or sehr zufriedene Aussteller

Grosse Genugtuung herrschte nach Messeschl uss bei Christoph
Wl | endorff, CEO von Wellendorff: "Die Gewi nner der Krise sind
aut henti sche Manufakturen und etablierte Marken. Davon profitiert
Wl l endorff: Wr konnten die Ergebnisse der letzten Jahre nochmal s
steigern. Das Vertrauen und die Zuversicht der Eink&aufer aus allen
Mar kt en sind zurick. Di e BASELWORLD bl ei bt auch weiterhin die einzige
Messe, an der Wellendorff teilnimt."

Cemass Unberto Picchiotti, Vice President von Picchiotti, ist die
BASELWORLD f ir di e Schnmuckproduzenten von grosster Wchtigkeit: "Wr
hatten sehr viel hdhere Erwartungen an di ese Messe als im Vorjahr.
Und dennoch sind wir absolut zufrieden, denn diese Wche liefen die
Geschéafte fir uns ausserordentlich gut"”.

Schliesslich sind bei den Edel stein-Anbietern zahlreiche positive
Stimren zu héren. So beurteilt Bernd-WIly Ri pp, Geschaftsfihrer von
G oh + Ripp, die BASELWORLD 2010 wie folgt: "Wr sind nmit dem
di esj ahri gen Ergebnis sehr zufrieden. Uberrascht sind wir von der
Anzahl neuer Kunden aus Grossbritannien und Mttel europa. Aber auch
di e Einkdufer aus Ubersee finden den Weg i mmer wi eder nach Basel:

H er sind alle Regionen der Wlt vertreten."

Stellvertretend fir die Landerpavillons in der Hall of Universe
komentiert Wnchell Cheung, Director HKTDC, die vergangene Messe:
"Die Geschafte verliefen besser als letztes Jahr. Gerade nit
Ei nkaufern aus den USA konnten w eder hohere Unsatze erzielt werden.
Her finden wir die ideale Plattform fir Geschafte nit Ubersee und
Eur opa. "

Sylvie Ritter, Managing Director der BASELWORLD, zieht
abschl i essend fol gendes Fazit: "Von unseren Gisten aus aller Wlt
durften wir zahlreiche erfreuliche Feedbacks entgegen nehmen. Der
Auf schwung i st in allen Bereichen deutlich spurbar: Sowohl bei den
Uhren, bei m Schnmuck wi e auch bei den verwandten Branchen blicken wr
auf eine erfolgreiche Messe zurick. Die rund 3' 000 Medi envertreter
werden nun Uber die hier prasentierten Neuheiten in aller Wlt
berichten."

BASELWORLD 2011: 24. bis 31. Marz 2011

Die Weltnesse fir Uhren und Schrmuck BASELWORLD 2011 findet vom 24.
bis 31. Marz in Basel statt.
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