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Zurich (ots) - Smartphone- und App-Boomrevolutioniert die
Tel ko-Branche / Trend zur Konvergenz und Multi-Play wird zum
Wachstunstrei ber / Inhalte erfordern Bandbreite, Bandbreite erfordert
Net zausbau / Killer-Interface entschei det Uber Kundenzugang und
Markterfol g / Apps-Markt verviel facht sich von heute 1,4 Md. auf
fast 19 Md. Downl oads bei 17 Md. Euro Unmsatz

Der européi sche Tel ekomruni kati onsmar kt und seine zentral en
Anbi et er durchl eben aktuell einen veritabl en Paradi gmenwechsel : Das
mobi l e I nternet entw ckelt sich nach | anger Durststrecke dank
Smart phone- Boom und nmittlerweile erschwi nglicher Flatrate-Tarife doch
noch zum Massenphanonen. Ab 2014 verfligt das nobile Breitbandinternet
in Europa Uber eine Netzabdeckung von 92% Whrend 2009 wel t weit
gerade einmal 1,4 MIIliarden Smartphone- Anwendungen - sogenannte Apps
- von den dazugehori gen Downl oad- Pl attfornen gel aden wrden,
vervi el facht sich dieser Wert binnen fiunf Jahren auf 18,7 MIIliarden
Anwendungen. Dieses Vol unmen bringt den Anbietern durch den Anteil
kost enpflichtiger Downl oads ei nen kumulierten App-Ursatz von 17 Md.
Euro ein. dobal bedeutet dies eine Wachstunsquote von 25% pro Jahr
bis 2014. Das sind die zentral en Ergebni sse ei ner aktuellen Studie,
die die international e Strategieberatung Booz & Conpany unmittel bar
imVorfeld des Mbile Wrld Congress 2010 vorstellte.

Mul ti-Play wird zum Unsat zretter im Festnetzbereich

Durch | auf zei t gebundene Tri pl e- Pl ay- Angebote fur
Fest net z- Tel efoni e, | nternetzugang und TV konnten die
Tel ekommuni kati ons- und Kabel net z- Betrei ber den Ursatz des ehenaligen
Kerngeschéafts zumi ndest stabilisieren. ImMbilfunk bel asten
al l erdi ngs Fl atrate-Angebote und Unsat zbeteil i gungen fir neue,
trendset zende Anbieter wie Apple die Margen weiter erheblich.
"Wert schopfungsketten verschi eben sich nachhaltig. Der Erfol g des
i Phones und der damt verbundenen Bezahlinhalte zei gt eindrucksvoll
das okononi sche Potenzial, aber auch die Gefahr dieser Entwi cklung
fiar die Netzbetreiber", so Al ex Koster, Tel ekomuni kationsexperte bei
Booz & Conpany. "Tel ekomruni kati onsunt er nehnen brauchen ei ne
wet t bewer bsf ahi ge Strategie, um den Veranderungen im
Nachfrageverhal ten und neuen Entwi ckl ungen bei Geschaftsnodel |l en
Stand zu hal ten.”

Die Studie macht deutlich: Um Marktanteil e gegen di e neuen Pl ayer
verteidigen zu kdonnen, niissen die etablierten Anbieter mt
I nnovationen i m Berei ch der Endgeréate, neuen Diensten und rel evanten
I nhal ten bei m Kunden punkten. Bei den Endgeraten geben aktuell die
Herstel | er gegentber den Netzbetrei bern den Takt bzw die Aufteilung
der Unsatze vor. Mt dem i Phone und nibglicherwei se auch demi Pad hat
Appl e ei ne unsat ztrachtige Schnittstelle zum Kunden und verdi ent
damit sowohl Uber die Hardware, als auch Uber Inhalte.

Mobi | e Bandbreite und Net zausbau wird zur Uberl ebensfrage

G eichzeitig zwi ngt die rasant steigende Nachfrage nach
Dat enappl i kati onen zu standi gen Investitionen i mBereich des
Net zwer k- Ausbaus. Di es drickt weiter auf die Marge. Schliesslich
erfordern sowohl feste als auch nobile Netze pernanente
Bandbrei t enerwei terungen. Die Integration von Festnetz und Mobil funk
in ein |P-basiertes Netzwerk der n&chsten Generation ernbglicht es,
di e Kosten bei m Netzbetrieb |langfristig weiter zu senken. Dar lber
hi naus missen di e Kosten fiur den Aufbau von Breitbandnetzen - sei es
Fi bre, Kabel oder Mbilfunk - geschultert werden. So wird der Aufbau
von LTE- Mobil funk-Infrastruktur durch Netzbetreiber bis 2014 weltweit
m ndestens weitere 20 Md. Euro verschlingen.

Her wird das Dil enma der kl assi schen Tel ekonmuni kat i onsbet rei ber
besonders deutlich: Wahrend die Urséatze bei stetigem
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I nvestitionsbedarf sinken, fahren gl obal e aber narktfrende
Internet-Player die Gewinne ein. "Di e Netzbetrei ber geraten inmer
starker in eine prekare Situation. Wenn sie nicht weiter angestanmtes
Terrain verlieren wollen, nissen sie jetzt konsequent in |Innovationen
und neue Geschéaftsnodel l e investieren", restimert Koster.

Weitere Ergebnisse der Studie:

- Der Markt im Bereich "machi ne-to-nachi ne" hat bereits eine
signifikante G dsse erreicht und wird weiter dynam sch wachsen.
I nsbesonder e Anwendungen im Bereich Smart Metering/ Smart Gids,
Gesundheit, Telemati k und Handel entw ckeln sich zu zentral en
Wachst unstrei bern der Tel ko- Branche.

- Apps spielen auch i m Festnetzbereich und fur die
Unt er hal t ungsel ektroni k ei ne zunehmend wi chtige Rolle. Bereits 2015
werden ca. 60% der Konmmuni kati ons- und Unterhal tungsgerate im
Haushal t internetfé&hig sein.

- Das "Bandbreiten-Rennen" geht weiter. Die Experten von Booz &
Conpany gehen langfristig von einem Bedarf um 100 Miit pro Sekunde
aus.

- Mobile Advertising wird bis 2012 weltweit ein 13 Md. Euro
Markt, 4 Md. Euro in Europa.
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