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BASELWORLD 2009 réamorce les affaires pour I'horlogerie et la bijouterie au niveau
mondial

02.04.2009 - 16:15 Uhr, BASELWORLD / MCH Group

Bal e (ots) - BASELWORLD 2009 a fermé ses portes aujourd hui, apréshuit jours couronnés de
succés. Une fois de plus, le salon a confortésa position de | eader nondi al pour |le secteur
de |I'horlogerie et dela bijouterie. Venus de 45 pays, les 1'952 exposants ont présentéleurs
derni eres tendances et |eurs nouveautés sur 160' 000 nR2. Les exposants tout conme |es
acheteurs se sont déclarés tres satisfaitsdu déroul enent du salon et des affaires. Gace aux

i mpul si ons positives générées pendant |le salon, ils voient s'ouvrir de nouvell es perspectives
pour toute |'industrie. A | ' occasi on de BASELWORLD 2009, |es horlogers, les
bijoutiersjoailliers ainsi que |les représentants des branches annexes ont présenté pendant

les huit derniers jours |eurs nouveautés nondi al es excl usives et |leurs prestigi euses
collections. Une fois de plus, BASELWORLD s' est i nposé, grace a son rayonnenent exceptionnel,
comele tenps fort absolu du secteur de |'horlogerie et de la bijouterie, avec une portée

consi dérabl e pour tous |les participants. Grande satisfaction chez |es exposants
BASELWORLD a conforté cette année encore sa place de vitrined affaires nunéro un dans le
nonde pour |'industrie horlogére et labijouterie. Les résultats ténoignent de ce succes.

Pour Francoi s Thi ébaud, Président du Conmité des exposants suisses, BASELWORLD 2009 a été un
grand succés. "Nous avons présenté nos nouveaut és aux acheteurs du nonde entier et sonmes
trés satisfaits du déroul enent et de |'organisation parfaite de cette édition qui a su

dépl oyer unefois de plus ses charnes", a-t-il indiqué. Gande satisfactionégal ement chez
Rol f Schnyder, Président d' U ysse Nardin: "Lesrésultats du m |l ésinme 2009 ont |argenent
dépassé nos attentes. Unefois de plus, BASELWORLD a été pour nous la place idéale ou

nous avons pu nous retrouver avec nos acheteurs et présenter nos derniéerescollections.”

Forte présence des médias et des acheteurs Pour Luc Perranond, CEO de Hernes, il ne fait
pas de doute que BASELWORLD 2009 a eu un inpact nettement plus favorable que ce quel ai ssai ent
augurer bon nonbre de prévisions avant |'ouverture dusalon: "Le clinat était excellent sur

| e salon. Nous avons puconstater une forte présence des nmédi as et des acheteurs, qui ont tres
bi en accueilli et apprécié notre nouvelle collection." Jean-Christophe Babin, CEO TAG Heuer,
soul i gne aussi cet engouenent: "Pendant une semai ne, nous nonopolisons |'attention de |la
pressenondiale a Bale - tous ses représentants étaient a nouveau aurendez-vous en 2009.
BASELWORLD nous a offert une fois de plus unetribune prestigieuse qui a permis a tout le
secteur horloger d' étreprésent a ce rendez-vous décisif." BASELWORLD, un barometre pour le
reste de |'année Rodol phe Schul t hess, responsabl e des ventes chez Breguet, ne cache pas sa
satisfaction en faisant |l e point sur |a bonne marche des affaires. Car "BASELWORLD a une

i mportance consi dérabl e pour Breguet." Ce que confirme aussi Karl-Friedrich Scheufele, Co-
Prési dent de Chopard: "BASELWORLD est un nonent clé, |e baronetredu reste de |'année. A Bale,
nous réalisons une grande partie de nosventes et conmuni quons avec nos clients et |a presse

du nondeentier." Une expérience que Chopard a renouvel é en 2009, "néne si", conme |'indi que
Karl -Friedrich Scheufele, "nous avons pu observer uneretenue prudente chez certains
clients." Des attentes clairenment dépassées Dans |l e secteur de la bijouterie, la
satisfaction était égal ement de nmise aprés la cl6ture du salon. "BASELWORLD s' est bien
déroul é, lebilan du salon est positif. A de rares exceptions preés, tous lesjoailliers de

renomont visité notre stand", résune ChristophWellendorff, Managing Director de

Wel l endorff. Ce que confirne LisaFoo, Mrketing Manager chez Pasqual e Bruni. "BASELWORLD

est extrénenent inportant pour nous, étant donné que c'est |e seul sal onauquel nous prenons
part. Nos attentes, frileuses au départ, ont étéclairenent dépassées." Du cdté des négociants
en pierres et diamants, les attentes ont aussi été dépassées. Markus P. WId,

Managi ngDirector Paul WIld, a pu constater un intérét soutenu de |la part desvisiteurs. Selon
Chai m Pl uczeni k, CEO de The Pl uczeni k Di anond Conpany, "nméne dans des périodes difficiles, on
constate que BASELWORLD reste pour tous |les décideurs le pbéle d attraction del'ensenble de |la
branche. " Le salon renforce sa position de | eader nondi al Avec un total de 93' 900
visiteurs venus du nonde entier, BASELWORLD a conforté sa position de | eader nondial. Les
acheteurs ont égal enent dressé un bilan positif de |'édition 2009 de BASELWORLD. "Dans
I"industrie de la bijouterie, il n'existe aucunévénenent conparable, qui présente le
potentiel de BASELWORLD danstoute sa diversité", note Scott Martin, acheteur pour Saks

Fi fth Avenue, New York. "Pour nous tous, BASELWORLD a été fois de plus uneranpe de | ancenent
pour le reste de |'année". Pour M chael Tay, Executive Director The Hour d ass, Singapour,

c' est une évidence: "BASELWORLD a été cette année encore |'épicentre de |'industriehorl ogere.
Comme d' habitude, j'ai pu me procurer une excellente vued ensenble des derniers sujets
d' actualité dans |la branche." Les acheteurs se focalisent sur BASELWORLD Arif Ben

Khadra, propriétaire de Levant, Dubai, considére tout sinplement BASELWORLD comme | e sal on
numéro un de |'horlogerie et dela bijouterie. "Le nonbre d' exposants, d' acheteurs et de
journalistesprésents cette année encore a Bale, souligne a lui seul |'inportancede ce sal on.
Tous les acteurs influents de | a branche sont représentés a Bale." Rajesh Gandhi, propriétaire
de Choron Di anond, Russie, apprécie particuliérement, a BASELWORLD "I ' at nosphér e agr éabl e,
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uni que, que |'organisateur du salon a une fois de plus mseen scéne avec talent. Avec le
nonbre consi dérabl e d' exposantsoriginaires de 45 pays, ce salon de |'horlogerie et de la
bijouteriea dépassé toutes nes attentes." Enfin, Mehud Choksi, ManagingDirector du Gtanjali
G oup, Inde, est tout aussi affirmatif: "BASELWORLD est |le plus grand sal on du nonde, nais
aussi le plusinportant et le plus représentatif. Dans | es périodes fastes conmedans |es
tenmps difficiles, nous pouvons, mes coll egues et noi, renoncer a d' autres salons, nais

certai nement pas a BASELWORLD. " BASELWORLD est un nust L' enquéte réalisée a | a demande de
BASELWORLD refl éte ell e aussi | a satisfaction des acheteurs et |a bonne anbi ance qui régnait
sur lesalon. Conme |'an passé, les trois quarts des personnes interrogéesont décerné une
bonne & excellente note générale a BASELWORLD 2009. Le critere "BASELWORLD est un nust"
continue de progresser: |arenmarquabl e évaluation de cette caractéristique héritée des

années précédentes a fait un nouveau bond a 78 pour cent en 2009. Danstoutes |les halles,

| " appréciation de |'offre est créditée de notes au-dessus de | a nobyenne. Un caractere

i nternational encore plus marqué et une forterelation clients 68,1 pour cent des visiteurs
de BASELWORLD venai ent de |'étranger (63,6 pour cent en 2008). 71% des visiteurs interrogés
ont d ores et déja confirmé leur retour |'an prochain a BASELWORLD, preuve d' unfort attachenent
a ce salon. Parm les principaux objectifs de visitedu salon de |'horlogerie et de |la
bijouterie, les sondés ont indiquépar ordre d' inportance la possibilité d avoir un apercu
conplet dumarché, |e networking, |'entretien des relations clients et |'instauration de
nouveaux contacts clients ainsi que la collected informations sur les innovations et les
nouveaut és. Conpte tenu dela crise écononique nondiale, les prises de conmandes se

sont contract ées par rapport a |'an dernier. Le grand nonbre de nedias souligne |'inportance
du Sal on Mondi al L' acccréditation de 2'973 journalistes permet de mesurer encore davant age
| "inmportance de BASELWORLD pour |'ensenble de |'industriedu |uxe. Toutes |es revues

i mportantes, des centaines de magazineslifestyle, des quotidiens et des nédias en ligne,
mai s aussi de nonbreuses chalnes de tél évision du nonde entier ont couvert BASELWORLD et rendu
conpte des produits et nouveautés présentés aBale durant les huit derniers jours.
nouvel | es inmpul sions stinulent les affaires En conclusion, la directrice de BASELWRLD
Sylvie Ritter tire unbilan treées positif de |'événenment: "le déroul ement de BASELWORLD 2009 a
montré que face aux difficultés économ ques, |le secteur del'horlogerie et de la bijouterie
réagit de mani ére trés constructive. BASELWORLD 2009 a réussi a donner de nouvell es inpul sions
au secteur de | ' horlogerie et de la bijouterie, et a stinmuler ainsi lesaffaires.”
BASELWORLD 2010: du 18 au 25 nars 2010 Le Salon Mondial de |'Horlogerie et de |la
Bi jouteri e BASELWORLD?2010 se tiendra du 18 au 25 mars a Bal e. BASELWORLD - Sal on Mondi al de
| "Horlogerie et de la Bijouterie Dat es: 2010: 18 - 25 mars
2011: 24 - 31 mars Li eu: Centre de Foires de Bale
O gani sat eur: MCH Foire Suisse (Bale) SA I nternet:

www. basel wor |l d. com E-mail: vi sitor @asel world. com Visiteurs 2009:

93' 900 Journal i stes 2009: 2' 973 Exposants 2009: 1' 952
Per sonnel de stand: 30' 000 Surface d' exposition brute: 160' 000 n?2 Surface
d' exposition nette: 115'200 n? Les photos de BASELWORLD peuvent étre tél échargées
gratuitenent sous: ww. baselworld.com(Service de Presse: Illustrations de presse) ots
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