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BASELWORLD 2009 kurbelt Geschéafte der weltweiten Uhren- und Schmuckindustrie an

02.04.2009 - 16:14 Uhr, BASELWORLD / MCH Group

Basel (ots) - Die BASELWORLD 2009 schl oss heute nach acht erfol greichen Tagen ihre Tore
und konnte auch in diesemJahr ihreRolle als international fuhrende Leitnesse der Uhren-
und Schrmuckbr anche bestati gen. Auf 160' 000 nR préasentierten 1'952 Aussteller aus 45 Landern ihre
aktuel l en Trends und Neuheiten. Sowohl Aussteller w e Ei nkaufer &usserten sich sehr positiv Uber
den Messe- und Geschaftsverl auf und sehen dank positiven | npul sen neue Perspektiven fir die
ganze I ndustrie. Auf der BASELWORLD 2009 zeigten in den vergangenen acht Tagen Uhren- und
Schrmuckpr oduzenten wi e auch Vertreter der verwandtenBranchen ihre exklusiven Wl tneuheiten
und hochwertigen Kol | ektionen. Ei nmal nehr konnte di e BASELWORLD unter Beweis stellen, dass
sie mtihrer unvergleichlichen Ausstrahlung das absol ute Hi ghlight der Uhren- und
Schnuckbranche ist und fir alle Teil nehner eine riesigeBedeutung hat. Zufri edene Aussteller

Di e BASELWORLD best atigte sich auch di eses Jahr als weltweit fuhrende Businessplattform fir
di e Uhren- und Schrucki ndustrie. Mt entsprechenden Resultaten. Fir Francois Thi ébaud, Prasident
des Schwei zer Ausstell erkonitees, war di e BASELWORLD 2009 ein voller Erfolg. "Wr konnten
unsere Neuheiten den Ei nkaufern aus der ganzenWelt prasentieren und sind sehr zufrieden mt
dem Ver | auf der hervorragend organisierten Messe, die einmal nmehr ihren Zauber zuentfachen
vernmochte", so sein Kommentar. G osse Zufriedenheit ebenfalls bei Rolf Schnyder, Prasident von
U ysse Nardin: "D eResultate der Ausgabe 2009 | agen weit Uber unseren Erwartungen. Ei nnal nehr
war fir uns di e BASELWORLD der beste Ort, umuns mt denFachhandl ern auszut auschen und unsere
neuest en Kol | ekti onen zuprasentieren.” St arke Prasenz von Medi en und Handel Auch fir Luc
Perranond, CEO von Hernes, steht ausser Zweifel, dassdie BASELWORLD 2009 viel positiver
verlief, als imVorfeld von vielenerwartet worden war: "Die Stinmung an der Messe war
hervorragend. Wr durften eine starke Prasenz von Medi en und Handel konstatieren, dieunsere
neue Kol | ektion hervorragend auf genonmen haben." Jean- Chri st ophe Babin, CEO TAG Heuer
unterstreicht dies wie fol gt: "Wahrend ei ner Woche haben wir in Basel die Aufnerksankeit
der Wl tpresse - und deren Vertreter waren 2009 wi ederum alle da. So bot uns di e BASELWORLD
auch di eses Jahr eine ausgezei chnete Tribilne, auf der sich die gesante Unhrenbranche zum
ent schei denden Rendez-voustraf." BASELWORLD al s Baroneter fiur das restliche Jahr Die
Freude von Rodol phe Schul t hess, Verkaufsdirektor bei Breguet, einen guten Messeverl auf
bi | anzi eren zu kénnen, ist ebenfalls gross. Denn: "Di e BASELWORLD hat fir Breguet eine
Ri esenbedeutung."” Diesbestéatigt Karl-Friedrich Scheufele, Co-Prasident von Chopard: "BASELWORLD
i st der Schl ussel noment, das Baroneter fur den Rest des Jahres. In Basel realisieren wird einen
G ossteil unserer Verk&dufeund komuni zieren nmit unseren Kunden und der Presse aus der

ganzenWelt." Dies war fur Chopard 2009 wi ederumder Fall, "auch wenn wir", so Karl-Friedrich
Scheufel e, "bei einigen Kunden eine vorsichtige Zurickhal tung feststellen konnten."
Ei ndeuti g Ubertroffene Erwartungen Zufriedenheit nach Messeschl uss auch i m Bereich

Schnuck. "BASELWORLD war eine positive Messe nit gutem Verl auf. Fast ausnahnsl os alle

wi chtigsten Juweliere waren an unserem Stand", bil anziert Christoph Wellendorff, Mnaging
Director von Wl lendorff. Dies bestéatigt Lisa Foo, Marketing Manager bei Pasqual e

Bruni. "BASELWORLD i st fur uns extremw chtig, da es die einzige Messe ist, die wir besuchen.
Unsere zu Begi nn zurtckhal t enden Erwartungen wurdenei ndeutig Ubertroffen." Auch im Stein- und
Di amant enhandel spricht man von Ubertroffenen Erwartungen. Markus P. WId, Managing

Di rektor Paul WI1d, konnte ein grosses Besucherinteresse ausnachen. Genaiss Chai m Pl uczeni k, CEO
von The Pluczeni k D anond Conpany, "hat sichgezeigt, dass BASELWORLD auch in di esen

schwi eri gen Zeiten der Anzi ehungspunkt fir alle Entschei dungstréager der gesanten Brancheist."
St ar kung der weltweiten Leaderposition Mt insgesant 93 900 Besuchern aus der ganzen \Welt
konnte di e BASELWORLD i hre wel tweite Leaderposition starken. Die Einkaufer zogenein ebenfalls
positives Fazit der BASELWORLD Ausgabe 2009. "Es gi bt kei nen vergl ei chbaren Event in der
Schnucki ndustrie, der das Potential der BASELWORLD nit ihrer ganzen Bandbreite aufweist",

so Scott Martin, Chefeinkdufer von Saks Fifth Avenue, New York. "Fur unsalle war di e BASELWORLD
auch di eses Jahr die Startranmpe fur den Rest des Jahres". Fir M chael Tay, Executive Director
The Hour 4 ass, Singapur steht fest: "BASELWORLD war auch di eses Jahr das Epi zentrumder

Unreni ndustrie. Ich konnte nmir w e gewohnt einen hervorragenden Uberblick tber die in der
Branche gerade aktuell en Thenmenverschaffen." Ei nkauf er fokussi eren auf BASELWORLD Arif
Ben Khadra, Besitzer von Levant, Dubai, bezeichnet di e BASELWORLD schlicht als die

bedeut endst e Uhren- und Schnucknmesse. "I hre Bedeutung wird alleine durch die Anzahl

Ausstel | er, Eink&aufer wi e Medienvertreter unterstrichen, die auch dieses Jahr nach

Basel gekonmen sind. Wer in der Branche von Bedeutung ist, ist in Basel vertreten." Rajesh
Gandhi, Besitzer von Choron Di anond, Russia, schatzt an der BASELWORLD besonders "die

ei nmal i ge und angenehmne At nosphére, die der Messe-Organi sator auch dieses Jahr

wi eder umhervorragend i nszeniert hat. Mt der riesengrossen Anzahl anAusstellern aus 45
Landern Ubertraf diese Unren- und Schmucknmesse nei ne hdéchsten Erwartungen." Fur Mehud Choksi,
Managi ng Director of the Gtanjali Goup, Indien schliesslich steht fest: "BASELWORLD i st die
grdsste, bedeutendste und wichtigste Messe der Welt zugleich. Inguten wie in schlechten
Zeiten koénnen ich und nei ne Kol | egen auf andere Messen verzichten, nicht aber auf die
BASELWORLD. " BASELWORLD al s ei n Must Di e gute Atnopsphare und die Zufriedenheit der
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Ei nkaufer komm auchin der im Auftrag der BASELWORLD durchgef Uhrten Unfrage zum Ausdruck: We
bereits letztes Jahr bewerteten drei Viertel der Befragten di e BASELWORLD 2009 i nsgesant mit
ausgezei chnet bis gut. Nochnals an Bedeutung hat dabei das Kriterium "BASELWORLD ist ein

Must" gewonnen: Di e hervorragende Beurteil ung di eses Merkmal s aus den Vorjahrenkonnte nmit 78
Prozent im 2009 nochmal s gesteigert werden. Inséantlichen Hallen wird das Angebot
Uberdurchschnittlich positivbewertet. Erhéhte Internationalitat und starke Kundenbi ndung
68,1 Prozent der BASELWORLD Besucher kanen aus dem Ausl and (gegeniber 63,6 Prozent im Jahr
2008). 71% der befragten Besucher bestéatigten schon jetzt, die BASELWORLD auch im nachsten Jahr
wi eder zu besuchen; dies unterstreicht die starke Bindung an di ese Messe. Bei den Haupt zi el en
des Besuchs der Uhren- und Schrnucknesse nanntendi e Befragten Marktlbersi cht sgewi nnung,

gefol gt von Networki ng, Kundenpfl ege sowi e Neukundenkont akt e und | nf or mati onsbeschaf f ung

Uber Neuerungen und Neuheiten. Aufgrund der Weltwi rtschaftskrise war dieOdertatigkeit geringer
al s imVorjahr. Grosse Medi enzahl unterstreicht Bedeutung der Weltnesse Mt 2'973
akkreditierten Journalisten wird die Wchtigkeit der BASELWORLD fiir die gesante

Luxusgut eri ndustrie zusatzlichunterstrichen. Santliche wi chtigen Fachzeitschriften, hunderte
von Li festyl e-Zeitschriften, Tageszeitungen, Online-Medien sow e zahlreiche Fernsehstationen
aus der ganzen Welt berichteten in denvergangenen acht Tagen Uber die BASELWORLD und die in
Basel vorgestellten Produkte und Neuheiten. Neue | npul se kurbel n das Geschéaft an Syl vie
Ritter, Direktorin der BASELWORLD, zieht abschliessend einéausserst positives Fazit: "Der

Ver | auf der BASELWORLD 2009 hat gezei gt, dass die Unhren- und Schnuckbranche der

schwi eri gen Wrtschaftsl age dusserst konstruktiv entgegentritt. Der BASELWORLD2009 ist es

gel ungen, der Unhren- und Schmucki ndustrie neue | npul se zuverleihen und so das Geschaft

anzukur bel n. " BASELWORLD 2010: 18. bis 25. Marz 2010 Die Wl tnesse fir Uhren und Schnuck
BASELWORLD 2010 findet vom 18. bis 25. Mirz in Basel statt. BASELWORLD - Wl tnesse fiur Uhren
und Schrmuck Ter m ne: 2010: 18. bis 25. Marz
2011: 24. bis 31. Mirz Ot: Messezent r um Basel Veranstal ter:
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