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Geschaftszahlen/Bilanz

Hannover (euro adhoc) - 19. Januar 2012 - Fir Delticom (WKN 514680, ISIN
DE0005146807, Borsenkiirzel DEX), Europas fuhrenden Internet-Reifenhandler, war
2011 erneut ein erfolgreiches Jahr. GemaR der heute verdffentlichten vorldufigen
Zahlen wurde der Umsatz im abgelaufenen Geschéftsjahr um 14,4% auf 480,0 Mio.
EUR und das EBIT um 9,6% auf 52,2 Mio. EUR gesteigert. Das Ergebnis je Aktie

legte um 8,4% auf 2,99 EUR zu.

Q4'11: Erfolgreiches Quartal trotz mildem Winter

Nachdem im Winter 2010 heftige Schneefalle fiir einen hervorragenden
Saisonverlauf gesorgt hatten, sah sich der européische Reifenhandel im
Schlussquartal 2011 mit sehr milden, schneearmen Wetterbedingungen konfrontiert.
Branchenverbande gehen aktuell davon aus, dass der Reifenfachhandel deutlich
weniger Reifen abgesetzt hat als 2010.

Delticom hingegen konnte mit der Inbetriebnahme eines neuen GroRlagers
fruhzeitig Ware einlagern und den Kunden iiber die gesamte Saison hinweg
attraktive Preise anbieten. Damit ist es dem Unternehmen gelungen, trotz der
ungewohnlich starken Vorjahresbasis den Absatz nochmals zu steigern. Der
Quartalsumsatz legte um 12,1% auf 182,3 Mio. EUR zu (Q4'10: 162,6 Mio. EUR).

Knappheitsbedingt sprunghaft ansteigende Preise wie im Winter 2010 hat es in den
zuriickliegenden Monaten erwartungsgemaR nicht gegeben. Demzufolge ist die
Bruttomarge (Handelsspanne ohne sonstige betriebliche Ertrdge) mit 28,4% auf ein
normaleres Niveau zurtickgekommen (Q4'10: 30,6%). Die im Q4'11 erzielte
EBIT-Marge betrug 13,2% (Q4'10: 15,2%).

Das Geschéftsjahr 2011
Umsatz

Uber das Gesamtjahr hinweg entwickelten sich die Verkaufspreise vorteilhaft, der
Mix blieb stabil und die Mengenentwicklung war zufriedenstellend. Insgesamt
erzielte Delticom Umséatze in H6he von 480,0 Mio. EUR, ein Plus von 14,4%
gegeniiber dem Vorjahreswert von 419,6 Mio. EUR. Der Umsatz im Geschéftsbereich
E-Commerce legte im Vorjahresvergleich um 12,9% von 403,7 Mio. EUR auf 455,6
Mio. EUR zu. Im Geschéftsbereich GroBhandel stieg der Umsatz um 53,4%. Er betrug
24,4 Mio. EUR, nach einem Vorjahresumsatz von 15,9 Mio. EUR.

Bruttomarge

Der Materialaufwand erhéhte sich im Berichtszeitraum von 300,1 Mio. EUR um 16,3%
auf 349,1 Mio. EUR. Delticom hat 2011 dabei mit eigener Lagerware einen gréReren
Anteil am Gesamtumsatz erzielt als in den zuriickliegenden Jahren. In einem

Umfeld steigender Einkaufspreise konnte dadurch der Preisauftrieb zumindest



teilweise abgemildert werden. Dank des héheren Volumens profitierte das
Unternehmen auch von Skaleneffekten im Einkauf. Vorallem aufgrund des
Winterquartals fiel die Bruttomarge 2011 allerdings mit 27,3% niedriger aus als
im vorangegangenen Jahr (2010: 28,5%).

Personalaufwand

Aufgrund der effizienten betrieblichen Abldufe konnte die Anzahl der Mitarbeiter
2011 trotz des gestiegenen Transaktionsvolumens weiterhin niedrig gehalten
werden: Im Berichtszeitraum beschdftige das Unternehmen im Durchschnitt 116
Mitarbeiter (2010: 101). Der Personalaufwand belief sich auf 7,2 Mio. EUR
(Vorjahr: 6,8 Mio. EUR). Die Personalaufwandsquote (Verhaltnis von
Personalaufwand zu Umsatzerlésen) in Hohe von 1,5% ist im Berichtszeitraum
gegeniber Vorjahr leicht gesunken (2010: 1,6%).

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Insgesamt stiegen im abgelaufenen Geschéftsjahr die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen im Vergleich zum entsprechenden Vorjahreszeitraum von 69,5 Mio. EUR
um 11,8% auf 77,7 Mio. EUR.

Innerhalb der sonstigen betrieblichen Aufwendungen sind die Transportkosten die
groBte Einzelposition. Diese erhéhte sich mit dem gestiegenen Geschéftsvolumen
von 34,5 Mio. EUR um 8,5% auf 37,5 Mio. EUR. Der Anteil der Transportkosten am
Umsatz hat sich von 8,2% auf 7,8% verringert. Grund hierfiir war der Preiseffekt
im Umsatz im abgelaufenen Geschéftsjahr. Zusatzlich wirkten Skaleneffekte aus
der zentralisierten Lagerinfrastruktur kostendampfend.

Der Marketingaufwand betrug 9,9 Mio. EUR, nach 9,0 Mio. EUR fiir 2010. Wie im
Vorjahr entspricht dies einer Quote von 2,1% vom Umsatz.

Abschreibungen

Im Zuge des schrittweisen Ausbaus der Lagerkapazitat und der dafiir notwendigen
Ausstattungsinvestitionen stiegen die Abschreibungen von 1,3 Mio. EUR in 2010 um
62,3% auf 2,1 Mio. EUR an. Die wertméaRig geringen Abschreibungen zeigen, dass
das Geschaft der Delticom nach wie vor wenig kapitalintensiv ist.

Ergebnisentwicklung

Das EBIT verbesserte sich von 47,6 Mio. EUR um 9,6% auf 52,2 Mio. EUR.
Insbesondere aufgrund des auerordentlich margenstarken Schlussquartals 2010
hatte das Management mit einem deutlichen Riickgang der Profitabilitat fur das
Gesamtjahr gerechnet. Allerdings fiel die EBIT-Marge mit 10,9% (2010: 11,3%)
dann doch etwas besser aus als erwartet.

In Folge anhaltend geringer Euro-Geldmarktzinsen verharrte der Finanzertrag
unverandert bei 0,1 Mio. EUR. Dem stand ein Zinsaufwand in anndhernd gleicher
Hohe fir Provisionen sowie Zinskosten fiir die kurzfristige Ausnutzung von
Kreditlinien gegentiber.

Der Ertragsteueraufwand belief sich auf 16,8 Mio. EUR (Vorjahr: 15,1 Mio. EUR).
Die Steuerquote betrug 32,2% (2010: 31,6%). Das Konzernergebnis belief sich auf
35,4 Mio. EUR, nach einem Vorjahreswert von 32,6 Mio. EUR. Fiir das abgelaufene
Geschéftsjahr errechnet sich ein Ergebnis je Aktie von 2,99 EUR (unverwdssert,
2010: 2,76 EUR), ein Plus von 8,4%.



Working Capital

Ausgehend von den Bestanden zu Jahresbeginn (31.12.2010: 52,2 Mio. EUR), die
aufgrund marktweiter Knappheiten ungew®éhnlich niedrig waren, stiegen die Vorrdte
bis zum Bilanzstichtag auf 106,5 Mio. EUR an. Dies entspricht 64,0% der
Bilanzsumme von 166,5 Mio. EUR. Das Unternehmen ist fuir die kommende
Sommersaison gut geriistet. Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
sind im Vorjahresvergleich lediglich um 29,0% von 53,6 Mio. EUR auf 69,1 Mio.

EUR gestiegen. Das Management plant, auch weiterhin einen erheblichen Anteil der
Verbindlichkeiten vorfristig abzuldsen. EinschlieBlich der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen in Héhe von 10,1 Mio. EUR (31.12.2010: 10,9 Mio. EUR)
belief sich die Kapitalbindung im Working Capital zum Bilanzstichtag auf 43,6

Mio. EUR (31.12.2010: 1,8 Mio. EUR).

Cashflow und Liquiditatsentwicklung

Aufgrund der Ausweitung des Working Capitals betrug der Cashflow aus
gewohnlicher Geschaftstatigkeit -9,6 Mio. EUR (2010: 51,7 Mio. EUR). Delticom
hat im Verlauf des Jahres 8,4 Mio. EUR in Sachanlagen investiert, Uberwiegend in
Infrastruktur im Zusammenhang mit der Inbetriebnahme des neuen Lagers. Mit einer
Liquiditat von 22,2 Mio. EUR (31.12.2010: 67,8 Mio. EUR) und der zusatzlichen
Finanzierungsmdglichkeit aus bislang ungenutzten Kreditlinien hat das
Unternehmen gentigend flussige Mittel, um das Geschéft in den ndchsten Monaten
weiter voranzutreiben.

Ausblick

In den vergangenen Monaten haben Volkswirte die Wachstumsraten fir Europa
schrittweise nach unten revidiert. Allgemein wird erwartet, dass der Sparkurs

der Regierungen und die zunehmende Arbeitslosigkeit ein schwacheres Konsumklima
zur Folge haben werden. Branchenexperten erwarten, dass dies auch am
europaischen Reifenhandel nicht spurlos voriiber gehen wird.

Der Anteil online verkaufter Reifen in Europa ist allerdings noch

vergleichsweise gering. Gleichzeitig kommen immer mehr Autofahrer ins Internet
und suchen nach giinstigen Angeboten. Delticom als Marktfihrer im
Online-Reifenhandel wird von dieser Entwicklung profitieren. Selbst fiir den

Fall, dass sich in 2012 Markt- und Wetterbedingungen nicht besser darstellen
sollten als im letzten Jahr, halt das Management ein Umsatzplus von 10% fur
erreichbar. Bei Margen auf Vorjahresniveau sollte das Ergebnis entsprechend der
Umsatzentwicklung wachsen kénnen.

Der vollsténdige Bericht fiir das Geschaftsjahr 2011 wird am 22.03.2012 auf der
Internetseite www.delti.com im Bereich "Investor Relations" zum Download zur
Verfligung gestellt.

Unternehmensprofil:

Delticom, Europas fiihrender Reifenhdndler im Internet, wurde 1999 in Hannover
gegriindet. Das Unternehmen bietet Privat- und Geschéaftskunden in Gber 100
Online-Shops in 41 Landern ein beispiellos breites Sortiment aus Pkw-Reifen,
Motorradreifen, Fahrradreifen, Leicht-Lkw- und Lkw-Reifen, Busreifen,
Spezialreifen, Komplettraddern (vormontierte Reifen auf Felgen), ausgesuchten
Pkw-Ersatzteilen und Zubehor, Motordél und Batterien. Die unabhangige
Testplattform reifentest.com bietet Kunden eine neutrale Entscheidungshilfe,
bevor sie aus mehr als 100 Reifenmarken und 25.000 Modellen den passenden Reifen
auswahlen. Geliefert wird je nach Kundenwunsch direkt nach Hause, an einen der
weit mehr als 30.000 Servicepartner - Werkstdtten, mit denen Delticom kooperiert
und die eine Direktlieferung von Reifen an ihre Adresse zur Montage am



Kundenfahrzeug ermdglichen - oder an eine andere gewiinschte Lieferadresse. Im
Geschéftsbereich GroRhandel verkauft Delticom Reifen an GroBhandler im In- und
Ausland.

Im Internet unter www.delti.com

Deutschsprachige Online-Reifen-Shops: www.reifendirekt.de, www.reifendirekt.at,
www.reifendirekt.ch
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