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Zirich (ots) - Marken nmachen Nationen. Zu di esem Ergebnis konmt
die Studie, die Interbrand gemei nsamnit dem Schwei zer
W rtschaftsmagazin Bl LANZ verdffentlicht. Die Anal yse der Rankings
der Best d obal Brands ilber die vergangenen zehn Jahre zeigt, dass
di e USA, die unangefochtenen Markenwel tnei ster sind. Setzt man aber
nun di e Markenkraft eines Landes mit ihrer Wrtschaftsleistung ins
Verhél tnis, so ergibt sich ein ganz anderes Bild. Da sind die wahren
Mar kenwel t nei ster ganz andere - und vorne mt dabei die Schweiz.

I m Ranki ng der Best d obal Brands 2010, das am 15. Septenber
veroffentlicht wird, erzielen die vertretenen Schweizer Marken ei nen
kumulierten Wert von 34,7 MIliarden US Dollar. Auf jede MIIiarde
des Bruttoinl andprodukts entfallen danit knapp 110 000 Franken
Mar kenwert. Fur das wirtschaftliche Whl ergehen ist dieser hohe Wert
zentral. "Die Schweiz verdankt ihren Erfolg und i hren Rei chtum zu
ei nem guten Teil der Stéarke ihrer Marken", so N k Stucky, d obal
Practi ce Leader Brand Valuation bei Interbrand. "Starke Marken sind
Vor ausset zung fir einen erfol grei chen Export, der Schlissel des
wi rtschaftlichen Whl stands", erklart er weiter.

Ei ne Markenstory par excellence |iefern Sudkorea allgenein und
Sansung i m speziellen. Das Schwel | enl and setzt sich imglobal en
Unfeld durch und zeigt, dass die Entw cklung starker Marken fir die
wi rtschaftliche Entw cklung einer Nation von grofler Bedeutung ist.
2001 schafft es Sidkorea mit einer ersten Marke - Samsung - ins
Ranki ng der Best d obal Brands. Hyundai und Kia gesellen sich im
Laufe der Zeit hinzu. Der Aufstieg Siudkoreas als Wrtschaftsnation
spiegelt sich in dem kunulierten Markenwert nieder, der in zehn
Jahren von 6,4 auf 25,5 MIliarden US Dollar gestiegen ist. Sansung
gehort im Ranking der 100 wertvollsten Marken weltweit zu den Top 20
und definiert wie sich das Bild Sudkoreas fir die Mehrheit der
Wl t bevol kerung gestaltet. Die Wahrnehnmung wunserer Welt wird nehr
und rmehr von den Konstrukti onen der Markennacher beeinflusst. Und so
enpfiehlt sich fir Nationen, die noch umihren vorderen Platz in der
Weltliga der Vol ker kanpfen, in ihren Grenzen Ausschau nach
entw ckel baren Wl tmarken zu halten. Ganz nach dem Mtto: Marken
machen Nati onen.

Ni k Stucky ist sich sicher: "Es ist nur eine Frage der Zeit bis
di e aufstrebenden Wrtschaftsnati onen aus den BRI C Staaten -
Brasilien, Russland, Indien und China - mt einer ersten Marke in der
Liste der wertvollsten Marken vertreten sein werden. Di e Marken aus
di esen Landern stehen kurz vor dem Durchbruch.”

Di ese und weitere Erkenntnisse der Studie exklusiv in der Ausgabe
der BILANZ vom 27. August 2010.

Fir Ruckfragen wenden Sie sich bitte an
| sabel GOssenberg, Corporate Conmuni cations Manager
Tel efon +49 89 520 579 36, isabel.ossenberg@nterbrand. com
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