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Gottlieb Duttweiler Institut - «GDI Impuls« 2.2010: Die Transparenz-Revolution

21.06.2010 - 08:00 Uhr, Gottlieb Duttweiler Institute GDI

Rischli kon (ots) - Das soziale und technische Unfeld der
«CGeneration App» - dies beschrei bt das renomm erte W ssensnmagazi n
«GDl Impul s» in seiner eben erschi enenen Ausgabe: We in der
«Transpar enz- Revol uti on» aus ei ner exponentiell wachsenden Quantit at
an Bezi ehungs-Daten ei ne neue Qualitat eben di eser Bezi ehungen
erwachst .

Di e «Generation App» steht vor der Tur. Wer mit der Erfahrung
aufwachst, dass es fir jedes Bedirfnis ein nassgeschnei dertes
Programm gi bt, entw ckelt ein neues Lebensgefihl. Am zentral sten i st
dabei die inmmer grossere Unverbindlichkeit. N enmand ist nehr auf
ni emanden angewi esen - jeder sagt einfach, was er will, und verl &sst
sich darauf, dass es dazu eine App gibt. Man nuss nicht einmal nehr
wi ssen, was man Uberhaupt will, |asst sich vielnehr schlicht durchs
Leben leiten. Das hat Konsequenzen fir das Marketing: Die Generation
App kann mit keiner Botschaft erreicht werden, weil sie nicht zuhort.
Mar ken milssen di e Botschaften der Menschen auf nehnen.

Di e aktuel | e Ausgabe von «GDl | npul s» beschaftigt sich mit dem
sozi al en und technischen Unfeld dieser Generation App: nit einer
exponentiell wachsenden Quantitat an Social Data, und der daraus
erwachsenden neuen Qualitéat der Bezi ehungen. Daten erschliessen sich
i mrer nehr \Wahrnehrmungskanél e, umin unser Bewusstsein vorzudringen:
erst alle drei D nensionen, dann alle finf Sinne. Aus der neuen
Bezi ehungsékononi e ergeben sich Perspektiven fiur das Verhédltnis
zwi schen Unt ernehmen und Konsunent en.

Ei ne weitere Konsequenz aus den derzeitigen technischen
Umnél zungen, die imneuen «GDl | npul s» beschrieben wird: Die Mrke
kann im Zeitalter ihrer unbegrenzten Deproduzierbarkeit zwar von
j edem und ohne grossen Aufwand verfrendet werden. Darin steckt far
die Marke aber weniger eine Gefahr, als eine Chance: Je starker ihre
Aura, desto eher kann sie davon profitieren.

Zusanmenf assungen:  www. gdi -i npul s. ch

«CGDl I npul s» ist zu beziehen Uber das GDI Gottlieb Duttweiler
Institute.
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Tel efon +41 44 724 61 11
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