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Tourismus als Fels in der Brandung
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I nnsbruck (ots) - Das sensationelle Mirzergebnis dreht die
bi sherige Wntersaison auf ein Plus. Besonders erfreulich ist, dass
di e Gistezahl en aus Deut schl and, Osterreich und der Schweiz stark
zugel egt haben und die N ederlande als zweitwi chtigster Markt
konstant sind. Die Aussichten auf den Sommer sind gut: Die Halfte der
Betriebe halt heuer bei &ahnlichem Buchungsstand wie i mVorjahr, die
positive Gundstinmung i m Tourisnmus hat zugenonmen. Giste und
Tagesausfl igl er setzten in der |etzten Sommersaison 2,9 MIliarden
Euro um

Trotz der Krise ein Plus

Di eses Plus | asst sich sehen: +22,7 Prozent und danit 543. 060
Giste aus Deutschland urlaubten imMirz in Tirol und bescherten Tirol
2,9 Mo. Nachtigungen (+20,9% . Der Marz sorgt mt 965.655 (+14, 8%
bei den Ankunften und 5,2 Mo. Nachtigungen (+12,3% fur den
Urkehr schwng vom M nus ins Plus. "Das ist ein sensationelles
Ergebnis, wir haben mit Sondermitteln des Landes gezielt geworben.
1,4 MIlionen Euro haben wir in TV-Werbung investiert und danmit 60
bis 70 MIlionen Zuseher in Deutschland und Gsterreich erreicht",
erkl &rte Tourismusreferent LH Ginther Platter am Donnerstag. Das
dicke Plus fiuhrte LH Platter auf das Wetter und die guten
Schneebedi ngungen zuriick. Aulerdem fiel die Karwoche noch in den
Marz, wéhrend sie letztes Jahr imApril war. Die bisherige
Wnterbilanz sieht wie folgt aus: 4,5 Mo. Giste (+2,8% bescherten
Tirol 23,1 Mo. (+0,8% N&chtigungen. b das Plus bis zur endgiltigen
Bilanz halt, ist noch unklar: Zehn Prozent der W nternachti gungen
werden imApril erwirtschaftet. Zudemwar Ostern Anfang April. Die
Gewi nner der bisherigen Wntersaison sind die gewerblichen
Feri enwohnungen (+5,8% . Auch die Vier- und Funf-Stern-Betriebe
ver zei chneten ein Plus (+2,5% . Die starksten Verluste nussten die
Privat zi merverni eter hinnehmen (-6,3%. "lIch warne davor, mt
Dunpi ng Preisen den Markt zu uUberschwemrmen. Es dauert Jahre, bis die
Prei se wi eder auf dem ursprunglichen N veau sind. Dunping Preise
schaden dem gesanten Wrtschaftszweig", erkléarte Platter.

350 Touristiker befragt

"Der Verlauf der Wntersaison stimt viele Touristiker
optimstischer als imVorjahr", erklarte Josef Margreiter,
Geschaftsfihrer der Tirol Werbung. Jeweils am Begi nn der Sai son | asst
die Tirol Werbung 350 Tirol er Beherberger befragen. 13 Prozent der
befragten Unternehmer gl auben demach an eine positive Entw cklung im
Touri snmus, 60 Prozent denken, dass das Geschaft mt dem Touri snus
gleich weiterlaufen wird. Ein Viertel schatzt, dass die allgeneine
Entwi ckl ung i m Touri snus eher negativ sein wird. I m Oktober war noch
ein gutes Drittel pessimstisch. Ebenso abgefragt wirde die
Buchungsl age fir die Sonmersaison. Die Halfte der Befragten halt
derzeit bei einem &hnlichen Buchungsstand wie imVorjahr, zwdlf
Prozent konnten sogar nehr Buchungen verzei chnen, 30 Prozent
verwei sen auf eine schlechtere Buchungslage als im Vorjahr. "Wr
stellen fest, dass inmer noch kurzfristiger gebucht wird. Unso
wi chtiger ist es, auf die Online-Présenz zu achten. Imlnternet
buchbar zu sein, Anfragen zu beantworten und schnell zu sein, ist
unerl asslich", betonte Josef Margreiter. Bei den Marketingbudgets
gehe es darum Ressourcen fir kurzfristige, zuséatzliche
Wer beaktivitaten beiseite zu | egen.

Eine MIliarde Euro furs Ubernachten

Der Tourisnus hat sich in Krisenzeiten als Fels in der Brandung
bewahrheitet. In der Sommersai son sorgten Giste und Tagesausf| tgl er
fir einen Unsatz von 2,9 MIliarden Euro. 2,1 MIliarden gehen auf
das Konto von nachtigenden Touristen, 840 MIIlionen setzten
Tagesausfl ugler um "Daraus resultiert eine Bruttowertschépfung von
1,4 MIliarden Euro. Die Zahlen zeigen trotz Wrtschaftskrise keine
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grofBen Abwei chungen zur Wertschopfungsanal yse 2005", berichtete Josef
Margreiter. Am neisten Geld gaben Giste imletzten Sonmer fur die
Ubernachtung (1 Md. Euro), gefolgt von Essen und Trinken (722 M o.
Eur o) aus. Beim Shopping lieRen die Tirol-Besucher 474 M| Ilionen Euro
liegen, in die Kassen der Seil bahner wurden 299 Mo. Euro gespilt,

bei den Lebensmittlern sorgten die Giste fir einen Unsatz von 161
Mo. Euro. "Die Zahlen zeigen di e Bedeutung des Tourisnus fir die
Gesamtwirtschaft in Tirol. Es sind Durchschnittswerte, einige
Gastrononen und auch Hoteliers nissen nmit enpfindlichen

Unrsat zei nbuRen zur echt konmen", betonte Josef Margreiter.

Di e Zahl en haben das Deutsche Wrtschaftsw ssenschaftliche
Institut far Frendenverkehr und das MCl in |Innsbruck erhoben.
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