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SDBB: Aktualisierte Ausgabe - «Chancen»-Heft «Marketing, Werbung, Public
Relations»

18.11.2009 - 08:00 Uhr, SDBB / CSFO

Bern (ots) - Sie sorgen fir den Erfol g eines Produktes, kreieren
Wer bekanpagnen oder tragen das Unternehnensbild nach aussen. Die
Spezi al i stinnen und Spezialisten des Mrketings, der Werbung und der
PR setzen die richtigen Wrte, Botschaften und Signale ein, umdie
Gunst der Kundschaft zu gew nnen. Das «Chancenx»-Heft zeigt, was die
Branche charakterisiert und wel che Lauf bahnniigli chkeiten sie bietet.

«Damit man in der Masse nicht untergeht, nuss man sich durch
ausser gewdhnl i che Lei stungen abheben. Eine klare Positionierung
hilft, die passenden Kunden anzuwerben.» Dani el a Schmid, G afikerin
und Art Director mt eigener Agentur, fornuliert, womt sich alle
i hre Kol | egi nnen und Kol | egen tagté&glich ausei nanderset zen.

Was die drei Bereiche Marketing, Werbung, Public Relations
charakterisiert und wel che Fachl eute hier gefragt sind, vermttelt
das neu auf gel egt e «Chancen»-Heft im Einleitungstext. Die
viel faltigen Laufbahn- und Arbeitsnbglichkeiten zeigen die Interviews
und Portréattexte. Zum Beispiel: Die Marketingfachfrau arbeitet fir
ei ne Hotel gruppe, die Markt- und Werbeforscherin fir einen
Ver kehr sver bund, der Chief Creative Oficer fir eine internationale
Wer beagentur, die PR Fachfrau fir eine Pharmafirna.

We sie in die Marketing- und Konmmuni kati onsbranche ( Mar Kom)
ei ngesti egen sind, ist sehr unterschiedlich, was w ederum
branchentypi sch i st. Der Berufsbildungsweg fuhrt {ber die berufliche
Grundbi | dung und di e Mar Kom Zul assungspr tf ung zu den Ber uf spr if ungen.
Nach der Hoheren Fachpr iif ung oder dem Di pl om ei ner Hoheren Fachschul e
i st der Zugang zur Nachdi pl onst uf e oder zum FH- Bachel or st udi um
gewdhrl ei stet. Der Hochschul weg verl &uft entweder Uber die Berufs-
oder Fachmatura zur Fachhochschul e oder uber das Gymmasi um zur Uni.
H er konmmen neben Wrtschaft und Kommuni kation auch an-dere
Studi enrichtungen in Frage. Sel bstverstandlich gi bt es auch
Quer ei nst ei gende, di e dank Kursen oder Nachdi pl omausbi |l dungen in die
Branche finden.

Zweifellos ist es eine Branche, in der man nicht still steht. Der
PR- Fachmann Domi ni k Al | emann sagt: «Wgen der unbegrenzten Vielfalt
an Themen und Disziplinen ist das Potenzial in diesem Beruf noch sehr
gross. I m Mnent verandern sich die Medienl andschaft und die
Mgl i chkeiten in der Online-Kommuni kation rasant - es bleibt also
hochspannend. »

ots Originaltext: SDBB / CSFO
Internet: wwv. presseportal.ch

Kont akt :

Fir Rickfragen/ Rezensi onsexenpl are/ Titel bil d:
Ressort Marketing, SDBB Verl ag

Haus der Kantone

Spei cher gasse 6

Post fach 583

3000 Bern 7

Tel . : +41/ 31/ 320' 29' 15

E- Mai | : sinikka.jenni @dbb. ch

Originaltext: SDBB / CSFO
Medienmappe: http://www.presseportal.ch/de/pm/100012177/sdbb-csfo
Medienmappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_100012177.rss2



http://www.presseportal.ch/de/pm/100012177/100593863/sdbb-aktualisierte-ausgabe-chancen-heft-marketing-werbung-public-relations
http://www.presseportal.ch/de/pm/100012177/100593863/sdbb-aktualisierte-ausgabe-chancen-heft-marketing-werbung-public-relations
http://www.presseportal.ch
mailto:sinikka.jenni@sdbb.ch\
http://www.presseportal.ch/de/pm/100012177/sdbb-csfo
http://presseportal.de/rss/pm_100012177.rss2

