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Krisengepragtes Kaufverhalten im Landervergleich: webmiles befragt Deutsche und
Schweizer zu ihren Shoppinggewohnheiten in der Wirtschaftskrise
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Minchen (ots) - Wemdie Wrtschaftskrise am neisten zu schaffen
macht und wer nmit wel chen Ei nsparungen reagiert, hat das
Bonusprogranm webmi |l es nun in einer eigens durchgefihrten Unfrage
ermttelt. webniles befragte dazu in den vergangenen Wochen nehr als
6. 000 Teil nehner aus Deutschland und der Schweiz. Die Studie brachte
vor allemeines ans Licht: Die Deutschen fihlen die Ausw rkungen der
Wrtschaftskrise umeiniges starker als ihre Nachbarn aus der
Schwei z. Wahrend di e Schwei zer sich bei Ei nkdufen weni ger
zur iickhal ten und Angste vor Entlassungen vergl ei chswei se kei ne so
grofRBe Rol |l e spielen, sehen di e Deutschen pessimistischer in die
Zukunft.

Hi er die wi chtigsten Ergebni sse der Studie:
1. Auswirkungen der Wrtschaftskrise auf die eigene Person

- I'n Deutschland merken 24 Prozent der Befragten die Ausw rkungen
der Krise deutlich, 45 Prozent ein wenig. In der Schweiz
hi ngegen nmerken nur zwol f Prozent eine deutliche Beeinflussung,
42 Prozent fuhlen diese ein wenig. Damit sehen sich 69 Prozent
der deutschen Befragten von der Krise betroffen, wihrend es in
der Schwei z nur 53 Prozent sind.

- Nichts von der Krise benerkt haben in Deutschland 30 Prozent der
Befragten, in der Schweiz 45 Prozent.

2. Art der Auswi rkung i m ei genen Haushalt

- I'n Deutschland geben 40 Prozent der Befragten weniger Geld aus,
in der Schweiz 27 Prozent.

- Die Reiselust hat bei 13 Prozent der Schweizer abgenomen, bei
den deutschen Befragten gaben 26 Prozent an, weniger zu
verreisen.

- Auch bei der Angst vor Arbeitslosigkeit sind die Schweizer mt
16 Prozent optimstischer als 28 Prozent der deutschen
Bef r agt en.

3. Erwartungen fir die Zukunft

- 24 Prozent der deutschen Befragten gehen im Vergleich zu 15
Prozent der Schwei zer davon aus, dass sich die Lage weiter
verschl echtern wird.

- Optimstisch sind unter den Schwei zer Teil nehnmern 40 Prozent.
Si e gl auben, dass die Krise bald vorbei sein wird. Bei den
deut schen Befragten sind das nur 25 Prozent.

4. Ver anderung des grundsétzlichen Kaufverhaltens

- 40 Prozent der deutschen Unfrageteil nehner achten verstarkt auf
Prei se und vergl eichen vor dem Kauf. In der Schweiz sind es 28
Prozent, die die Preise genauer unter die Lupe nehnen.

- Die deutschen Befragten liegen mt 53 Prozent in Punkto
Schnéppchenj agd vor den Nachbarn aus der Schweiz, wo nur 34
Prozent auf Billigangebote achten.

- Wahrend in Deutschland 26 Prozent verstéarkt Bonusprogramre w e
webm | es nutzen, sind es in der Schweiz 16 Prozent.

"Die Studie spiegelt den Trend der Zeit klar wider: Sparen ist in!
Bonusprogranme wi e webnil es hel fen dabei: Neben der |ncentivierung
j edes Einkaufs bieten wir Gutscheine, Coupons und Rabattaktionen, die
den Cel dbeutel zusatzlich schonen", so Stephan Wl fram
Geschaftsfiuhrer arvato online services GrbH, Betrei ber von webnil es.
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